LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 734428603

Co déti? Maji si na internetu kde hrat? Fax:

Koncept: plvodni E-mail: jiri.kroulik@pram.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:

Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Trend Micro

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: PRAM Consulting s.r.o.
Firma/organizace: Ulice: Na Brezince 930/6
PRAM Consulting Mésto: Praha

PSC: 15000
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 27200761
1.2 Spole¢enska odpovédnost a filantropie/Corporate DIC: CZ27200761
Responsibility and Philantrophy
Oborové kategorie: Clen APRA: Ano
1.4 Technologie, IT Partner soutéze: Ne
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Neziskova organizace:  Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . L
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: !

Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: Jiti Kroulik

Funkce: Account Manager Ne
Firma/organizace: PRAM Consulting

Ulice: Na Brezince 6 Podpis:
Mésto: Praha

PSC: 15000

Stat: Ceské republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Nejmladsi generace jiz nezna Zivot bez internetu, presto je ale nejnachylnéjsi k rdznym online podvoddm. Jak mladé v této oblasti vzdélat? Vytvorili jsme
online soutéz, ve které jsme je pozadali, aby natocili video, ve kterém se vtipnym a originalnim zplsobem zamysli nad klady a zapory internetu. Tato
videa jsme dale Sifili na socidlnich sitich, podnécovali ke sdileni a komentovani a rozvifili tak debatu u mladsi cilové skupiny.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Trend Micro je spole¢nost zamérend na vyvoj kyberbezpecnostnich feseni. Kromé ochrany IT velkych firem se v rdmci prevence vénuje i vzdélavani, a to

vCetné mladsi generace. Zadanim bylo pfipravit komunikacni kampan pro mladé lidi ve véku 15-23 let, kterd by je pfiméla zamyslet se nad bezpecnym
chovanim na internetu a zaroven pro né byla dostate¢né srozumitelna.

Strategie:
Protoze mladym lidem jsou blizci Youtubefi a natdceni videi, zvolili jsme koncept, ve kterém jsme je pozadali o natoceni videa o kladech a zaporech

~hodnych hacker(“. O vybéru 6 nejlepsich videi, a tudiz i postupu do dal$iho kola, rozhodovali samotni mladistvi, ktefi na specialni mikrostrance hlasovali,
sdileli a také komentovali videa .

Nastroje a aktivity

Jelikoz jsme cilili na mladé, byly socidlni sité jako komunikacni kandl jasnou volbou. ZalozZili jsme facebookovy a instagramovy profil ,Online svétem
bezpecné“, na kterém jsme kromé soutéze poskytovali také informace a zajimavosti ke kyberbezpecnosti. Na pomoc jsme si pozvali jednoho z
nejoblibenéjsich ¢eskych influencerd - Kovyho, ktery se tématu bezpec¢nosti na internetu intenzivné vénuje. Natocil pro nas kratka instagramova videa a
na svém profilu vyzval k Gcasti v soutézi.

Kromé socidlnich siti jsme oslovovali cilovou skupinu také na veletrhu vzdélavani Gaudeamus, kde jsme vysvétlovali koncept soutéze a predstavili mozné
vyhry. Tématu si ovSem vsimla i tradi¢ni média. Ke spolupraci jsme prizvali i dalsi spole¢nosti aktivni v tématu kyberbezpecnosti, jako napr. Safer
Internet, Juniorfest nebo Czechitas, ktefi spole¢né se zastupcem z Trend Micro tvorili odbornou porotu.

Finalisté z celé republiky se na vyhlaseni sjeli do Prahy, kde probéhla exkurze kancelafi Trend Micro v€etné rediné ukazky hacknuti Wi-Fi sité nedaleké
restaurace a vyhlaseni vitéz{. Vyhlaseni jsme na socialnich sitich vysilali Zivé.

Vysledky:

Pomoci vyzvy k Gcasti v soutézi, hlasovani o finalistech i nasledném sdileni videi jsme oslovili pfes 150 000 mladistvych s engagementem 20 000 kliké a
lajkd do kterého se pocitd i hlasovani o nejlepsi video a sdileni videi. Do soutéze se pfihlasilo hned v prvnim ro¢niku 12 videi, z nichZ nékteré tvorili
spole¢né celé tridy. SoutéZe si vsimla i média - konkrétné jsme dosahli vice nez 15 vystupd a oslovili pfes 3 00 000 ¢tenard. Poradatel soutéze Trend
Micro tak pomoci CSR aktivity upozornil na fakt, Ze kromé sofistikovanych bezpecnostnich fesenf je stejné dileZita i edukace.

Weblinky:

https://whatsyourstory.trendmicro.cz/, https://whatsyourstory.trendmicro.cz/winners-list/, https://whatsyourstory.trendmicro.cz/entry/10-c52f1/,
https://www.facebook.com/TMosbCZ/
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