LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 221998111

UFO zakotvilo na Vitavé Fax:

Koncept: plvodni E-mail: nadezda.serakova@ogilvy.com

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:
Crowdberry

Fakturacni udaje:
Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: Ogilvy
Firma/organizace: Ulice: Privozni 1064/2a
Ogilvy Mésto: Praha 7

PSC: 17000
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 25120158
.3 Business-to-Business (B2B) DIC: CZ25120158
Oborové kategorie:
[.1 Finan¢ni trh a finan¢ni sluzby Clen APRA: Ano
Komunikacni néstroje: Partner soutéze: Ne
1.4 Tiskové konference, 1.5 Sélokapr/Media placement Neziskova organizace: Ne
Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, Chci vstupenku na slavnostni vecer:

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: Nada Serakové Ne
Funkce: Account Director

Firma/organizace: Ogilvy Podpis:
Ulice: Pfivozni 1064/2a

Mésto: Praha 7

PSC: 17000

Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Spojenim tiskové konference a byznys eventu do jedné akce jsme premiérové pfedstavili crowd-investi¢ni platformu Crowdberry a v Cesku dosud mélo
rozsireny zplsob investovani, na kterém je zaloZena. V rdmci eventu jsme verejnosti a byznysové komunité ukazali konkrétni projekty, které ekonomicky
posiluji prostfednictvim investic, které jim platforma zprostfedkovava. Klicovym projektem i atraktivnim vizudlnim symbolem akce se stal energeticky
sobéstac¢ny mikroddim Ecocapsule s Vysehradem za zad

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Jak priblizit vefejnosti v Cechéch stale jesté nerozsifenou formu tzv. crowd-investingu originalné a s minimalnim rozpo¢tem, kdyZ na strategii, kreativu a
realizaci mate pouze nékolik dnl? Jak upoutat pozornost dalSich investorl k nadéjnym ¢esko-slovenskym projektdim, které chtéji dobyt globaini trh?

Strategie:

Z ¢asovych i finanénich dvodl jsme zvolili koncept 2v1 a spojili tiskovou konferenci a neformalini byznys event do jedné aktivity, kterd méla za cil
upoutat pozornost ke Crowdberry skrze jeji aktudIni projekty, a to jak v B2C, tak i v B2B segmentu. Crowd-investi¢ni platformu Crowdberry, jeji
zakladatele, jakoZ i principy jejiho fungovani jsme predstavili na konkrétnich ukazkéch dvou aktuélnich projektd (Ecocapsule, Cezeta). Akce probihala na
lodi kotvici na Smichovské naplavce, mobilni mikroddm Ecocapsule jsme na palubu umistili tak, aby pfi fotografovani/nataceni vynikl kontrast spojeni
jejiho futuristického designu a historického Vysehradu. Tim jsme vyrazné zvysili medidini potencidl tiskové zpravy, kdyz jsme financni téma dokazali
obohatit i o atraktivni vizualni obsah.

Nastroje a aktivity

1. Tiskova konference

- ¢il: media relations postavena na zpravodajsky kvalitnim, informacné vyzivném obsahu press packu a atraktivnim vizualnim obsahu z akce

- klicové média: ekonomickd a lifestylova

- obsah: moznost "osahat" si konkrétni investi¢ni projekty pfimo v misté konani TK a moznost individualnich rozhovord se zastupci investi¢ni platformy i
technology, designéry, zakladateli Ecocapsule/Cezety

2. Byznys event

- cil: narlst poctu zajemcl o registraci do platformy Crowdberry, resp. o investovani do konkrétnich projektt
- obsah: neformalni podvecerni networking s unikatnim vyhledem a live ukézka aktudlnich investi¢nich projektd

Vysledky:

Mésic po akci se zvysil zajem investord o registraci na webu klienta 0 30 %, doslo k 54% nérdstu zdjemc( o investici do Ecocapsule a vice nez 150%
nardstu zadjemct o crowd-investovani u CB obecné. Unikatni zazitek v podobé futuristické Ecocapsule prildkal vsechny typy médii, po¢inaje
zpravodajskymi a ekonomickymi az po lifestylova specializujici se na bydleni, technologie a Zivotni styl. Diky vhodné zvolené lokaci jsme zvysili vizudIni
atraktivitu mediéiniho obsahu a ziskali jsme mj. t¥f hodinovy livestream na idnes.cz, reportéz v regionalnich Udalostech CT, v CRo, v Impulsu, v Blesk TV a
v Seznam zpravach, o akci psaly HN, Metro, Pravo, E15.cz, lidovky.cz, aktualne.cz, tyden.cz, Forbes, Reflex, Elle apod. Celkovy medidlni zasah presahnul
11 miliénd.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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