LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: +420 606 061 464
(Ne)poradek aneb kdyz kolonky dotazniku nestaci Fax:
Koncept: plvodni E-mail: vaclav.rambousek@ogilvy.com
Rozpocet: 200 000 CZK (realizace prlzkumu)
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT): Ano Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
IKEA Retail Ceska republika Fakturaéni udaje:

Firma/organizace: Ogilvy, s.r.o.
Na projektu se dale podileli: Ulice: Pfivozni 2A/1064
Firma/organizace: Mésto: Praha 7
Ogilvy PSC: 17000

Stat: Ceska republika
PfrihlaSujeme do: IC: 25120158
Komunikacni discipliny: DIC: CZ25120158
.4 Business-to-Consumer (B2C)
Oborové kategorie: Clen APRA: Ano
1.2 Spotfebni zbozi/Consumer Goods Partner soutéze: Ne
Komunikacni nastroje: Neziskova organizace: Ne
1.5 Sélokapr/Media placement Chci vstupenku na slavnostni vecer:
Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, 2

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni .
Chci vstupenky na Workshop:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Ne
Jméno: Véaclav Rambousek
Funkce: Account Director Podpis:

Firma/organizace: Ogilvy

Ulice: Pfivozni 2A/1064
Mésto: Praha 7

PSC: 17000

Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Zadani prizkumu na podporu PR témat je béZnou praxi agentur i firem. A kdyZ prdizkum, tak klasicky dotaznik. Nebo ne? Nespokaojili jsme se s
osvédc¢enym standardem a rozhodli se pro experiment. Spojili jsme silné téma, které rozdéluje spole¢nost, s nekonven¢énim designem priizkumu, ktery
umozni vysledky nejen sdélit, ale pfedevsim ndzorné ukazat. Vysledek? Okamzita odezva z médii napfi¢ spektrem a masivni pokryti tématu, které daleko
presahuje fadni citace prostych cisel.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Novy rok se v IKEA tradi¢né poji s novinkovym katalogem a sezonnim komunika¢nim tématem. Na rok 2019 jsme méli pi'ed sebou néco, co nenechd
chladnym Zadného respondenta - (ne)poradek a s nim spojena organizace véci a Ulozné prostory. Z globalnich dat IKEA vime, ze 49 % hadek doma
zplsobuje rozdilné vnimani toho, co je jesté poradek a co uz je neporadek. Védéli jsme tedy, Ze mame v ruce potencialni rozbusku medialniho zajmu - za
predpokladu, Ze ji spravné roznitime. Cilem bylo vyuzit tento potencial na 120 % a kreativnim pristupem k priizkumu v ¢eskych doméacnostech docilit
$irsiho pokryti tématu ve vybranych médiich a tim upevnit pozici IKEA jako odbornika na Zivot doma a dlvérného znalce nasich bytovych potfeb.

Strategie:

Vysledkem klasickych kvantitativnich dotaznikd ¢asto byva soubor holych faktd, z kterych mohou média odprezentovat jen dil¢i ¢asti. My jsme postavili
takovy prizkum, ktery novinarim nabidne nejen faktické, ale i unikatni vizuaIni podklady. Ziskana data o tom, jak (ne)poradek vnimame, co nebo kdo ho
zplsobuje a jak to ovliviiuje nase vztahy, jsme nafotili primo v typickych roomsetech IKEA. Podafilo se nam tak skloubit obsah s typickym vizualnim
stylem znacky. Medializaci jsme pak naplénovali ve dvou vinach - nejprve jsme individualné oslovili vybrand masova média a prizkum jim nabidli
exkluzivné s ¢asovym predstihem. V druhé fazi jsme tiskové materidly distribuovali na SirSi okruh médii.

Nastroje a aktivity

Prlizkum probihal ve dvou fazich. V té prvni, kvalitativni, jsme usporadali panelovou diskuzi a tfi dny jsme s respondenty podrobné probirali to, jak
neporadek doma vnimaji. Na zékladé postfeh( z diskuze a zaslanych fotek pfimo ze soukromi respondentd jsme v obchodnim domé IKEA nasimulovali a
vyfotili redIné podminky a situace v domécnostech. Hotové vizudly jsme spolec¢né s hypotézami z panelové diskuze otestovali na reprezentativnim
vzorku, abychom ziskali data interpretovatelna na celou populaci.

Vysledky:

Kombinaci atraktivniho tématu, neotrelé metody prizkumu a individualnich media relations se ndm podafrilo naplnit s tématem takovy prostor ve
vybranych kli¢ovych médiich, ktery se mnohdy rovnal plodnym inzertnim formatfim. Téma Cedi a neporadek zpracovala redakéné za nulové mediaini
naklady média jako iDnes.cz, Reflex, Novinky.cz a samoziejmé i magaziny o bydleni. Zajem o (ne)pofadkumilovnost Cechl projevila i kamera pofad(i
Rodinka na Seznam TV ¢ Sama doma Ceské televize. Celkem se tak o rlznicim se pohledu Cechd na uklizeny domov mélo pfileZitost dozvédét 8 801 818
Ctenard a divaka.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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