LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 224913000
Zivotni pFib&h, inspirace a sklenka whiskey Fax:
Koncept: plvodni E-mail: patrik.schober@pram.cz
Rozpocet: 600000
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT): Ano Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
Brown-Forman Czechia Fakturacni udaje:

Firma/organizace: PRAM Consulting s.r.o.
Na projektu se dale podileli: Ulice: Na Bfezince 930/6
Firma/organizace: Mésto: Praha
PRAM Consulting s.r.o. PSC: 15000

Stat: Ceska republika
PfrihlaSujeme do: IC: 27200761
Komunikacni discipliny: DIC: CZ27200761
.4 Business-to-Consumer (B2C)
Oborové kategorie: Clen APRA: Ano
1.2 Spotfebni zbozi/Consumer Goods Partner soutéze: Ne
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Neziskova organizace:  Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . L
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: 2

Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: Patrik Schober

Funkce: Managing Partner Ne
Firma/organizace: PRAM Consulting s.r.o.

Ulice: Na Brezince 6 Podpis:
Mésto: Praha 5

PSC: 15000

Stat: Ceské republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Dokéazete si dnes predstavit komunika¢ni kampan, kterd nevyZaduje inzertni podporu media relations a ve které neni ani jeden z influencerl zaplacen?
Jack Daniel’s se v roce 2018 spojil se tremi influencery, jejichz podnikatelské pfibéhy propojil s realizaci spole¢nych produktl. Byl vytvoren natolik
zajimavy obsah, Ze jej média rada zverejnila, aniz by vyzadovala inzertni podporu. Celd kampan pomohla za¢inajicim podnikateldm ziskat vét$i zndmost a
asociovat Jack Daniel’s se silnymi pribéhy.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadani této komunikacni kampané znélo skoro nesplnitelné - ukazat lidem, Ze Jack Daniel’s (JD) neni jen alkohol, ale i pfibéh, Zivotni styl a v neposledni
fadé vize svobody a odvahy.

Cilem projektu bylo asociovat znacku JD s inspiraci a fantazii. Cilovou skupinou byli mladi lidé, ktefi maji chut objevovat a sbhirat nové zkusenosti a kter{
hledaji néco vic nez jen drink do ruky.

Strategie:

Komunikacni strategie spocivala ve spojeni se s tfemi influencery, jejichZ aktivity a osobnosti korespondovaly se tfemi produkty Jack Daniel’s. Medovy
Jack Honey reprezentovali tfi mladi muzi z BeWooden, jejichz difevéné motylky vyrobené ze sudu, ve kterém zral Jack Daniel’s, vytecné ztvarnily jemnost
tohoto produktu.

Tradi¢ni Jack Daniel’s Black v ¢asti svého Zivotniho pfib&hu popsal popularni cestovatel David Sramek, ktery navstivil rodné misto Jacka Danielse i
destilérku, ve které se whiskey vyrabi. Jeho prednasky a reportaze o americkém Lynchburgu oslovily tisice lidi.

Styl whiskey Gentleman Jack ztvarnil Daniel Piterdk, ktery vyrabi luxusni kozené penézenky. Design limitované edice penézenky Jack Daniel's svou
barvou a stylem pfipomind jantarovou barvu whiskey.

Nastroje a aktivity

Hlavnim nastrojem této kampané byly audiovizualni materialy kazdého z influencer( - videa, fotografie a audio nahravky jejich pfibéhd, ve kterych
popisuji svou zivotni cestu a jeji nejnove;jsi kapitolu - spolupréci s |D.

Ptib&hy, videa a produkty do soutéZf jsme nabidli relevantnim médiim - lifestyle ¢asopisy pro BeWooden, cestovatelskd média pro Davida Srémka,
business média pro Danny P. apod. D i influencefi jej sdileli ve svych komunikacnich kanélech (weby, newslettery, ...) a sociélnich sitich.

Vysledky:

Cil, ukazat JD jako zivotni pribéh a dostat se do médii silou pfibéhu, byl spinén. Kampan méla celkovy dosah az 13 milidnG ¢tenard a 3 milidny AVE.
P¥ibéhy influencerl se objevily napf. ve Forbesu, HN, 100+1 a na Novinky.cz. Kampaf vyrazné zvysila zajem o znacku Jack Daniel’s po byznysové a
lifestylové strance a ukazala, Ze Jack Daniel’s se neboji jit jinym smérem.

Influencefi ziskali od Jack Daniel’s medialni podporu, kterou recipro¢né znacce vratili v podobé propagace a prodeji svych predmétl s brandingem Jack
Daniel’s.

At uZ se jedna o pfednasky Sréamka, na které chodi fadové vice lidi, nebo o produkty BeWooden a DannyP, které se dostaly do TOP 5 produktd na jejich
eshopech. Kampan tak vytvorila synergicky vztah mezi influencery a Jack Daniel's.

Weblinky:
https://vimeo.com/futuremarketing/review/329141486/8e0164e5a5, https://vimeopro.com/futuremarketing/jd
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