LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 736499471

Nalad'se na Skolu! Fax:

Koncept: plvodni E-mail: david.horak@prkonektor.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:

Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Mondelez

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: PR.Konektor, s.r.o.
Firma/organizace: Ulice: namésti Republiky 1081/7
PR.Konektor, The Hive Mésto: Praha

PSC: 11000
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 27087051
I.4 Business-to-Consumer (B2C), I.7 Digital & social media DIC: CZ27087051
Oborové kategorie:
1.2 Spotfebni zboZi/Consumer Goods Clen APRA: Ano
Komunikacni néstroje: Partner soutéze: Ne
1.5 Sélokapr/Media placement Neziskova organizace: Ne
Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, Chci vstupenku na slavnostni vecer:

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: David Horak Ne
Funkce: PR Consultant

Firma/organizace: PR.Konektor Podpis:
Ulice: Karlovo ndmésti 17

Mésto: Praha 2

PSC: 120 00

Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

V rdmci ,back to school” sezony se FMCG znacky predhani v tom, jak zaujmout Skoldky a jejich rodice. My s Mondelez jsme se rozhodli mladou generaci
inspirovat a poukdazat na dilezitost celoZivotniho vzdélavani. A to formou, které rozumi a hraje v jejich Zivotech vyznamnou roli - hudbou. S kapelou Slza
a slovenskymi youtubery jsme vytvofili letni hit s videoklipem, diky kterému jsme ziskali velky prostor na socidlnich sitich, pfitahli pozornost tradi¢nich
médii a prfedevsim podporili prodeje znacek

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Zadanim bylo vytvofit strategii, kterd zébavnou a zaroven edukativni formou oslovi skoldky a jejich rodi¢e. Podpofit tak in-storovou aktivaci a zvysit

prodeje znacek Milka, Oreo a Halls v tomto sledovaném obdobi. Vytvorit hlavni myslenku a efektivné ji aplikovat na jednotlivé komunika¢ni néstroje
(in-store, PR, digitdl, social media) s ohledem na cilovou skupinu.

Strategie:

Z vlastnich prlzkumd vime, Ze hudba je kazdodenni soucasti Zivotd mladsich milleniall, a zabalili jsme tak do ni tak celou kampan véetné claimu. Pro
efektivni osloveni cilové skupiny jsme vyuzili oblibenou ¢eskou kapelu Slza, ktera specidlné pro tuto kampaf napsala letni song, ke kterému jsme natocili
originalni klip s prvky zapojenych Mondelez znacek. Na Slovensku si kampan ziskala pozornost diky ExplOitedovi a MatUsovi, ktefi si v klipu zahrali a
podpofili hlavni myslenku na svych kandlech. Prostfednictvim jejich merchandise jsme komunikaci propojili s in-storem a navdzali na konkrétni produkty
Milka, Oreo ¢i Halls.

Nastroje a aktivity

Hlavnim néstrojem celé kampané se stala pisen kapely Slza Novy obzory, ktera ve svém textu skryva apel na nezbytnost celozivotniho vzdélavani a
hledani novych vyzev a cill. Ve videoklipu byl zndzornén pribéh, ktery se v jednom okamziku déli na dvé ¢asti a zobrazuje dvoji Zivotni cestu
dospivajiciho mladika. Do klipu jsme rafinované ukryli prvky znacek Milka, Oreo a Halls tak, aby video nep(sobilo jako reklama a nesetkalo se s
negativnim ohlasem publika. Kapela se ke kampani pfihldsila na svych kanalech a podpofila edukativni myslenku v médiich. Také motivovala své
publikum k zapojeni se do in-storové soutéze, pro kterou vénovala sv{j merchandise a vstupenky na koncertni turné. Na Slovensku se o vSe postarala
osvédcéend dvojice youtuberd ExplOited a Matds. Prvni jmenovany si zahrél ve videoklipu, oba pak vénovali do soutéZe svij originalni merchandise a
podpofili kampan na svych social media kanalech. V obou zemich se také konaly autogramiady téchto idold mladé generace, a to pfimo v mistech
prodeje produkttl zapojenych znacek.

Vysledky:

000 skoldkl. Rozhovory s hlavnimi hrdiny kampané, ktefi v nich podpofili klicova sdéleni a soutéz, prinesli témér 70 vystupl. V predevsim
zpravodajskych, ,teenage” a hudebnich médiich véetné slovenského radia Europa 2 & hudebni televize O¢ko TV, kde se klip dostal i do pravidelného
vysilani.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=n90vZTdgBn0
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