LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 736499471

Rozbalte to na Vanoce s Opavi. Fax:

Koncept: plvodni E-mail: david.horak@prkonektor.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ne Podpis:

Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Mondelez

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: PR.Konektor
Firma/organizace: Ulice: namésti Republiky
PR.Konektor Mésto: Praha 1

PSC: 110 00
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 27087051
.4 Business-to-Consumer (B2C) DIC: CZ27087051
Oborové kategorie:
1.2 Spotfebni zboZi/Consumer Goods Clen APRA: Ano
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Partner soutése: Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . ) .
Neziskova organizace: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Jméno: David Hordk Ne

Funkce: PR Consultant Chci vstupenky na Workshop:
Firma/organizace: PR.Konektor Ne

Ulice: namesti Republiky

Mésto: Praha 1 Podpis:

PSC: 11000

Stat: Ceské republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Znacka Opavia je témér 180 let soucasti rodinnych okamzikl a vyrostlo na ni uz nékolik generaci. Tento fakt jsme chtéli v pfedvano¢nim case zddraznit v
projektu zaméreném na podporu jejich sblizovani. Ve spolupraci s neziskovymi organizacemi jsme pripravili CSR kampan, v niz déti a seniofi navrhli
motivy vanoc¢nich papirG. V emotivnich videi jsme ukéazali, jak ddlezitd a oboustranné osvézuijici je jejich vzajemna komunikace. Kampan pomohla
vygenerovat 150 000 K¢ pro neziskové organizace.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Najit silny charitativni pfibéh a spojit ho s darkem za nakup zékaznikovi, ktery bude pfipominat lidem jejich dobry skutek. Sou¢asné komunikovat hlavni
téma znacky - Opavia spojuje generace. To bylo zadani, které jsme prevedli do reality. Vanoce jsou totiz pro Opavii druhou nejvétsi prodejni pfilezitost
roku. Také je to doba, kdy znacky hledaji silné pribéhy. Opavia takovy viak ma. Je to historie a vlastni vize znacky. Opavia je totiz pro generaci nase
nejsladsi tajemstvi.

Strategie:

Opavia v komunika¢ni strategii upozornila na nutnost preklenovat bariéry mezi generacemi a stavét mosty na zékladé spolecné strdvenych chvil i
¢innosti, ale i na aktivity samotnych neziskovych organizaci, které se touto problematikou zabyvaji. Pro realizaci preshrani¢niho projektu jsme nasli
organizace, AKSEN (SK) a MEZI NAMI (CZ), které se zabyvaji mezigenera¢nimi problémy. Zarovef jsme jim mohli nabidnout finanéni pomoc skrze
mechaniku Buy and Get. V instore kampanich nejlépe funguiji originalni predméty s pribéhem. Zapojili jsme do kampané déti z materskych Skolek a
seniory z domov( dichodcd. Zadali jsme jim Ukol zpracovat motiv vano¢niho papiru na téma ,Co je pro vas symbolem Vanoc?“ Ze stovek navrhd jsme
poté vybrali 3 motivy od déti a 3 motivy od seniord, které jsme graficky spojily, aby vznikly 3 unikatni druhy. Poté mohli zékaznici za nakup produktl
Opavie ziskat tento jedineCny papir a zaroven z kazdého nakupu $la 1 koruna spole¢nostem Mezi Nami a Aksen.

Nastroje a aktivity

Hlavnim néstrojem kampané se staly origindini balici papiry. Vitézné motivy jsme ohodnotili financni ¢astkou 20 000 K¢ pro 6 vybranych zafizeni.
Ostatnim zapojenym jsme poté rozeslali 100 krabic produktd s podékovanim, aby si mohli vSichni uZit spole¢né chvile pred Vanoci s produkty Opavia.
Kamparn jsme doplnili pfibéhy aktivnich babic¢ek a dédeckd, ktefi se aktivné podileji na socialnim Zivoté. Ty jsme komunikovali prostrednictvim médii a
socialnich siti. Abychom poukdzali na vyznam komunikace generaci, natocili jsme video. V emotivnich, ale ¢asto i veselych, videospotech pfipravenych
pro televizi i digital si nejmensi déti a seniofi vzajemné pokladali zvidavé dotazy nebo se od sebe uli véci, které predtim neznali.

Vysledky:

V rdmci projektu se ndm podafrilo pro organizace Aksen a Mezi ndmi vybrat rovnych 150 000 K¢, které jsme spravedlivé rozdélili. Rozdali jsme za nakupy
pres 100 tisic papir(i, které udélali radost bezpoctu rodin. BEhem mési¢ni komunikace do tradi¢nich médii jsme dosahly 35 vystupl. Skolédm a seniorim
rozdali vice jak 5000 produktd.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=eBJhet2PyXM&feature=youtu.be
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