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CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 602 640 627
100 tisic neviditelnych Fax:
Koncept: plvodni E-mail: zdenek.vesecky@ogilvy.com
Rozpocet: 800 000 K¢
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT): Ano Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
Janssen-Cilag, Lundbeck, Eli Lilly Fakturacni udaje:

Firma/organizace: Ogilvy, s.r.o.
Na projektu se dale podileli: Ulice: Pfivozni 1064/2a
Firma/organizace: Mésto: Praha
Ogilvy, s.r.o. PSC: 17000

Stat: Ceska republika
PfrihlaSujeme do: IC: 25120158
Komunikacni discipliny: DIC: CZ25120158
.4 Business-to-Consumer (B2C)
Oborové kategorie: Clen APRA: Ne
1.3 Farmacie, zdravotnicky sektor Partner soutéze: Ne
Komunikacni nastroje: Neziskova organizace: Ne
1.5 Sélokapr/Media placement Chci vstupenku na slavnostni vecer:
Porota md pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni .
Chci vstupenky na Workshop:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Ne
Jméno: Zdenék Vesecky
Funkce: Account Manager Podpis:

Firma/organizace: Ogilvy, s.r.o.

Ulice: Pfivozni 2A/1064
Mésto: Praha 7
PSC: 170 00
Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Osvétova kampan cilena na pacienty, jejich blizké a verejnost informovala o dostupné moderni [é¢bé schizofrenie umoznujici pacientlm Zit plnohodnotny
Zivot a mit nemoc pod kontrolou. Skrze analyzy Seznam.cz a NEWTON Media jsme novinarlim ukézali, Ze medialni obraz nemoci je velmi stigmatizujici a
nabidli jim nové, nezkreslené informace. Origindini a atraktivni medidlni obsah jsme nésledné vyuzili v komunikaci v ordinacich psychiatrd ve formé
letdk( a brandované remitendy lifestylovych ¢asopist.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem kampané bylo zménit odmitavy postoj pacientl, potazmo ¢asti odbornych Iékafl k moderni Ié¢bé a seznamit pacienty a jejich rodinné pfislusniky s
vyhodami této 1é¢by, resp. docilit toho, aby si o ni u lékafd sami zadali. Sekundarni cilovou skupinou nasich aktivit byla laicka vefejnost, jejiz negativni
postoj vici schizofrenii a schizofrennim pacientdm vychazi z pretrvavajiciho negativniho medidlniho obrazu onemocnéni, a zménu jejiho postoje jsme pro
Uspésnost kampané vnimali jako nezbytnou.

Strategie:

Kazdy sty obyvatel Ceska je schizofrenik. A vétsina ze 100 tisic schizofrenik{l v populaci touzi splynout s davem, na svoje onemocnéni neupozorfiovat a
pro spolecnost byt neviditelny. Pravé z tohoto insightu vznikl zastresujici kreativni koncept kampané, ktery vizualné ztvarnili ¢lenové uméleckého
seskupeni The Chemistry Gallery originalni instalaci umisténou v prostordch Masarykova nadrazi v Praze.

Nastroje a aktivity

Komunikacni strategii jsme postavili na ¢tyrech pilifich:

1. origindIni umélecka instalace ve verejném prostoru s virdlnim potencidlem na socidlnich sitich a odkazujici na microsite,

2. microsite s informacemi o onemocnéni a moderni [é¢bé,

3. relevantni a autenticky medialni obsah tvoreny pozitivnimi pacientskymi pfib&hy a pohledy odbornych Iékafd s kli¢ovym sdélenim, ze i s timto
onemocnénim se pfi vhodné zvolené 1é¢bé dé normalné Zit,

4. komunikace v ordinacich odbornych Iékarl prostrednictvim letakd a remitendy lifestylovych ¢asopisd s nékolikastrankovymi texty o schizofrenii, které
jsme obrandovali paskou s odkazem na microsite kampané.

Vysledky:

Desitkami vystupt jsme dosahli celkového medidiniho zdsahu vice nez 23 milién( napfi¢ vsemi media typy (TV, radio, print, online). Microsite navstivilo
b&hem prvniho mésice kampané bez jakékoli online inzertni podpory témér 6 tisic navstévnikl, uzaviena FB skupina pacientd se schizofrenii publikovala
informace o kampani na svém profilu a pfivedla tak na nasi microsite kli¢ovou cilovou skupinu. Do ordinaci odbornych Iékard jsme dorudili 10 tisic letakd
a Casopisl s informacemi o 1é¢bé. Pro kampan jsme bez finan¢ni podpory ziskali dva partnery (Seznam.cz a NEWTON Media) a zastitu ndm poskytla
Ceska psychiatricka spole¢nost CLS JEP.

Pacientdim jsme ukdzali feSeni a dali nadgji, Ze se schizofrenii se da docela normalné Zit, a verejnost jsme poucili, Ze by méla schizofrenii vnimat
neschematicky, na zékladé faktd a bez bulvarni zkratky.

Weblinky:

https://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/1096902795-studio-6/218411010100910/obsah/642571-moderni-lecba-schizofrenie,
https://radiozurnal.rozhlas.cz/schizofrenici-se-od-zdravych-lidi-nelisi-pokud-maji-dobrou-lecbu-rika-7615921,
https://www.blesk.cz/clanek/zpravy-udalosti/570229/vrazda-ve-zdaru-byla-vyjimka-haji-expertka-schizofreniky-co-spusti-nemoc.html
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