LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 602658209
LEGO([ Bugatti Chiron - Cesta od velkého k malému Fax:
Koncept: plvodni E-mail: barbora.sumanska@ogilvy.com
Rozpocet: 300 000
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT): Ne Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
LEGO Trading Fakturacni udaje:
Firma/organizace: Ogilvy, s.r.o.
Na projektu se dale podileli: Ulice: Pfivozni 1064/2a
Firma/organizace: Mésto: Praha
Ogilvy s.r.o. PSC: 17000
Stat: Ceska republika
PfrihlaSujeme do: IC: 25120158
Komunikacni discipliny: DIC: CZ25120158
.4 Business-to-Consumer (B2C)
Komunikacni nastroje: Clen APRA: Ano
[11.5 Sélokapr/Media placement Partner soutéze: Ne
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Neziskova organizace:  Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . L
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Ne

Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: Barbora Sumanska

Funkce: Head of Social Ne
Firma/organizace: Ogilvy s.r.o.

Ulice: Privozni 2A Podpis:
Mésto: Praha 7

PSC: 17000

Stat: Ceské republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Realny model Bugatti Chiron postaveny cely z kostek LEGO je prosté pecka. Skvéla prilezitost ukazat, ze z kosti¢ek LEGO postavite opravdu cokoliv
vcetné funkéniho modelu automobilu. My jsme se rozhodli, Ze aktivni a rozfazovanou komunikaci redlného modelu zkusime dostat i klasicky LEGO model
do vanocnich nakupnich kosik. A povedlo se - diky aktivni komunikaci, cileni na mista prodeje i masivnimu zasahu se ndm podafilo zvysit meziro¢né
prodej v kategorii prémiovych model& LEGO Technic.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Realny LEGO model auta, postaveny ¢eskymi designéry, pIné funkni, a navic doprovézeny vlastni mensi stavebnici je skoro snové zadani pro
komunikaci.

Cile jsme si vSak stanovili dva:

1) na redlném modelu komunikovat, Ze z kosti¢ek LEGO postavite opravdu cokoliv

2) vyuzit redlného modelu auta a propojit ho s nadkupni prilezitosti

Za naplnéni 1) jsme jsme si stanovili zdsah 10 mil. lidi a pfitomnost v TV. Druhy cil jsme si stanovili ambiciézné - navyseni prodejd v prémiovém
segmentu LEGO Technic modeld aut (prodeje stavebnic luxusniho vozu v hodnoté do 10 000 K¢).

Strategie:

Fazovani zasahu a nakupni prilezitost. Cely projekt jsme rozdélili tak, abychom média nezahltili najednou a ziskali kontinualni pokryti v médiich.

Faze 1) Masivni zdsah - tiskova zprava (model auta, funkni prvky, hlavni sdéleni: z kostek LEGO postavite cokoliv)

Faze 2) Kvalitni obsah - reportdZze na miru (rozhovory s designéry v kladenské tovarne)

Féze 3) Aktivace navstévnikld - eventy s partnery (vystava auta v Alza.cz, OC Chodov a Mall.cz)

Vybudovali jsme tak povédomi o modelu v redlném méritku, prostrednictvim velkych printovych a TV reportazi ukazali podstatu kosti¢ek LEGO, které
nabizeji tak fantastické moznosti jako stavba funk¢éniho automobilu a diky vystaveni modelu s moznosti pfimého ndkupu malého modelu auta jsme
zajistili i ndkupni pobidku.

Nastroje a aktivity

Faze 1) TZ (model auta, funkéni prvky, hlavni sdéleni: z kostek LEGO postavite cokoliv)

Faze 2) ReportdZe na miru (rozhovory s designéry v kladenské tovarné)

Faze 3) Aktivace navstévniki: TK v Alza.cz na téma prodej hracek a prvni pfedstaveni modelu v CR, pfesun automobilu do OC Chodov a jeho vystava v
prosincovych vikendech, placené partnerstvi s E2 promuijici eventy v OC Chodov, soutéz o stavebnice, propojeni na socialnich sitich, zapojeni influencerd
(Tary a Silly Toons), 2 televizni reportéze: CT 1 a TV Prima

Vysledky:

Fazovani i ndpad propojit redlny model auta s tim, ktery si lidé mohou poridit domd, se vyplatil. Ukazali jsme ho tolikrat, Ze se meziro¢né podafilo
vyznamné navysit prodej prémiového modelu LEGO Technic Bugatti Chiron, ackoliv se jedna o velmi drahou polozku.

Celkovy zdsah kampané v médiich (bez E2) byl 35 mil. lidi, tedy na poméry ¢eského prostredi fenomenalni. Dvé televizni reportdze znamenaly prekonani
cile 0 100 % a zapojeni influencerd prineslo osvézeni v podobé svéraznych videi o tom, jak se stavi LEGO Technic.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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