LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 724639097
Zahfivat, nezapalovat! Fax:
Koncept: plvodni E-mail: lucie.strnadova@havas.com
Rozpocet: 2000000
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT): Ano Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
British American Tobacco CR Fakturacni udaje:
Firma/organizace: Havas Worldwide Prague a.s.
Na projektu se dale podileli: Ulice: Letenské sady 1500
Firma/organizace: Mésto: Praha 7
Havas PR PSC: 17000
Stat: Ceska republika
Pfihlasujeme do: IC: 63079054
Komunikacni discipliny: DIC: CZ63079054
.4 Business-to-Consumer (B2C)
Oborové kategorie: Clen APRA: Ano
1.2 Spotfebni zbozi/Consumer Goods Partner soutéze: Ne
Komunikacni nastroje: Neziskova organizace: Ne
1.4 Tiskové konference Chci vstupenku na slavnostni vecer:
Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, 1

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni .
Chci vstupenky na Workshop:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Ne
Jméno: Lucie Strnadova
Funkce: PR Director Podpis:

Firma/organizace: Havas PR

Ulice: Letenské sady 1500
Mésto: Praha 7

PSC: 17000

Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

British American Tobacco v zafi vstupovala na Cesky trh se znackou glo - zafizenim na zahfivani tabdku, které v porovnani s cigaretami méné skodi
zdravi. Pripravili jsme plsobivou Uvodni TK, ktera udélala takovy dojem, Ze Hospodarské noviny akci pfirovnali k odhaleni nového auta, iPhonu nebo
vyhlaseni fotbalisty roku, a Euro psalo o velkolepém predstaveni ve stylu technologickych gigantl jako je Apple. Spolu s navazujici PR komunikaci se akce
vyrazné podepsala pod Uspésny vstup znacky na trh.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo vytvofit co nejvétsi pozitivni publicitu produktu, ktery pravé zacal byt dostupny v trafikach. Vyvarovat se negativnich ohlast, které hrozily z
dlivodu, Ze se jedna o tabakovy vyrobek. Cilovou skupinou jsou dospéli kuraci tradi¢nich cigaret.

Strategie:

V dobé nastupu glo se na ¢eském trhu prodavalo jiz vice nez rok konkurenéni zafizeni IQOS a jako jediny zastupce tzv. bezdymnych produktt se pomalu
stévalo synonymem pro tuto novou kategorii. Vzhledem k tomu bylo tfeba pfipravit vyrazny PR launch, ktery bude mit v podtextu jasné sdéleni: neni to
jen “néco jako IQOS” ale prichazi néco mimoradného, jesté lepsiho.

V komunikaci jsme tedy kladli ddraz na pokrocilou technologii a jednoduché pouzivani glo. Mluvili jsme o proméné tabakového primyslu. A samoziejmé

vyzdvihovali benefity produktu: méné nepfijemného zdpachu, zadny popel, emise toxickych latek o 90-95 % nizsi nez cigarety.

Nastroje a aktivity

Pro tiskovou konferenci jsme zvolili Cubex - Cerstvé oteviené moderni konferen¢ni centrum v Praze. Nase TK byla jednou z prvnich, kterd se v tomto
prostoru odehrala, coz prispélo k atraktivité pro média. Vyjimecny dojem jsme zajistili panoramatickou projekci, specialné pripravenou jen pro tuto akci.
Projekce vyplnila prakticky celé zorné pole G¢astnikl a podtrhla atributy znacky glo: svoboda, pokrok, technologie.

K dispozici byla sada pro virtuaIni realitu umozfujici prozkoumat zafizeni glo “zevnitt”. Cést prostoru vyplnil scientific corner plny informaci o vyvoji glo a
jeho mensich zdravotnich rizicich.

Na TK jsme navazali aktivitami na poli media relations, kdy jsme nabizeli médiim informace o vyvoji na trhu tabakovych vyrobkd, domlouvali rozhovory se

zastupci BAT, komunikovali ndzorové prlizkumy ¢i organizovali novinarské testovani.

Vysledky:

30 novinard na TK. Do tydne po TK dvacitka medidlnich vystupl s OTS pres 8 milion{. VSechny vystupy s pozitivnim nebo neutralnim vyznénim. Celkem

vystupd zminujicich glo od zafi do bfezna: 138.

Kantar TNS: znacka glo zaznamenala do dvou mésicl po uvedeni na trh vyssi znalost mezi dospélymi kuraky cigaret (27 %) nez dosahla znac¢ka 1QOS po

péti mésicich (24 %).

Dle Gdaji BAT vyzkousSelo glo $est mésicl po uvedeni uz 20 tisic dospélych kuraka.

Vzhledem k omezeni reklamy na tabakové vyrobky je PR prakticky jedinou cestou, jak glo propagovat, dalsi je komunikace v misté prodeje. PR tedy mélo
Ivi podil na Uspésném vstupu znacky na trh.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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