LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 725646263

Fresh Corner jako zékladni stavebni kdmen charakteru znacky Fax:

MOL E-mail: katerina.mataskova@nativepr.cz
Koncept: plvodni

Rozpocet: 500000 Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
V pripadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou Podpis:

prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Datum:

konferenci PR SUMMIT): Ano

Projekt byl navrzen a proveden pro: Fakturacni udaje:

MOL Ceska republika Firma/organizace: Native PR s.r. 0.
Ulice: Krocinova 1050/1

Na projektu se dale podileli: Mésto: Praha

Firma/organizace: PSC: 11000

Native PR Stat: Ceska republika
IC: 60202335

Pfihlasdujeme do: DIC: CZ60202335

Komunikacni discipliny:

.4 Business-to-Consumer (B2C) Clen APRA: Ano

Oborové kategorie: Partner soutéze: Ne

1.7 Sluzby Neziskova organizace: Ne

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, Chci vstupenku na slavnostni vecer:

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
1

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: Katerina Matdaskovd Ne
Funkce: Managing Director

Firma/organizace: Native PR, s. 1. 0. Podpis:
Ulice: Krocinova 1

Mésto: Praha 1

PSC: 110 00

Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Madarsky MOL vstoupil na Cesky trh teprve pred 3 lety a stéle pracuje na vybudovani dostatecné brand awareness. Pro€ ji nepostavit na modernich
bistrech Fresh Corner? Tim spie, ze jde aktudlné o jednu z nejvétsich investic na trhu ¢erpacich stanic. Komplexni PR kampan se zapojenim Marty
Jandové na podporu kavy a obcerstveni z Fresh Corner prinesla ¢tyfnasobny nardst znalosti znacky Fresh Corner, u znacky MOL rlist 0 6 % a posileni
jejiho vnimani jako lovebrand na 47 % z dotézanych.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Pfestoze se MOL rad oznacuje jako Stika Ceského trhu Cerpacich stanic a brzy po vstupu na néj se etabloval mezi top 4 spolecnosti, chybélo mu siln&jsi
ukotveni znacky v povédomi Ceské verejnosti. Jako cilovou skupinu jsme si definovali nejen fidiCe, ale i manzelky a déti, zkratka spolujezdce, ktefi o
zastaveni na té ¢i oné Cerpacce rozhoduji neméné casto. Cilem kampané bylo zvysit znalost znacky MOL a posilit jeji pozitivni vnimdani mezi ¢eskou
verejnosti.

Strategie:

Fresh Corner. Doplfikovy prodej navic v MOL CR generuje aZ 45 % trzeb. Bylo tedy logické postavit dlouhodobou multikanalovou PR kampaf pravé na
posileni brand awareness Fresh Corneru a sou¢asné jeho diisledném propojeni se zna¢kou MOL? Tim spie kdyZ vedlejsim cilem kampané bylo posilit
positioning MOL coby nové lovebrand.

Nastroje a aktivity

Kampan byla zahajena tiskovou konferenci k otevreni jubilejnino 100. ¢eského Fresh Corneru v prazském Podoli. Na 30 prichozich novinard ¢ekal
atraktivni program zahrnujici plavbu lodi po Vitavé, jizdu rikSou ¢i automoto simulatory v aredlu stanice. Na akci byla ohldsena dlouhodobd strategie
znacky Fresh Corner, ktera odstartovala vinu rozhovor( s top managementem spolecnosti v prednich ¢eskych médiich. Ve druhé fazi kampané jsme
kombinovali redak¢ni obsah s placenym a pravidelné se objevovali ve vSeobecnych i lifestylovych titulech. Diky GUzké spolupraci s novinafi jsme zajistili
publikovani barterovych recenzi, novinarskych testl a soutézi o zakaznické karty. Kampan jsme doplnili o prlizkum verejného minéni na 1000
respondentech na téma postoje Cechd ke konzumaci kévy na ¢erpaci stanici. Konceptu Fresh Corner jsme navic dali tvaF v podobé zp&vacky Marty
Jandové, ktera travi velkou ¢ast Zivota na cestach. Zaméfili jsme se i na medializaci unikatni expanze Fresh Corneru mimo Cerpaci stanice do obchodnich
center a otevfeni vilbec prvniho konceptu Fresh Corner Drive v CR.

Vysledky:

Vysledkem komplexni sedmimési¢ni PR kampané byla medializace Fresh Corneru ve 182 vystupech napfi¢ tradi¢nimi i on-line médii. Oslovit se ném tak
podarilo 37 miliond potencialnich ¢tenarl a posluchacl. V ndvaznosti na kampan byl zaznamenan nardist spontanni znalosti Fresh Corneruz 6 % na 22 %
a diky dislednému propojovani znacek také zvyseni znalosti zna¢ky MOL o 6 %. Positioning MOL coby lovebrand se upevnil na 47 % z dotdzanych(zdroj:
pravidelny vyzkum IBRS).

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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