LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: +420 606 061 464
Zaméstnancdv videoprivodce po novych kolekcich IKEA Fax:
Koncept: plvodni E-mail: vaclav.rambousek@ogilvy.com
Rozpocet: 80 000 CZK (realizace jednoho videa)
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT): Ano Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
IKEA Retail Ceska republika Fakturaéni udaje:

Firma/organizace: Ogilvy, s.r.o.
Na projektu se dale podileli: Ulice: Pfivozni 2A/1064
Firma/organizace: Mésto: Praha 7
Ogilvy PSC: 17000

Stat: Ceska republika
PfrihlaSujeme do: IC: 25120158
Komunikacni discipliny: DIC: CZ25120158
1.5 Interni komunikace/Internal Communications
Komunikacni nastroje: Clen APRA: Ano
[11.2 On-line média (intranet, webové stranky, RSS, PDA aj.) Partner soutéze: Ne
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Neziskova organizace:  Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . L
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Ne

Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: Véaclav Rambousek

Funkce: Account Director Ne
Firma/organizace: Ogilvy

Ulice: P¥ivozni 2A/1064 Podpis:
Mésto: Praha 7

PSC: 17000

Stat: Ceské republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Vizualné atraktivni obsah nesmime zabit Spatnou formou. Pfesné to jsme méli na paméti, kdyZ jsme vymysleli zplsob, jak zaméstnance IKEA poutavé
provést nabidkou novych kolekci a produktd driv, nez je budou denné sami predstavovat zakaznikdim na obchodnich domech. Toto a navic jesté interni
sdileni obchodnich pland IKEA na dalsi obdobi efektivné vyresil vizualné silny koncept videi. Privodci obsahem jsou zndmé ,tvare IKEA“, které dopliuje
Ziva grafika s moodovymi zébéry kolekci a produktd.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

IKEA predstavuje novinky v sortimentu v priibéhu roku ve ¢tyrech vinach, tzv. launchich. Kazdy z nich ma svou typickou naladu, barvy i materialy a za
kazdym se skryva jiny pribéh a inspirace designérského tymu. Tuto asociaci s prezentaci svéta médy jsme proto vyuzili i v bytovém designu a pro cely
region Cesko, Slovensko a Madarsko jsme pfipravili koncept internich videf na zp{isob lookbooku. Dynamicky format ndm umozfiuje o bytovém designu
nejen mluvit, ale pfedevsim ho ukazovat. MiZeme tak vyrobky prezentovat a diky ukézkam jejich vyuZiti v rznych aranzma a stylech také predat vice
inspirace. Videa jsou primarné ur¢ena pro interni komunikaci, ale ¢ast s predstavenim produktd a kolekci vyuzivdme i pro lifestylové novinare.

Strategie:

Chcete-li Gspésné pohibit potencidl vizualniho tématu, jakym interiérovy design je, husté jim popiste dlouhé odstavce newsletteru a vystavené na
intranetu je sem tam doplrite statickymi obrazky. To ndm definovalo smér prfemysleni o formatu interni komunikace IKEA, ktery by predstavil produktové
novinky a zaroven obchodni plany na nejblizsi obdobi. Osobnéjsi a prijemnéjsi rozmér videim dodavaji primo jejich kolegové z IKEA. S vyuzitim globalnich
podkladd, jako jsou fotky, gify a kratkd videa, a zapojenim lokalnich videoprodukci se ndm dari drzet rezijni ndklady na nizké Grovni. V kratsi formé jsme
videa rozsifili i do newsletterd, které kazdé tfi mésice zasilame lifestylovym novinarim, influencerdm a partnerdm.

Nastroje a aktivity

Hlavnim nastrojem je video v interni a externi verzi, které pfipravujeme v ¢eské, slovenské a madarské mutaci s lokalnimi ,prdvodci“ ze svéta IKEA. S
videem se mohou zaméstnanci setkat béhem snidani managementu, na setkani zaméstnancd, na intranetu ¢i na TV obrazovkach ve spole¢nych
prostorach obchodnich dom(. Barevna a Ziva videa na plazmé zaméstnance motivuji k ,nasati" novinek ze svéta IKEA béhem pauzy na obéd ¢i na kavu
mnohem vice nez klasické textové formaty uverejnéné na nasténkach ¢i v direct mailech.

Vysledky:

Prvni vlajkové video s novymi kolekcemi zhlédlo na intranetu v rdmci regionu, ktery ¢itd 3 200 zaméstnanct, celkem 512 unikatnich uzivateld. Kromé
toho jsme novy koncept videi predstavili také na pravidelném setkéni zaméstnancd na obchodnim domé v duchu $védské ,fika“ - jen v Cesku ho vidélo
zhruba 1 000 lidi. Tyto kanaly pak doplfiuji spole¢né TV obrazovky v zézemi zaméstnanc@. Nasledné jsme nové video s piedstavenim novinek zaslali
celkem 674 adresatdim z fad médii, influencerd a partner( s dosazenim hodnoty Click-to-open-rate 35 %.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=j1p6kRD6JOE&feature=youtu.be

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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