LEMUR

LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. roc¢niku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 731475 481
Komiks pro intranet Fax:
Koncept: plvodni E-mail: petra.miterova@neopublic.cz
Rozpocet: 4500 K¢/ 1 dil

V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na
konferenci PR SUMMIT): Ano

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Ceské Radiokomunikace

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Neopublic s.r.o.

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.5 Interni komunikace/Internal Communications
Komunikacni nastroje:

[11.2 On-line média (intranet, webové stranky, RSS, PDA aj.)

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Petra Miterova
Funkce: Managing Director

Firma/organizace: Neopublic s.r.o.

Ulice: Pavla Svandy ze Sem¢ic 13
Mésto: Praha 5

PSC: 150 00

Stat: Ceské republika

Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
Podpis:

Datum:

Fakturacni udaje:

Firma/organizace: NEOPUBLIC s.r.o.

Ulice: Pavla Svandy ze Semé¢ic 1068/13
Mésto: Praha

PSC: 15000

Stat: Ceska republika

IC: 26727188

DIC: CZ26727188

Clen APRA: Ano

Partner soutéze: Ne

Neziskova organizace: Ne

Chci vstupenku na slavnostni vecer:
6

Chci vstupenky na Workshop:

Ne

Podpis:

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Jednim z hlavnich komunikaénich nastrojd interni komunikace spole¢nosti Ceské Radiokomunikace, mél byt intranet. Lidé na ném dosud vét3inou
schvalovali povinné dokumenty. Nefungoval jako komunikacni nastroj, jedinym vyhleddvanym nepovinnym tématem byly jidelnicky. Jak pritdhnout
pozornost zaméstnancd, aby ho vyuZzivali dobrovolné? Tésili se na obsah? Chtéli sami davat podnéty, mluvili o ném? Vytvorili jsme sérii komiksd s ironi,
autorskych kreseb s vlastnimi scénafi na téma , korporatni zivot”.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem komunikace bylo ukézat, Ze firemni intranet ma i jiné moZnosti neZ schvalovani dokumentd a pfipadné zvefejhovéani nabidky okolnich restauraci. Ze
ma ambici a schopnost stat se plnohodnotnym nastrojem interni komunikace, ze mlize pomoci v ozfejmovani a feseni i drobnéjsich problém nebo
situaci, Ze mlZze slouzit k interakci mezi zaméstnanci (diskusni ¢ast pod prispévky). Jediné, co je k tomu potreba, je ville a chut zaméstnancd ho vyuZivat
- a vzbudit ji bylo hlavnim cilem projektu. Druhym cilem je potom upozornit na urcité neSvary korporatniho chovani a pfimét zaméstnance, aby se nad
nimi zamysleli. Cilovou skupinou byli zaméstnanci spole¢nosti Ceské Radiokomunikace (CRA).

Strategie:

Zéakladnim predpokladem k tomu, aby se stal néjaky informacni nastroj Siroce vyuzivanym, je atraktivni obsah. V dnesni dobé textovy obsah pritdhne jen
malo pozornosti, natoz ve stfedné velké spolecnosti, kde vétsina lidi pracuje s texty cely den. Proto bylo nutné zvolit vizudIni formu zpracovani. Vizualnich
podnétd ve formé fotek ale maji lidé také dost - zejména na socialnich sitich, a nemaji potfebu pridavat si dalsi, navic vnitrofiremni. Co mdze tedy
zaujmout? Kresba a vtip. Ironie. Strelba do vlastnich rad. A tak vznikl autorsky komiks.

Nastroje a aktivity

Komiks ma 3 dllezité faze. Vznik postavy ,ajtéka” - typického, trochu kverulantského, trochu mimozniho ¢lovi¢ka z CRA, ktery bude styénym bodem
vSech pribéhl. Postava je dostate¢né charakteristicka a charismaticka, ale nema predobraz v Zadném ze zaméstnanc( a nikomu se nepodobd. Vznikla ve
spolupraci s kreslitkou. Vznik scénare, ktery v agenture zpracovavame podle toho, jaké podnéty sami mdme ze spoluprdce s klientem, jaké poznatky
méme o obecném Zivoté v korporacich, postupem Casu i z toho, jaké podnéty prindseji sami zaméstnanci. Scénare musi splfiovat nékolik podminek -
aktudlnost, vtip, ironii a anonymnost, byt v konrkétnich situacich se obcas nékteff lidé citi dotceni. A nakonec ¢as a frekvence zverejnéni - z internich dat
vyplynulo, Ze nejvice lidi byva pritomno u pocitacl ve stfedu dopoledne a tento termin byl zvolen tedy jako nejvhodnéjsi. Frekvence byla zvolena
jedenkrat tydné. Po zhruba pl roce, kdy se komiks" zabé&hl", lidé si na n&j navykli a zacali byt uz na intranetu aktivni, pfesli jsme na frekvenci 2x
mésicné.

Vysledky:
Se zverejiovanim bylo zapocato v kvétnu 2018. Bylo pfipraveno 43 komiks(. Ve ¢tenosti rychle prekonaly nabidky restauraci. Staly se ndmétem email(,
hovorll na chodbach. Navstévnost intranetu prudce rostla a drzi vysokou Uroven.

Weblinky:
BohuuO1l17eel intranet je striktnu011b vnitrofiremnu00ed, nepu0159u00edstupnu00fd "zvenu010du00ed".

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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