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PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 734428603

Dnes jsi talentovany, na kole budes zitra Uspésny Fax:

Koncept: plvodni E-mail: jiri.kroulik@pram.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Dimension Data

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: PRAM Consulting s.r.o.
Firma/organizace: Ulice: Na Brezince 930/6
PRAM Consulting Mésto: Praha

PSC: 15000
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 27200761
1.5 Interni komunikace/Internal Communications DIC: CzZ27200761

Oborové kategorie:

Il.4 Technologie, IT Clen APRA: Ano

Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Partner soutése: Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . ) .
Neziskova organizace: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Jméno: Jifi Kroulik !

Funkce: Account Manager Chci vstupenky na Workshop:
Firma/organizace: PRAM Consulting Ne

Ulice: Na Bfeznice 6

Mésto: Praha Podpis:

PSC: 15000

Stat: Ceské republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Najit zkuseného ajtaka je dnes témeér nadlidsky Ukol. A co kdyz jich potiebujete rovnou 50 do nového servisniho centra, a jesté k tomu némecky a
anglicky mluvicich? Poté musi pfijit na fadu kreativni kampan, kterd da origindlné cilové skupiné védét, ze Dimension Data (DD) hledd mozna pravé je.
DD jako sponzor Tour de France vyuzila cyklistiky ke sdéleni, Ze kariérniho vrcholu dosahnete nejrychleji na kole. Kampan splnila hlavni cil - DD vybrala
50 nejlepsich ajtakd

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Na zacatku roku 2018 otevrela spole¢nost DD v Praze nové mezindrodni servisni centrum, které ma na starosti konzulta¢ni sluzby pro klicové zékazniky z
celého svéta. Zadanim bylo identifikovat a oslovit skupinu lidi se specifickymi IT odbornostmi a znalosti cizich jazykd.

Strategie:

Kvdli nedostatku IT expert(i na trhu prace jsme se rozhodli identifikovat mista, kde se pozadovana cilova skupina nachazi a vymysleli jsme originalni
zplisob, jak ji oslovit. Vytvofili jsme naborovou kampar s moznosti dosahnout kariérniho vrcholu rychleji s DD, ktera cilila na zaméstnance konkurenc¢nich
mezindrodnich firem. Skladala se z outdoorové komunikace, dedikované mikrostranky a nasledného (re)marketingu na socialnich sitich. Celd kampar se
nesla v duchu cyklistiky a pravé probihajici Tour de France, protoze DD je jejim hlavnim technologickym partnerem.

Nastroje a aktivity

V rdmci outdoorovych aktivit jsme vytipovali 5 mist v Praze, Brné a Ostravé, kudy pozadovana cilova skupina nejcastéji mifila do prace. Prochazejici byli
oslovovani hosteskami v cyklistickém dresu, které rozdavaly cyklistické energetické gely s pfilozenou brozurkou nazvanou ,Energie k cesté na kariérni
vrchol”. BroZzura odkazovala na kariérni mikrostranku vlastnipribéh.cz, na které byly prezentovany ptibéhy Gspésnych zaméstnancl v DD. Hostesky si
vytipovaly jednotlivce, u kterych se podle vzezreni a obleceni dalo oekdavat, Ze pracuji v IT a podle pripraveného scénare se jich v cizim jazyce ptaly na
jejich praci a predstavily spole¢nost DD.

K cyklistickému Silenstvi v barvach DD dale pfispély OOH reklama a reklama v nakupnich centrech v blizkosti zminénych office parkd. Na ocich byla
néborovéa kampan DD i daviim lidi v prazském metru. Motivacni citaty v angli¢tiné a némciné hlasaly napf. ,S Dimension Data na kariérni vrchol”,
.Hleddme profesionaly, ktefi se chtéji v kariére posunout kupredu” apod.

Na brandovou kampan navazala jiz konkrétnéji cilena komunikace na sociélnich sitich, pfedevsim na LinkedInu s jasnou vyzvou ke kontaktovani HR
oddéleni. Na navstévniky mikrostranky (z outdoorové kampané) cilila remarketingové kampan.

Vysledky:

Na naborovou stranku zavitalo v obdobi kampané pres 5 000 unikatnich navstévnikd. Na pohovor se pfihlasilo pies 150 zajemct, z nichZz Dimension Data
vybralo 50 nejlepsich uchazecd a naplnilo tak potrebnou kapacitu jiz béhem dvou mésicl. Béhem kampané jsme rozdali 10 000 brandovanych gell a
letdkd, OOH reklama oslovila denné kolem 2 000 000 lidi.

V remarketingové Uzce cilené kampani jsme oslovili 2 000 lidi a dosahli engagement ratu 10 %

Weblinky:
https://vlastnipribeh.cz/

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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