LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: +420 739 570 967
Instagram prodava tisténé knizky Fax:

Koncept: plvodni E-mail: karlikova@fleishman.com

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Knihy Dobrovsky

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: FLEISHMAN - HILLARD, s.r.o.
Firma/organizace: Ulice: Lomnického 1705/9
FLEISHMAN - HILLARD, s.r.o. Mésto: Praha

PSC: 14000
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 25670247
1.7 Digital & social media DIC: CZ25670247
Oborové kategorie:
1.2 Spotfebni zboZi/Consumer Goods Clen APRA: Ano
Porota ma pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Partner soutése: Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni . ) .
Neziskova organizace: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Chci vstupenku na slavnostni vecer:

Jméno: Lenka Karlikova Ne

Funkce: Client Service Director Chei vstupenky na Workshop:
Firma/organizace: FLEISHMAN - HILLARD, s.r.o. Ne

Ulice: Lomnického 1705/9

Mésto: Praha Podpis:

PSC: 140 00

Stat: Ceské republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Prostrednictvim nejpopularnéjsi platformy pIné kratkych videi, na¢ancanych obrazkl a stru¢nych hesel jsme dokdzali prodat knizky o stovkach stran. V
predvanoénim ¢ase jsme prevalcovali konkurenci a misto obvyklych booktuber( vyuzili sirokou sit prednich ¢eskych influencerd, ktefi originalné
prezentovali zajimavou literaturu dale mezi lidi. Nar(ist prodejd nékterych tituld se vySplhal az na 300 % a zasah za dobu spoluprace se pocital v
milionech uzivatel(l a stovkach tisic unikatnich uzivateld.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Chtéli jsme posilit pozici tisténé knihy a zaroven rozsifit tituly novych nakladatelskych znacek Naseho nakladatelstvi, které funguje pod spolecnosti Knihy
Dobrovsky. Kampan méla rovnéz za cil podporit méné znamé ¢i Uplné nové zahranicni i Ceské autory. Diky této spolupraci vyuzily instagramové celebrity
svlj vliv k sifeni a podpore ¢eské i svétové literatury.

Strategie:

VyuZili jsme instagramové profily slavnych maminek, hercl, hudebnikd, moderator(, modelek, a zamérili se na rdizné vékové kategorie. Diky tomu
Instagram ozil vSemi zanry knih, a to i témi, které nebyly podporeny zZadnou jinou reklamou. Zarover jsme vybirali literaturu na miru, aby vyhovovala
vkusu jednotlivych influencer( i konceptu jejich instagramového profilu. Vytvofili jsme tak zcela pfirozenou formu spoluprace.

Nastroje a aktivity

-[INavdzali jsme spolupraci s vétsim mnozstvim influencerd. Skupina byla vybrana tak, aby obsahovala mikroprofily i influencery se zdsahem pres 100k.
-[IDbali jsme na zahrnuti vice vékovych skupin (20+, 30+, 40+) a zaméreni (travel, lifestyle, parenting, fashion atd.).

-[Sifili jsme kvalitni literaturu a podpofili ndvrat k tit&né knize na instastories i v instagramovych postech.

-OUmistili jsme a zviditelnili nové nakladatelské znacky a e-shop Knihy Dobrovsky.

Vysledky:

Instagram byl zaplaven knizkami. Pfedali jsme prostrednictvim influencer( verejnosti informace o bestsellerech i méné znamych autorech a vytvorili tak
novou ¢tenarskou zakladnu. Rozsifili jsme povédomi o novych nakladatelskych znackdch Naseho nakladatelstvi i navstévnost samotného e-shopu Knihy
Dobrovsky. Zvysili jsme prodej jednotlivych tituld a podpofili sifent literatury v ¢eském prostiedi. ,Tak tohle je fakt jedna z nejkrasnéjsich knizek za
posledni dobu,” fiké Anie Songe o Kvétinové zahradé. ,Zero mlzu jediné doporucit, jakozto obrovsky fanda Orwella! Dékuju moc @knihydobrovsky a
t&&im se na knizku, co si pfe¢tu v dubnu,” pochvaloval si Lukefry. ,MoZna mi to nebudete vé&fit, ale tuhle knizku méam uZ dlouho a ¢tu ji POTRETI!!! UZ je
to hodné let, co ¢tu tzv. motivacni knizky, ale tahle jde tak trochu proti nim... ale pfesto s nimi. Je GZasna a jsem rad, Ze vychdzi znova,” uverejnil o titulu

DamysIné uméni jak mit vdechno u pr¥*le Roman Vojtek.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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