LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 736 514 279

Z Messengeru do newsroomu s alkoprevenci Fax:

Koncept: plvodni E-mail: natalie.sedlackova@ogilvy.com

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Unie vyrobcl a dovozc( lihovin

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: Ogilvy
Firma/organizace: Ulice: Privozni 2a
Ogilvy Mésto: Praha 7

PSC: 170 00
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Komunikacni discipliny: IC: 25120158
1.7 Digital & social media DIC: CZ25120158
Oborové kategorie:
1.5 Statni sprava, vefejny a neziskovy sektor Clen APRA: Ano
Komunikacni néstroje: Partner soutéze: Ne
I1.2 On-line média (intranet, webové stranky, RSS, PDA aj.) Neziskova organizace: Ne
Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, Chci vstupenku na slavnostni vecer:

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
1

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Chci vstupenky na Workshop:

Jméno: Natdlie Sedlackova Ne
Funkce: Senior Account Manager

Firma/organizace: Ogilvy Podpis:
Ulice: Pfivozni 2a

Mésto: Praha 7

PSC: 170 00

Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Zeny byvaji v rdmci prevence alkoholismu opomijenou skupinou. N&$ virtudlni ,Institut zabité noci“ konfrontoval jejich tzkostlivou pé¢i o dokonaly vzhled
s lehkomyslnou konzumaci alkoholu na mejdanu. Misto moralizovani jsme vsadili na zabavny interaktivni kviz v ¢ase, kdy se zeny chystaly na party. Ony
ziskaly praktickou radu, jak pit s rozumem, my originalni silnd data pro media relations. Motivace Zen k piti alkoholu nebo jejich predstavy o pfiméfeném
piti uz tvofily novinové titulky samy.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Pozadavkem klienta Unie vyrobcl a dovozcd lihovin (UVDL) bylo, abychom navrhli G¢innou preventivni kampari zamérenou na propagaci odpovédné
konzumace alkoholu u cilové skupiny zen a divek (party animals). Pfedpokladem realizace bylo Gzké propojeni online (socidlnich médii) a tradi¢nich

médii. Nasim cilem bylo najit zplsob, jak vibec pfimét Zeny vnimat rizika nadmérné konzumace alkoholu. Ztracena image a zabita noc, to uz stoji za
pozornost.

Strategie:

*[JKamparn jsme cilili na mladé Zeny, které se v patek a sobotu vecer pravé chystaly na party.

*[JOslovili jsme je v prostredi, které je pro mladou cilovou skupinu pfirozené a také dostatecné intimni - v mobilnim telefonu.

*[IDo FB Messengeru jsme jim poslali odkaz na interaktivni zdbavny kviz, ktery jim na par kliknuti predal jasnou radu, jak pit s rozumem. Vizuainé
atraktivni a chytre formulovany dotaznik Zeny pobavil a zaujal. Dikazem je vice nez 1300 dobrovolné dokoncenych testd.

*[[Takticky jsme tak ziskali jedine¢ny, ndzorovy insight pro navazujici kampan s bloggerkou a autenticka, originalni @ mimoradné silna data pro media
relations, aniz bychom museli investovat do standardniho prizkumu verejného minéni.

*[JMotivace Zen k piti alkoholu nebo jejich predstavy o pfiméreném piti uz tvorily novinové titulky samy.

Nastroje a aktivity

FB KVIZ: Pro prvotni osloveni a komunikaci se Zenami a divkami jsme vyuzili FB kviz, k jehoz vyplnéni jsme vyzyvali prostfednictvim reklamy v
Messengeru.

BLOGGERKA: Na rychlé preventivni rady a tipy, které se Zendm a divkdm zobrazily po absolvovéni kvizu, jsme v prostfedi socidlnich médiich takticky
navazali spolupraci s bloggerkou Not so funny Any.

MEDIA RELATIONS: Data ziskana prostrednictvim FB kvizu jsme po analyze (spolu s odbornymi komentéri) zdrocili v komunikaci s klasickymi lifestylovymi
médii, které lakal hlavné origindlni autenticky pohled na trendy a zvyklosti dnesnich Zen a divek ve vztahu ke konzumaci alkoholu.

Vysledky:

Podarilo se ndm spravné identifikovat cilovou skupinu, oslovit a zaujmout ,party animals” v misté, ¢ase a zplisobem, které jsou pro né relevantni.
Dokazali jsme, Ze i prevence mlize byt zabava, a Ze takticky promyslenou kampafi na socialnich sitich (pouze 0,18 K¢ za proklik) Ize s Gspéchem vyuZit
pro dalsi komunikaci v tradi¢nich médiich (16+ vystupll a témé&F milion tenafd a divékd v celé CR).

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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