LEMUR

LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. roc¢niku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 724849438
Chorvat Horvath Fax:
Koncept: plvodni E-mail: marketa.svetlikova@chance.cz
Rozpocet: cca 120000

V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na
konferenci PR SUMMIT): Ano

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Chance

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Chance

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.7 Digital & social media

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Markéta Svétlikova
Funkce: mluv¢i

Firma/organizace: Chance

Ulice: Bucharova 14a
Mésto: Praha 5

PSC: 158 00

Stat: Ceska republika

Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
Podpis:

Datum:

Fakturacni udaje:

Firma/organizace: CHANCE a.s.

Ulice: Politickych véznl 156/21
Mésto: Beroun

PSC: 26601

Stat: Ceska republika

IC: 28178815

DIC: CZ699000475

Clen APRA: Ne

Partner soutéze: Ne

Neziskova organizace: Ne

Chci vstupenku na slavnostni vecer:
1

Chci vstupenky na Workshop:

Ne

Podpis:

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kampan ,Jsem Chorvat” méla v ramci MS ve fotbale strhnout ¢eské fanousky k adopci chorvatského tymu namisto absentujiciho ceského. Myslenku jsme
Sitili soc. sitémi ve videich s fotbalovou legendou Paviem Horvathem, ktery se na matrice pokusil prejmenovat na Chorvata. Takto vystupoval napf. i ve
studiu CT. Merchandisingem jsme obdarovali ¢eské fanousky na nasich MS eventech v Praze a v Chorvatsku. Display kampaf nabizela kuny zdarma na
sézeni. Chorvati se s nasi podporou dokopali az do finale.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Prezentace znacky Chance v souvislosti s MS ve fotbale. Cilem bylo zviditelnit cesky brand na Sampionatu, jehoz se Cesky tym neudcastnil, ktery vSak
pfesto sliboval vysokou sledovanost. Slo o brand-buildingovou, imageovou a akvizi¢ni kampa#, primérni cilovou skupinou byli potencialni novi klienti
Chance.

Strategie:

Zaujmout Ceské fanousky na Sampionétu bez Gcasti ¢eského tymu se zdalo jako nemozné zadani. Museli jsme proto zvolit dostatec¢né svérazné reseni.
ProtoZe je v 1ét&, kdy se MS hralo, stejné polovina naroda na dovolené v Chorvatsku, rozhodli jsme se adoptovat chorvatsky tym. Sli jsme cestou
autentické komunikace s kreativnim vyuzitim relevantniho influencera, byvalého reprezentanta Pavla Horvatha. Kampar jsme odstartovali amatérskym
videem, jak Pavel z auta vold na matriku a chce se pfejmenovat na Chorvat. Video na socialni sité umistil Horvathlv spoluhraé, diky spontannimu sdileni
si ho vSimla média. Vytvorili jsme specialni merchandising pro fanousky vyuzivajici symbol kampané - kombinaci ¢eské a chorvatské insignie - ktery jsme
zaslali i ¢eskému ministru kultury. Merchandising jsme distribuovali na vefejnych projekcich utkéni v CR a hlavné ¢eskym fanouskdim v Chorvatsku. Na
projekce zval Chorvat Horvath dalSim videem, které zaznamenalo 800 tisic zhlédnuti.

Nastroje a aktivity

Myslenku kampané jsme odstartovali autentickym videem na socidlnich sitich, zachycujicim fotbalistu Horvétha, jak se snazi pfejmenovat na Chorvata.
Nasledné jsme pro ¢eské fanousky vytvofili v Praze a v Chorvatsku sérii eventd s pfenosy utkani, kde jsme spole¢né fandili ,nasim*“, rozdavali
merchandising ,,Jsem Chorvat*, rakiji a fandici propriety. Na akci jsme pozvali novinare. Pri registraci na chance.cz dostali navic zdarma kredit 57 kun na
sézeni. Soub&zné jsme intenzivné pracovali s novinafi: k jejich spontannimu z&jmu jsme pridali domluvené vystoupeni ve studiu MS na CT, v némz
Horvath, oslovovany jako Chorvat, komentoval utkani ,,svého” tymu a divaci mohli vyhrat ,Jsem Chorvat” merchandize.

Vysledky:

Chorvati se - nepochybné diky nasi podpore - necekané dostali az do findle MS a kampan tak bézela mnohem déle, nez jsme prepokladali. BEhem Cervna
2018 jsme zaznamenali na dvé desitky unikatnich vystupd v celostatnich médiich, mezi nimiz nechybéla Ceska televize - kde byl Pavel Horvath dokonce
oslovovan jako Pavel Chorvat, dale napr. velké ¢lanky v MfDnes, Idnes.cz, Sport.cz, Radio Impuls, Tyden.cz a marketingové tituly.

Weblinky:
https://akce.chance.cz/jsem-chorvat/, https://1drv.ms/v/s!Aou6)BSstvyonaZD_GzL-hjCQjXQsw
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