LEMUR

LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. roc¢niku soutéze
Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 702213341
Content digital marketing 5.0 Fax:
Koncept: plvodni E-mail: marketa.hrabankova@havaspr.com
Rozpocet: 24900

V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na
konferenci PR SUMMIT): Ano

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Novartis

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:
Havas PR

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.7 Digital & social media
Oborové kategorie:

II.4 Technologie, IT

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Markéta Hrabankova
Funkce: Senior PR Manager

Firma/organizace: Havas PR

Ulice: Letenské sady 1500
Mésto: Praha 7

PSC: 17000

Stat: Ceské republika

Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
Podpis:

Datum:

Fakturacni udaje:

Firma/organizace: Havas Worldwide Prague a.s.

Ulice: Letenské sady 1500
Mésto: Praha 7

PSC: 17000

Stat: Ceska republika

IC: 63079054

DIC: CZ63079054

Clen APRA: Ano

Partner soutéze: Ne

Neziskova organizace: Ne

Chci vstupenku na slavnostni vecer:
1

Chci vstupenky na Workshop:

Ne

Podpis:

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Svét komunikace se méni kazdym dnem a uspéji v ném jenom skutecni inovatori. V ramci edukativni kampané o srdecnim selhdni jsme zrealizovali
disruptivni projekt, ktery pfi minimélnich nékladech prekrocil cile o parnik a stdvé se novym benchmarkem v digitadlnim marketingu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Nakopnout navstévnost webu Rukunasrdce.cz, ktery informuje o srde¢nim selhani a pomaha rozpoznat jeho priznaky. Primarni CS jsou
prepre-milenidlové, sekundarné pre-milenialové.

Strategie:

Vsadili jsme na engaging content, storytelling a unikatni journalist experience. Pro tradi¢ni oldschool média jsme v lednu usporadali setkani v pracovné
predniho ¢eského kardiologa, abychom dosahli nezbytné autenticity. Tématem bylo srde¢ni selhdni v ¢eské populaci. Angazovali jsme jednoho thought
leadera (docent Jan Bélohlavek) a jednoho key opinion leadera (profesor Ales Linhart). ZvaZovali jsme jesté influencera, ale ten by se do pracovny uz
nevesel.

Pomoci big data analyzy jsme vytvorili key message: srdecni selhani je nejCastéjsi pricinou hospitalizace u lidi nad 65 let. Zdmérné jsme Sli az na hranu
clickbaitu.

Nastroje a aktivity

Pro vybér pozvanych novinard jsme pouZili specidlni algoritmus zohlediujici zdsah média, relevanci k tématu a vzdalenost sidla redakce od mista konani.
Samozi'ejmosti byla pozvanka optimalizovand i pro mobily - pokud jste mobil natocili, termin ani téma se nezménily. Zapojili jsme prvky gamifikace v
podobé hledani pracovny profesora Linharta v bludisti nemocnice na prazském Karlové namésti.

Bé&hem dvouhodinového setkani se podafilo vytvofit ekosystém, v némz se dokonale protnuly zajmy spikrdl, organizatord a novinarl. Nepodcenili jsme ani
vizudlIni storytelling, kdyZ jsme na akci a po akci distribuovali tiskovou zprévu s infografikou.

Planovali jsme i retargetting v podobé telefonatt novinardm, ale par dni po akci uz jsme méli cile pieplnéné, tak jsme $li radsi ven.

Vysledky:

Eventu se zG&astnilo 9 novinafd, coz predstavuje exkluzivni response rate 83 %. Efekt byl okamzity: jesté v den akce vydali zpravu CTK, idnes.cz a
nékolik dalsich webl. Sméle mlzeme mluvit o real-time engagement, nebot Rukunasrdce.cz rdzem navstivilo 4 841 lidi.

Béhem tfi dnli napsalo o tématu 15 rliznych médiich véetné téch s nejsilngjsim impactem, jako je MF Dnes, Metro, Tyden, Aha! ¢i Blesk.cz. a na web
prislo 6 386 novych uzivateld. Vzhledem k rozpoctu, ktery pokryval prakticky jen chlebicky, kafe a hodiny PR Managera, nas jeden novy uzivatel vysel na
necelé ¢tyri koruny.

A navic: téma srdec¢niho selhani se evidentné stalo viralnim, protoze v prlibéhu roku 2018 se v médiich objevilo jesté dalsich 157 vystupl. A to nemdze
byt ndhoda. Kazdopadné web jsme nakopli a od jeho spusténi na néj chodi v prdiméru 300 lidi denné.

Weblinky:
www.rukunasrdce.cz
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