LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: +420 739 570 967

To nejlepsi z ¢eského bankovnictvi Fax:

Koncept: plvodni E-mail: karlikova@fleishman.com

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

UniCredit Bank

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: FLEISHMAN - HILLARD, s.r.o.
Firma/organizace: Ulice: Lomnického 1705/9
FLEISHMAN - HILLARD, s.r.o. Mésto: Praha

PSC: 14000
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Oborové kategorie: IC: 25670247
1.1 Finan¢ni trh a finanéni sluzby DIC: CZ25670247

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,

pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni ;
Clen APRA: Ano

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Partner souteze: Ne

Neziskova organizace: Ne

Jméno: Lenka Karlikova

Funkce: Client Service Director Chci vstupenku na slavnostni vecer:
Firma/organizace: FLEISHMAN - HILLARD, s.r.o. 8

Ulice: Lomnického 1705/9 Chei vstupenky na Workshop:
Mésto: Praha Ne

PSC: 140 00

Stat: Ceska republika Podpis:

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Zivnobanka a jeji nastupkyné UniCredit Bank slavily loni 150 let. K vyro&i jsme pfipravili udalost tak exkluzivni, Ze na ni nemohl chybét nikdo ze zastupct
nejvétsich Ceskych firem a dllezitych ekonomickych novinrd. Do oslav se zapojili nejen osobnosti ¢eské ekonomiky, ale i vSichni zaméstnanci banky.
Banka, ktera je a vzdy byla pilifem ekonomiky, partnerem podnikatel(l a lidrem trhu, ostatné ty nejlepsi pfitahuje od svého zrodu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Pfed 150 lety vznikla prvni banka s ryze ¢eskym kapitalem - Zivnostenské banka. Jeji pfimé nastupkyné, UniCredit Bank, chtéla nejen oslavit krésné
kulaté historické vyro¢i, ale predevsim zastupcdim ¢eského byznysu, verejnosti i vlastnim zaméstnanclim pripomenout, Ze banka ma i pod novou znackou
vyznamny vliv na ekonomiku zemé a vyrazné podporuje rozvoj podnikani. Zaroven banka pripominala Uspésnych deset let od vstupu znacky UniCredit
Bank na Cesky trh.

Strategie:

Jak pfipomenout dllezité vyroci, vyznam banky a jeji sou¢asné Uspéchy rozmanitym cilovym skupindm a neztratit se v zaplavé oslav jiného kulatého
vyroci sta let vzniku republiky? Pouhd tiskova zprava davno nestaci. Proto jsme pfipravili UspéSnou integrovanou kampan zahrnujici vse od historické
vystavy, exkluzivni konference, pfes silné medialni pokryti aZ po interni kviz a pribéhy dlouholetych zaméstnancd banky.

Nastroje a aktivity

-[JPripravili jsme exkluzivni akci pro zastupce vyznamnych ¢eskych firem (a klientd banky) a média v pdvodnim sidle Zivnobanky a dnenim sidle Ceské
narodni banky

-0Sv(ij pohled na banku i historii a budoucnost ¢eského bankovniho trhu pfedstavili vyznamné osobnosti jako Vaclav Klaus, guvernér Ceské narodni banky
Jiri Rusnok, generalni reditel UCB Jifi Kunert ¢i historik Pavel Kosatik

-[S historiky Ceské narodni banky jsme se na mésic ponofili do archivu a pfipravili vystavu pfipominajici historii a vyznam Zivnostenské banky a UniCredit
Bank pro ¢eskou ekonomiku. Vystava po CNB putovala po vybranych poboc¢kéch UCB v CR a SR.

-[INasli jsme zaméstnance, ktefi v bance plsobi desitky let, a formou emotivnich videopribéhd jsme v interni kampani predstavili koleglim jejich pribéhy
-[IKazdy zaméstnanec se diky kvizu dozvédél ty nejdllezitéjsi historické milniky obou znacek

-[IDiky poctivym media relations jsme dostali pfibéh banky do vSech hlavnich televizi a vétsiny ¢eskych denikd

Vysledky:

0 dlilezité roli Zivnostenské banky i sou¢asnosti a budoucich planech UniCredit Bank se na eventu dozv&délo pres 150 zastupcll téch nejvétsich ¢eskych
firem, ale také 20 novinafd z prednich Eeskych médii. Média publikovala 25 vystupd, véetné Ceské televize, TV Nova, TA3, HN nebo E15. Celkové AVE
kampané presahlo 6 milionl korun. Ve véech pripadech $lo o velké profilové vystupy. Do interniho kvizli a videokampané ukazujici dlouholeté
zaméstnance banky se zapojilo 3500 zaméstnancd banky v CR a SR. UniCredit Bank Usp&$né vyuzila kulatého vyro¢i své pfedchiidkyné na komunikaci
vlastnich Uspéchd od vstupu na ¢esky a slovensky trh.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=sRkmnyNaQul&feature=youtu.be
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