LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 724012608
Rakoviny se Cesi boji, ale diabetes je &#8222;v pohod&&#8220; Fax:
Koncept: plvodni E-mail: lemur@amic.cz
Rozpocet: 500 000 K¢
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT): Ne Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
Boehringer Ingelheim Fakturacni udaje:

Firma/organizace: AMI Communications
Na projektu se dale podileli: Ulice: Tyn 641/4
Firma/organizace: Mésto: Praha
AMI Communications PSC: 11000

Stat: Ceska republika
Pfihlasujeme do: IC: 63077370
Oborové kategorie: DIC: CZ63077370

1.3 Farmacie, zdravotnicky sektor

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie, Clen APRA: Ano

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni .
Partner souteze: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Neziskova organizace: Ne
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

4

Jméno: Andrej Bosanac

Funkce: Account Director

Firma/organizace: AMI Communications Chci vstupenky na Workshop:

Ulice: Tyn 641/4 Ne
Mésto: Praha

PSC: 11000 Podpis:
Stat: Ceska republika

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Osvétovou kampani jsme zvysili povédomi o tom, Ze diabetici umiraji zbytecné brzy, hrozi jim mrtvice a Zze s v€asnou lécbou mohou zit déle az o0 12 let.
Highlightem kampané byla série fiktivnich seznamovacich inzerétd diabetik{. Slogan ,HLEDAM VAZNY VZTAH. ZN. BEZ CUKRU. CHCES ME POZNAT?" byl
matouci, ale budil zvédavost. Kliknutim se navstévnik dostal na pribéh fiktivniho diabetika popisujiciho boj s nemoci s vyzvou projit si web
Jaknacukrovku.info.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Pfed kampani jsme provedli priizkum s agenturou STEM/MARK, abychom zjistili, co Cesi (ne)vi o diabetu. Zjistili jsme, Ze vétsina o cukrovce mnoho nevi a
Ze se ji neboji, na rozdil od takové rakoviny. A Ze si ani neuvédomuji, jak velké je riziko, Ze se nemoc, kterou v CR trpi 1 milion lidi, bude tykat i jich.
Zaroven respondenti nevédéli, ze se s diabetem poji velmi vysoké riziko mrtvice a srdec¢nich problémd. Klient se proto rozhod! kampan zacilit na populaci
18+, zvlasté pak na 40+, kdy riziko diabetu znacné stoupa.

Strategie:

Abychom oslovili co nejvice lidi, rozhodli jsme se vyuzit co nejvice kom. kanalG. Dalsim krokem bylo vyuzit kreativni netradi¢ni format fiktivniho inzeratu k
naldkani navstévnikd na osvétovy microsite. Zakladnim kamenem strategie byl prizkum verejného minéni, o jehoz zajimavé vysledky jsme opreli
celkovou komunikaci. Kromé edukacni ¢asti kampané jsme cilili i na emoce a sice osobnimi pfib&hy influencerd na socialnich sitich.

Nastroje a aktivity

Na zakladé alarmujicich vysledkd priizkumu jsme pfipravili tiskovou zpravu, kterou jsme distribuovali celoplodné. Highlihntem v3ak byla fiktivni
seznamkova inzeratova kampan, kterd pomoci banneru ladkala na web Jaknacukrovku.info. Bannery byly umistény na relevantnich webech s navstévniky
ve véku 40+, nejohrozenéjsi skupinou. Pomoci banner( se je dafilo odkazovat na microsite, kde mohli zjistit, ze i jim diabetes hrozi a co proti tomu
mohou délat. Inzerat zahrnoval narazku na diabetes ve formé, kterd nebyla na prvni pohled zi'ejma3, a ldkala tak ke kliknuti s Gmyslem dozvédét se vic
(viz pfiloha). Ve spolupréci s Radiem Blanik jsme spustili 14denni rdédiokampan zaloZzenou na redakénich vstupech v rdmci zprav a rozhovorech s 1ékafi a
pacienty. Verejnost jsme oslovili i pfimo v ¢ekéarnach Iékard pomoci edukaéniho videa na LCD obrazovkach a vizualy ve vozidlech MHD vsech krajskych
mést. Kampan zavrsila spoluprace s influencery, napf. Alici Bendovou ¢i Emmou Smetana. Influencery jsme vybrali tak, aby méli néjaky vztah k diabetu,
napf. Emy Smetany otec touto nemoci trpi, nebo byly samy diabeticky.

Vysledky:

Tisice lajkd na Instagramu, ptes 800 vozidel MHD s eduka¢nimi plakéty po celé CR, informace na obrazovkach 700 ¢ekaren Iékaf(l, 26 mediélnich vystup(l
a celkové OTS 11 mil. bylo vysledkem 3mésicni snahy. Diky na¢asovani kampané, kdy jednotlivé aktivity na sebe navazovaly, jsme zajistili pfitomnost
tématu na ocich verejnosti po nékolik mésicd, a vyhnuli se tak vinovému efektu, kdy téma zazni a zmizi.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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