LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 605083616

Technologické dny Epson Fax:

Koncept: plvodni E-mail: lucie.brochova@bisonrose.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:

Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Epson

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: Bison & Rose, s.r.0.
Firma/organizace: Ulice: Bélohorska 263/33
Bison & Rose Mésto: Praha 6

PSC: 16900
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Oborové kategorie: IC: 25660004
1.4 Technologie, IT DIC: CZ25660004

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,

pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni ;
Clen APRA: Ano

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Partner souteze: Ne

, . . Neziskova organizace: Ne
Jméno: Lucie Brochova 9

Chci vstupenku na slavnostni vecer:
1

Funkce: Consultant

Firma/organizace: Bison & Rose
Chci vstupenky na Workshop:

Ulice: Bélohorska 263/33

Mésto: Praha 6 Ne
PSC: 16900

Stat: Ceska republika Podpis:

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Zijeme v dobé pFevratnych technologii a jsme zahlcovani velkym mnozstvim informaci o novych produktech a vychytavkach. Rada firem se potyka se
skute¢nosti, Ze akci a eventl se Gcastni nejen ¢im dal tim mensi pocet novinard, ale i potencidlnich zdkaznikd. Jak tedy mezi ostatnimi vyniknout a oslovit
co nejsirsi spektrum zajemc? Usporadejme akce piné ukazek praktického vyuZiti jednotlivych technologii a zprostfedkujme navstévnikdim ojedinély
zazitek.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zaujmout co nejirsi okruh zastupcl statnich instituci, pfedstavitell firem, IT distributor(l a novinafd v Ceské republice i na Slovensku a probudit v nich
zvédavost, kterd povede k navstévé akci. Prezentovat novinky firmy Epson, které nejen Ze snesou srovnani s nejmodernéjsimi produkty, ale méni i bézné
standardy. Akceptovat spole¢nost Epson jako lidra na poli firemnich inkoustovych tiskaren, projektor( i velkoformatového tisku a zaroven pripomenout
aktudlni portfolio produktl a ty stéZejni medialné podpofit.

Strategie:

Usporéadali jsme tfi velké eventy, které se konaly v Praze, Olomouci a Bratislavé pod jednotnym nazvem ,Technologické dny“. Prezentovali jsme je jako
nejvétsi konference spole¢nosti Epson v dé&jinach. Tre$ni¢kou na dortu celé akce byl pestry videomapping za pomoci nékolika projektor( Epson, diky
¢emuz jsme navstévniklm poskytli neopakovatelny vizualni zaZitek. Tiskarna Signage, v sou¢asnosti nejlispé&snéjsi tiskarna na trhu vzbudila opravdovy
zajem. Navstévniky jsme seznamili s moznostmi jednotlivych reseni formou praktickych ukézek, béhem kterych jsme se zaméfili nejen na reélné vyuziti
produktd v malych, stfednich a velkych kancelarich, ale téZ v domécnostech. K vidéni byla sekce vénovana klasickym tiskovym fesenim,

velkoformatovému tisku, ale i sekce consumer se specialné upravenym prostorem s projektory pro domaci kino nazvana ,,Home Cinema“.

Nastroje a aktivity

Pfesné zacileni na odpovidajici segment trhu nebylo vibec jednoduché, nebot nase cilové skupiny jsou velmi specifické. Museli jsme peclivé zvazit postup
uz pfi oslovovani. Za G¢elem dosahnout maximalniho po¢tu navstévnikd jsme o akcich nejprve informovali na strankach partnert spole¢nosti Epson a
zaroven v businessovych a marketingovych médiich. Zpracovali jsme analyzu, kterd ukdzala, ze na potencialni partnery nejlépe zacilime teasingem
pomoci kampané na socialni siti LinkedIn, kterou jsme spustili kontinuaIné s online pozvankami. V ramci event(l v Praze a Bratislavé jsme pred otevienim
Siroké verejnosti usporadali tiskovou konferenci pro vybrana média. Nasledné jsme vystupy podpofili vydanim tiskovych zprév a dalsi komunikaci na
socialnf siti LinkedIn.

Vysledky:

Tyto eventy zaznamenaly bohatou navstévnost ve viech tfech mistech konani. Akci se z(¢astnila véechna dilezita IT media a o novinkach spole¢nosti
Epson i o akci samotné, informovaly v 21 vystupech. Spolec¢nosti Epson se diky této udalosti, podafilo navazat spolupraci s novymi klicovymi partnery, a
to nas jenom utvrdilo v tom, Ze postupy a strategie, které jsme v tomto pripadé zvolili, byly spravné.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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