LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 234124112

Sbirka spojuje. Dostavime katedralu, symbol nasi vlasti Fax:

Koncept: plvodni E-mail: hedvika.cepelova@amic.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:
Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

Bohemian Heritage Fund

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: AMI Communications, spol. s r.o.
Firma/organizace: Ulice: Tyn 641/4
AMI Communications Mésto: Praha
PSC: 11000
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Oborové kategorie: IC: 63077370
1.5 Statni sprava, verejny a neziskovy sektor DIC: CZ63077370

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,

pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni ;
Clen APRA: Ano

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Partner souteze: Ne

Jméno: Hedvika Cepelova Neziskova organizace: Ne

Chci vstupenku na slavnostni vecer:

1

Funkce: Account Manager

Firma/organizace: AMI Communications
Chci vstupenky na Workshop:

Ulice: Tyn 641/4

Mésto: Praha 1 Ne
PSC: 11000

Stat: Ceska republika Podpis:

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:
Co spoji rozdélenou Ceskou spolecnost lip, nez spolec¢né budovani chrdmu? Sbirka pro nové svatovitské varhany ukazuje, Ze pro krasné a dobré véci se

Vv

prispély ktomu, aby chram svatého Vita dostal klenot, na ktery mizeme byt vsichni hrdi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Ukolem bylo zpracovat komunikaci pro zdmér stavby novych varhan v katedrale svatého Vita. Cilem kampané bylo nadchnout pro stavbu novych varhan
v katedrale svatého Vita Sirokou verejnost i partnery zfad firemni, akademické ¢i neziskové sféry a verejného sektoru. Kampafh ma predstavit sbirku pro
nové varhany jako spole¢nou narodni misi, do které se mdze zapojit kazdy. Ma vyvratit pfedsudek, ze jde o “Zebrani bohaté cirkve” nebo o séloakci
privilegovanych kreativcl. Podobu novych varhan jsme chtéli komunikovat tak, aby oslovila zastance tradi¢niho i progresivniho uméleckého citént.

S kampani jsme zacali vroce 2017.

Strategie:

zfad akademické, neziskové i firemni sféry. Podpora vystavby novych svatovitskych varhan se diky tomuto rémovani stala otazkou cti. V dalSi komunikaci
jsme vyuzili celospolecenské témata, které maji potencial spojovat narod. Pfedevsim oslavy stoletého vyroci republiky, béhem nichz jsme predstavili
design novych varhan jako darek, ktery svatovitské katedréle v&nuje spole¢nost SKODA Auto. Dal$im svornikem byla svétova Grovef ¢eské kulturni
tradice. Tou se inspiroval designér Peter Olah a vyuzil pro navrh tvar cedi¢ové Panské skdly, kterou vsichni zndme z oblibenych ¢eskych pohadek. Skéla
navic lezi ve vyhlasené sklarské oblasti a pravé ceské sklo (krystal) je hlavni komponentou novych varhan. Diky tomu pfipominaji skromny, ale moderni
Sperk, ktery ozdobi znédmé linie gotického chramu.

Nastroje a aktivity

Kampan kombinuje predevsim media relations a online aktivity.

Pro kontinudIni medialni pokryti vyuzivdme nasledujici nastroje:

- Tiskové konference se zapojenim autorit (kardinal Dominik Duka, Bohdan Wojnar ze spole¢nosti SKODA Auto) a zajimavé formy prezentace
(audiozkouska, videospot, plakat)

- Osobni rozhovory a reportéze s realizatory (varhanik a varhanice, organolog, designér)

- Prlibézné informace a novinky ze $panélské dilny, kde se nastroj vyrabi

- Exkluzivné zpracované pribéhy darcd a stav sbirky

- Medializaci podplrnych a benefi¢nich akci (koncerty, vystavy)

Pro online komunikaci vyuzivdme zejména originalni nastroj pro adopci jednotlivych pistal (pfipomina e-shop, ale jde o darcovské rozhrani), podporeny
komunikaci na Facebooku.

Vysledky:

Od startu kampané do konce roku 2018 jsme dosahli nasledujicich vysledka:
- Pres 300 vystup(, ztoho 165 v tisku

- 16 vystupl v televizi, vic nez 200 minut v primetime

- Pfes 10 tisic individuélnich darcl

- Celkové vybrano pres 78 miliond korun

Weblinky:
https://www.svatovitskevarhany.com/
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