LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:

Nézev projektu: Telefon: 211 042 383
100leti ceské energetiky Fax:

Koncept: plvodni E-mail: ladislav.kriz@cez.cz

V pfipadé udéleni ocenéni médm zajem o marketingovou

prezentaci projektu v ramci dalSich aktivit APRA (napf. na Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
konferenci PR SUMMIT): Ano Podpis:

Projekt byl navrzen a proveden pro: Datum:

CEZ a.s.

Fakturacni udaje:

Na projektu se dale podileli: Firma/organizace: CEZ, a. s.
Firma/organizace: Ulice: Duhova 1444/2
CEZ, a. s. Mésto: Praha

PSC: 14000
Pfihlasujeme do: Stat: Ceska republika
Oborové kategorie: IC: 45274649
1.6 Primysl DIC: CZ45274649

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,

pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni ;
Clen APRA: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Partner souteze: Ne

, . Neziskova organizace: Ne
Jmeéno: Ladislav KFiz 9

Chci vstupenku na slavnostni vecer:

2

Funkce: manazer Utvaru komunikace

Firma/organizace: CEZ, a. s.
Chci vstupenky na Workshop:

Ulice: Duhova 2/1444

Mésto: Praha Ne
PSC: 14053

Stét: Ceské republika Podpis:

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Specialni seridl u pfileZitosti oslav 100 let republiky seznamoval ¢tenéfe s uplynulym stoletim z pohledu energetiky. CEZ ne¢ekal az na obdobi kolem 28.
fijna, ale seridl odstartoval na zacatku letnich prézdnin a vyuzil tak naplno ,,okurkovou” sezénu. Ackoliv téma 100 let vyuzily i dalsi, zvolenym
na¢asovéanim si CEZ toto téma z pohledu energetiky pfivlastnil. V komunikaci jsme se zam&fili na celou energetiku véetné plynu, ¢imz CEZ sebral prostor
konkurentdim a efektivné tak posilil jeden ze svych

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Predstavit bohatou a poutavou historii Ceské energetiky, kterd v mnoha oblastech formovala evropské i celosvétové trendy. Propojit minulost se
soucasnosti, ukadzat energetiku v souvislostech a vypichnout dlouhodobé trendy. Vzbudit hrdost na praci a technickou vynalézavost predchozi i sou¢asné
generace Ceskych energetikd.

Cilové skupiny: média, Sirokd vefejnost, zaméstnanci

Strategie:

Vyuzit jedine¢né vyro&i a pfipomenout, jak vyznamnou roli hrala elektrifikace v budovéni samostatného stétu. Posilit vnimani CEZ jako odbornika na
energetiku. Diky seridlovému pojeti jsme mohli vyro¢i zacit prfipominat jiz v 1été, dlouho pred ostatnimi, a vyuzit tak okurkovou sezonu. Sjednoceny nazev
100leti Ceské energetiky, s vlastnim logem. Rozdéleni Sirokého spektra do dil¢ich oblasti (napf. spotreba, vyroba, obnovitelné zdroje, plyn, distribuce,
elektromobilita apod.). Vzdy provazana minulost do kontextu se soucasnosti, aby vynikl dlouhodoby vyvoj. Provazat externi komunikaci s interni.

Nastroje a aktivity

- specidlni infografika k tématu, kterd otevirala i uzavirala serial

- série tiskovych zprav zasilanych pravidelné (vzdy ve stejny den) a s vlastnim taktickym logem

- bohaty obrazovy doprovod (archivni fotografie, nakresy, ilustrace atd.)

- specidlni webova sekce s celou fotogalerii a se véemi TZ

- pravidelné prispévky na socialni sité (Facebook, Twitter, Instagram)

- tematicka soutéz o ceny na Facebooku

- interni vyzva pro zaméstnance, aby se podélili o historické fotografie (nejhez¢i odménény), které pak byly vyuzivany jako obrazovy doprovod
- specidlni knizecka k tématu v zaméstnaneckém casopise

- plakaty s nejkrasnéjsimi fotografiemi jako vyzdoba budovy centrdly v Praze

Vysledky:

CEZ si osvojil téma 100 let mezi energetikami a v daném obdobi (¢erven-srpen) posilil svdj atribut odbornosti o 8 procentnich bodd (priizkum GfK).
Celkem zaznamenano z 11 tiskovych zprav 94 vystupd. Diky rozdéleni na jednotlivé segmenty jsme pokryli rlizné zamérena média (zpravodajska,
technicka, ekologicka). N3 serial se stal zakladem i pro tematické fotogalerie zpravodajskych webd.

Facebook: Kampan oslovila celkem 114 759 lidi a ziskala 2 231 interakci. V rdmci kampané béZela kazdy tyden soutéz o malé darky, ta sama o sobé
oslovila 63 386 lidi a ziskala 1 715 interakci.

Instagram: Kampan oslovila 30 588 lidi a ziskala 3 147 interakci.

Twitter: Kampan oslovila 25 698 lidi a ziskala 367 interakci.

Vyzva zaméstnanci: Poskytli pfes 40 unikatnich historickych fotek, vystrizkd a vzpominek.

Weblinky:

https://www.cez.cz/cs/pro-media/cisla-a-statistiky/100let.html ,
https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/sto-let-elektriny-v-cesku-cez/r~74378ac2e0e611e887330cc47ab5f122/?redirected=1553259524 ,
https://www.novinky.cz/ekonomika/477523-spotreba-elektriny-v-cesku-stoupla-za-sto-let-74krat.html

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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