LEMUR LEMUR 2019

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 14. ro¢niku soutéze

Projekt: Kontakt:
Nézev projektu: Telefon: 774 547 902
Launch &#8211; Stezka korunami strom( Krkonose Fax:
Koncept: plvodni E-mail: koutek@know.cz
Rozpocet: cca 0,8 MIO K¢
V pripadé udéleni ocenéni mam zajem o marketingovou Seznamil/a jsem se s pravidly a souhlasim s nimi:
prezentaci projektu v rdmci dalSich aktivit APRA (napfr. na Podpis:
konferenci PR SUMMIT): Ne Datum:
Projekt byl navrzen a proveden pro:
Stezka korunami strom({ Krkonose s.r.o. Fakturacni udaje:
Firma/organizace: Knowlimits Group, a.s.
Na projektu se dale podileli: Ulice: Rybalkova 375/59
Firma/organizace: Mésto: Praha
Knowlimits Group, a.s. PSC: 101 00
Stat: Ceska republika
PfrihlaSujeme do: IC: 24179396
Oborové kategorie: DIC: CZ699004959
1.7 Sluzby
Porota méa pravo na zménu-pfesun projektu do jiné kategorie, Clen APRA: Ne

pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni .
Partner souteze: Ne

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada: Neziskova organizace: Ne
Chci vstupenku na slavnostni vecer:

2

Jméno: Jakub Koutek

Funkce: Head of PR Department

Firma/organizace: Knowlimits Group, a.s. Chci vstupenky na Workshop:

Ulice: Komunard( 20 Ne
Mésto: Praha

PSC: 170 00 Podpis:
Stat: Ceska republika
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Struc¢né shrnuti projektu:

Stezka korunami strom( Krkonose je unikatni projekt v nejvyssich a nejnavstévovanéjsich ¢eskych horach. Diky specidlnimu stavebnimu feseni totiz jako
vibec prvni v Ceské republice umoZfiuje navstévnikiim nejen vylet do korun strom(i, ale nabizi také poznani kofenové ¢asti lesa. Cilem projektu je na
jedné strané zatraktivnéni dané lokality, ale také novéatorskd intepretace pfirodniho bohatstvi, vzdélavani a posilovani pozitivniho vztahu lidi k pfirodé a
nabidka kvalitné strdveného casu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Hlavnim Ukolem bylo pfipravit a realizovat komunikacni strategii. Komunikaci projektu jsme méli na starost od samého pocatku, tedy jiz pred zahdjenim
stavby Stezky korunami strom{ Krkonose. Kompletni PR servis (soustfedili jsme se na zvySovani povédomi o Stezce korunami stromd Krkonose,
informovani o aktudlnim déni, prosazovani Stezky jako atraktivniho turistického cile a celkové pozitivni vnimani projektu verejnosti), komunikace na
socialnich sitich a komunikace se stakeholdery. Ukolem bylo uéinit ze Stezky jeden z hlavnich cil& vychodnich Krkono$ a napomoci doséhnout vysoké
navstévnosti, kterd méla v prvnim roce presdhnout 200 000 n&vétévnikd. S ohledem na lokalitu byla komunikace zaméFena na Ceskou republiku a také
blizké Polsko, ale projektové i na zemé Beneluxu, kde jsou KrkonoSe velmi oblibené.

Strategie:

Pro vysoky dosah sdéleni, razantni navyseni povédomi o projektu a zvyseni jeho atraktivity jsme zvolili cestu propojeni komunikaénich kanald, kdy jsme
propojili media relations, socialni sité a zapojili stakeholdery. Zasadni roli hralo také postupné davkovani a uverejnovani informaci. Komunikace proto
probihala v nékolika vinach. Prvni byla spojena se zahajenim stavby Stezky korunami stromd Krkonose a byla zahajena v zafi 2016. Druhd vina probihala
na jare 2017 pred slavnostnim otevienim a treti od otevreni Stezky dale do brezna 2018. V ramci media relations jsme komunikovali na celostatni ale i
lokdIni a zahrani¢ni média. Za dané obdobi jsme realizovali celkem Ctyri tiskové konference.

Do komunikace na socialnich sitich jsme zapojili také videa se znamymi ceskymi, ale i ¢esko-polskymi osobnostmi, které se se nasledné zicastnily také
slavnostniho otevreni - skupinou hendikepovanych hudebnik( The Tap Tap, populdrni Ewu Farnou nebo knéze Zibiho. Cely aredl je totiz bezbariérovy.

Nastroje a aktivity

Nasim cilem bylo informovat o aktualnim déni na Stezce neformalnim, uvolnénym a zdbavnym zplsobem, a to jak ¢eskou verejnost, tak také polskou
(predevsim prostrednictvim kampani). Pro vétsi zdjem jsme zapojili i atraktivni formaty jako je napfiklad 360° video, zndmé osobnosti, media relations,
social media management...

Vysledky:

media coverage celkem 740

dosah sdéleni celkem 135 145 984

celkovy pocet like 24 373

pocet postl 162

pocet realizovanych kampani 20

pocet navstévnikl béhem prvniho tydne 27 000
viz case study...

Weblinky:
https://youtu.be/-KPiPdo3R-A

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.

Strana 2 /2



