AP PA Cranberry party

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Cranberry party se podafilo upoutat pozornost bulvarnich médii k americkym brusinkam v dobé jejich sklizné, resp. jejich pfichodu do
Geskych obchodt. TéméF viechna podzimni &isla bulvarnich a lifestylovych médii byla pina fotek znamych osobnosti z Cranberry party,
reportdaz v Top Star magazinu by se dala oznacit jako 5 min. reklama na americké brusinky.

Cilem projektu bylo pfitahnout pozornost médii k americkym brusinkam v obdobi, kdy se sklizeji a v ¢erstvé podobé prichazi do obchod(, a
prezentovat americké brusinky (v jidle, napojich, oblecenf) jako médni hit Siroké verejnosti (s pomoci novinafd). Cranberry party méla pomoci
zviditelnit americké brusinky v médiich prostfednictvim ¢eskych celebrit.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Americké brusinky byly donedavna na ¢eském trhu téméf neznamou plodinou. V pribéhu dvouleté PR kampané se Gesti spotiebitelé setkali
s americkymi brusinkami jako pfisadou do chutnych receptd a znaji je také pro jejich zdravi prospésné ucinky. Vyzvou viak bylo predstavit
americké brusinky jako moderni zalezitost a pomoci jinych nez ,vaficich® médii. Lifestylovym a bulvarnim médiim jsme ale museli poskytnout
dostatecné zajimavy obsah, aby psali o celebritdch ve spojitosti s brusinkami.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Cilové skupiny: Siroka verejnost, se zamérfenim na Zeny. Pro realizaci ¢i vyhodnoceni projektu nebyl realizovan zadny prizkum.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

U vstupu na party byli VIP hosté ,0znaceni* nahrdelnikem z ¢erstvych am. brusinek a tim pomohli dostat brusinky na stranky magazind.
VSichni také obdrzeli koktejl Cosmopolitan, se kterym byli vyfoceni. Catering a napoje z brusinek byl ¢astym objektem fotografl pfi
ochutnavani VIP. Bulvarni média méla po celou dobu desitky pfilezitosti k foceni a pofizovani rozhovord s celebritami. Moderatorkou byla G.
PartySovéa, mj. redaktorka Top star magazinu, diky které se dostala CP do TV pofadu se vSemi klicovymi sdélenimi o brusinkach. Na
programu party byla také modni show sdruzeni ,Kolouch sen®, na které vystoupila znaméa modelka Katefina PriSova, a nasledna drazba
kostym0 ve prospéch nadace Lucie.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

25 vystupl v tisténych a online médiich

2 vystupy V televizi

2727 000 CZK AVE

13 680 670 celkovéa Ctenost a sledovanost

ROI (return of investment — navratnost viozenych prosfedk(l) = 11

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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