APPA Samsung Mobile Night

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Hlavni mySlenkou pro zorganizovani Samsung Mobile Night bylo propojeni konceptu eventu nejen s image spole¢nosti Samsung, ale také s
vlastnostmi jejich produktd. Nad&asovy design, technologicky leader, zabava a inovované funkce - charakteristika spole¢nosti Samsung na
strané jedné a jako ekvivalent zvolené unikatni prostiedi luxusni vinné galerie, jedinecna 3D prezentace telefond, taneéni vystoupeni s
choreografif Sitou na miru pfedstavenym telefontim, bohaty doprovodny program, hry pro navstévniky a $pickova gastronomie na strané
druhé. Soucasné byl také spinén Gkol netradi¢ni formou pfedstavit mobily B2B partnerdm a médiim a vyvolat o né zajem. Diky véem
pouzitym prvkim se podafilo vyborné vystihnout podstatu spole¢nosti Samsung a zajistit uvolnénou atmosféru véem pfitomnym hostim.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

K dosazeni stanovenych cilti se OPR rozhodlo interaktivné zapoijit hosty do programu. Kazdy z host( si vylosoval jednu z 5 sout&znich barev
symbolizujicich 5 mobilnich telefon( (Corby, Omnia 1l, Galaxy Spica, Blue Earth, Star). Tato barva byla uréujici pro to, jaky telefon mohl
doty&ny v jednom z koutkl vyhrat a jaky byl obsah samotné soutéze (PT.: V sekci Blue Earth tipovali soutéZici, kolik patronka zachranila
strom( chlizi uréitého Useku oproti jizdé v auté — jedna z funkci telefonu umoziujici toto méfeni; V prostoru se pohyboval ,hostes®, ktery
vypadal stejné jako postavicka z mobilniho telefonu Corby — hosté ho méli najit a zjistit od né&j heslo). Interaktivita a emoce, na které se kladl

velky dlraz, se odrazily v pozitivnim vnimani akce navstévniky (zpé&tna vazba partnerd, novinara).

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Eventu Samsung Mobile Night se z fad B2B partnerd zG¢astnili zastupci vsech mobilnich operatord, zastupci

z fad dal3ich prodejct a servisu (Datart, Setos, atd.)

Novinaiska zakladna se skladala z kliovych odbornych novinafd, ale také redaktord z lifestylovych, marketingovych a ekonomickych tituld.
Celkovy pocet hostd: 152,

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Zakladni byla profilace technologicky vyspélych produktli Samsung, emoci, zabavy a interaktivity. Dalsi strategické linie:

- kreativni nezapomenutelna party s vyzdvihnutim mobild

- netradi¢ni/designovy prostor korespondujici s produkty (Wines Home, luxusni, designové ocefiovana vinotéka)

- predstavit mobily (OPR vytvorilo v prostoru 4 stanovisté ve stylu danych telefond (PF.: ekologicky telefon Blue Earth—dekorace kvétiny,
prirodni materialy

- propojit zabavu s telefony (soutéZe inspirované funkcemi telefon(; 3 taneéni vystoupeni s choreografii inspirovanou mobily)

- profilovat Samsung jako technologického leadera (Dreamoc — box, ktery dokaze promitat libovolny spot ve 3D)

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Navstévnici méli moznost vyplnit anketni listek a ohodnotit celou akci. U B2B partnert doslo ke zvy$eni zajmu o prodej telefond; diky
pozitivnimu hodnoceni vnimaji Samsung jako prestizni spolecnost, s niz se vyplati spolupracovat. Pozitivni zpétnou vazbu ziskavali od B2B
partner( také osobné manazefi po eventu. OPR rovnéz zaregistrovalo zvyseny zajem o zapQijcky telefonli na testovani novinafi.

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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