APPA Bookcaching

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Nakladatelstvi Druhé mésto se dlouhodobé zaméfuje na kvalitni, avSak s vyjimkou Michala Viewegha velmi nemainstreamovou literaturu.
Obecné Ize tedy fici, Ze pravé v dlsledku toho je velmi slozité dostat informace o ni do povédomi $ir§i vefejnosti. Dalsim s pfidruzenych
aspektl pak je, Ze podobné projekty mivaji velmi omezené rozpodty a je tedy potieba jednotlivé aktivity planovat s ohledem na to. Proto
vznikl Bookcaching. Aktivita, kterd na Facebooku zaujala a aktivizovala na nékolik mésicli fadu uzivatell a pfinasela s minimalnimi naklady
jednak interaktivni zabavu, jednak informace a novinky o €innosti nakladatelstvi. Diky aktivité a také bez jakékoli inzertni podpory vyrazné
stoupla znamost brandu a zvySil se také prodej knih Druhého mésta (a to nejen Michala Viewegha).

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Bookcaching nasel inspiraci v geocachingu. Ugastnici komunikace byli zpo&atku obeznameni s knihami, ve kterych budou na zakladé
poskytnutych indicii postupné hledat celkové sdéleni. Odménou za hledani byly knizky z nakladatelstvi Druhé mésto i moznost ziskat
unikatni literarni artefakty. Aktivita byla moderovana na Facebooku a spolu s celou hrou byly komunikovany také dalsi informace Gzce
spojené s literarnim svétem, pozvanky na autorska ¢teni, happeningy...

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

1) ReSerSe konkuren&nich a podobnych aktivit; 2) Test variant ndzvu projektu na cilové skupiné. Cilovou skupinou jsou uzivatelé Facebooku
zajimajici se o literaturu a hledajici moznosti v propojenti literatury s dalSimi médii. Ve druhém planu pak Siroka verejnost, ktera se o aktivité
dozvida z médii.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Obsah komunikace byl zvolen za G¢elem vybudovani komunity, podpory jejiho aktivniho pfistupu a zvySovani informovanosti o aktivitach
Druhého mésta. Cely koncept byl také vytvaren za U¢elem snadné medializace. Z déivodu permanentni informaéni masaze i zvy3eni
efektivity vSak nebylo vhodné soustfedit se pouze na zminénou soutéz, ale v podstaté vytvofit informacni bulletin s jasné danou tematikou
krasné nemainstreamové literatury. Je potfeba zdlraznit, Ze aktivita nebyla podpofena Zadnou formou inzerce a k dosazeni vysledk( vedla
cesta Cisté pres aktivni komunikaci na Facebooku a podporou formou media relations.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Projektu se aktivné zucastnilo cca 700 soutéZicich. V ndvaznosti na kvalitni medializaci celé aktivity byl vSak projekt vniman také
vyznamnym poétem dalSich potencialnich &tenafd knih Druhého mésta. V disledku toho vzrostla jednak znamost znacky, jednak znamost
jednotlivych tituld Druhého mésta. Vyznamné narostl také prodej jednotlivych titul(.

Prehled dosaZenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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