APPA UEFA Champions League Trophy Tour

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

UEFA Champions League Trophy Tour prezentovana UniCredit zacala na podzim roku 2009 plsobivou zahajovaci akci v Milané v Italii a v
z&fi 2010 se pFedstavila nejenom fotbalovym fanouskdim v CR. Road show Trophy Tour Champions League UEFA se stala hlavni a
nejviditelngjsi eventovou udélosti UniCredit Bank v minulém roce, v jejimz ramci poprvé do CR pficestoval pohér Ligy mistri UEFA v
doprovodu legendarniho fotbalisty Luise Figa a Vladimira Smicera. Cilem projektu bylo vedle standardnich aktivit zajistit i co nejvétsi
propojeni brandu UniCredit s touto akci. Projekt je vyjime€ny rozsahem celostatnich/regionalnich ale i externich/internich aktivit, poctem
zapojenych zemi regionu CEE, spojenim brandu UniCredit s nejvyznamnéjsi fotbalovou klubovou soutézi na svété, podporou oblibeného

sportu, posileni znacky u cilovych skupin.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Zasluhou UniCredit dorazila kone¢né do Ceské republiky legendarni trofej Ligy mistrli UEFA a nejenom milovnici fotbalu mé&li moznost vidét
pohér z bezprostfedni blizkosti v Praze na Staroméstském namésti, Plzni, Ceskych Bud&jovicich, Brné, Pardubicich a Liberci. Cilem projektu
bylo prezentovat UniCredit v této souvislosti jako vyznamnou evropskou finan€ni skupinu. Prvnim informacnim krokem bylo vydani tiskové
zpravy o planovaném prijezdu Luise Figa do Ceské republiky s cilem vzbudit pozornost novinard a vefejnosti (po tomto vzoru byla TZ
nasledné implementovana i v dalSich zemich Trophy Tour). Samotné UEFA Champions League Trophy Tour pfedchazela rozsahla kampan
na facebooku, kde mohli fanousci fotbalu potvrzovat svou G¢ast na zastavkach Trophy Tour v Ceské republice. UniCredit Champions na
facebooku ziskal vice nez 10 tisic fanouskl. Zajemci mohli soutézit o zajimavé ceny na motivy Ligy mistrdi. UEFA Champions League byla
vénovana také specialni internetova stranka www.bepartofit.eu, kde byly pro fanousky pravidelné umistovany aktualni a podrobné informace
0 putovani poharu po statech skupiny UniCredit. Spolu s poharem zavital do CR nepfehlédnutelny erveny kamion. Ambasadorem za
Ceskou republiku se stal Vladimir Smicer. Vefejnost a média mély moznost si trofej prohlédnout, vyfotit se s fotbalisty a odnést si informaéni
materialy o bance. Tuto ¢4st tour doprovazela regionalni kampan, v jejim ramci byly distribuovany pozvanky na akci v médiich a byly
vdavany regionalni tiskové zpravy. Ve spolupraci s jednotlivymi radnicemi byly organizovany détské fotbalové turnaje. Vitézné druzstvo se
mohlo vyfotit ve spole€nosti poharu a primatora mésta. V Praze na Staroméstském namésti byl pro Gc€ely vystaveni poharu a dalSich
cennych artefaktl z Ligy mistrd UEFA postaven velky stan v korporatnich barvach UniCredit. V téchto prostorach se uskutecnila tiskova
konference (cca 50 sportovnich i ekonomickych novinak(l) a VIP party pro klienty UniCredit za G&asti Luise Figa a Vladimira Smicera. Po tfi
dny byl stan v centru Prahy otevien i pro vefejnost v€etné soutéZe o atraktivni ceny UEFA. V rdmci UniCredit Trophy Tour se pohér Ligy
mistr( objevil s logem UniCredit v pfimém pfenosu derby prazskych ,S* na Ceské televizi. Stejna situace se opakovala také v rannim
vysilani TV Nova v pofadu Snidané s Novou, které bylo patecni pozvankou na vystaveni poharu na Staroméstském namesti.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Komunikace UniCredit Trophy Tour byla primarné zameéfena na Sirokou vefejnost, média, klienty a zaméstnance banky.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

stfedni a vychodni Evropé UniCredit rozhodla uzavfit strategické partnerstvi. Pro ¢eskou UniCredit Bank je tatato udalost potéSujici jesté z
jiného ddivodu, nebot se stala historicky prvnim hostitelem této trofeje v Ceské republice a mohla tak své klienty i dal$i zajemce vtahnut do
neopakovatelné atmosféry Ligy mistrll UEFA. UniCredit se spojuje nejenom s tim nejlepsim z evropského fotbalu, ale i s tim nejlepsim z
evropské nabidky bankovnich sluzeb

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Celkovy pocet vystupll za sledované obdobi od 10. 8. — 29. 9. 2010 byl: 191 ¢lankd, Znacka UniCredit se objevila ve 110 vystupech, coz
predstavuje témer 60% podil. UniCredit Bank konstantné roste spontanni znalost znacky. V soucasné dobé dosahuje jiz 20 procent, oproti 8
procentdim z bifezna Uvedena kampané, v kombinaci s ATL nastroji (image a produktové kampané), ma na tomto rdstu vyznamny podil.
(Zdroj: GrK Czech, bfezen 2011)

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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