APPA Elektrika je cool

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

CEZ Fesi problém starnuti personalu a potfebuje v dalsich letech ziskat tisice absolventd technickych $kol. Jak ale velka priimyslova firma
nadchne pro préaci Sestnactileté studenty, ktefi nevidi perspektivu oboru a sami sebe povazuji za témér ménécenné, protoze studuji
technickou $kolu? CEZu se podafilo negativni vnimani student( techniky zlepsit a ukazat, Ze jsou schopni a kreativni. PfiSel totiz s né&im,
co by od priimyslové firmy nikdo necekal — hudebni soutézi ,Elektrika je cool“ pro studenty techniky. Projekt dokazal nenasilné propojit téma
technického vzdélani s tématem, které bavi témér kazdého stfedoSkolaka — hudbou. Kampar byla Uspésna diky efektivné cilené komunikaci
na webovém portale www.elektrikajecool.cz, facebooku, na Skolach a studentskych veletrzich, v regionalnich a celostatnich médiich. K
popularizaci soutéze a studia techniky pfispéla i porota — znami a teenagery respektovani pfedni hudebnici Jan P. Muchow, DuSan
Neuwerth, Charlie One, z nichz dva ne nahodou absolvovali technickou Skolu. Kampan pfedcila ocekavani a o vice jak 100 % splnila
vSechny stanovené cile. Portal Elektrika je cool navstivilo 52559 uzivatel(, z nichz 13275 se do soutéZe aktivné zapojilo. Své kontaktni Gidaje
vyplnilo 4953 studentd. Podafilo se tak naplnit jeden z hlavnich cilll — ziskat kontakty na studenty a navazat s nimi dal$i komunikaci. Projekt
ukéazal, Ze technické obory jsou ,cool* a CEZ atraktivni misto pro praci.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Cilem bylo zaujmout mladé lidi originalnim zplsobem a zvySit u nich popularitu technickych 3kol.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Kvalitativni priizkum agentury Mark BBDO zjistoval, co si studenti techniky o svém oboru mysli a jak vnimaji CEZ jako mozného
zaméstnavatele, a ukazal, ze: - Studenti stfednich prdmyslovych Skol ¢asto nejsou spokojeni se studiem na svych $kolach. Citi se kvdli
nému méné&cenni. Domnivaji se, Ze je ostatni povaZzuji za malo schopné, nekreativni lidi a tak k oboru nemaji dobry vztah. - CEZ je
emocionalné vniman jako nezajimava spole¢nost, racionalné vsak jako kli¢ovy reprezentant oboru. Projekt byl studentlim pied spusténim
predstaven. Ocenili, Ze se o né firma zajima a pfipravi soutéz, diky které budou moci dokazat, Zze nudni ani neschopni nejsou.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Projekt mél ukazat, ze studenti technickych Skol se nemusi za svlj obor stydét a Ze techniku nestuduji ,neschopni suchafi“. Zaroven mél
predstavit energetiku a CEZ jako atraktivni zaméstnani. Navrhli jsme volnoasovou aktivitu, a tim se odligili od jinych naborovych aktivit.
Soutéz byla uréena jen studentlim stiednich technickych Skol, alespori jeden &len kapely musel techniku studovat. Vsadili jsme na on-line
komunikaci, socialni sité, eventy a media relations a v3ude uvadéli CEZ jako pofadatele soutéze.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Soutézici kapely pfihlaSovaly své nahravky pfes portal www.elektrikajecool.cz. Ze soutézicich kapel poté vefejnost tipovala o ceny, koho
vybere porota do TOP 10 a o tom, kdo bude absolutnim vitézem. 10 finalistd zvolenych porotou vyhralo celodenni workshop v nahravacim
studiu, kde se jim slavni hudebnici vénovali. Zaroven vyhrali pro své spoluzdky a ucitele pfednasky se slavnym popularizatorem védy, M.
Londesboroughem. Na konec vybirala vefejnost absolutniho vyherce, ktery ziskal nato¢eni profesionalniho videoklipu a vystoupeni na CEZ
Energy Festu. Komunikace projektu méla atraktivni multimedialni obsah. Jadrem byl portal www.elektrikajecool.cz a facebook. Do
propagace jsme zapojili Skoly, usporadali na nich promoakce, rozmistili plakaty a bannery. Soutéz byla také tématem nasi propagace na
studentskych veletrzich. Se stavajici databazi student( jsme komunikovali prostfednictvim direct-maild. Porotci prezentovali soutéz a
propagovali studium techniky v tiSténych médiich, rozhlase a televizi. TOP 10 jsme v boji o absolutni vitézstvi podpofili propagacnimi
materialy, aby na svych Skolach spustili kampané. VeSkeré PR aktivity jsme sméfovali na média pro mladé lidi, zejména pak hudebni a
regiondlni.

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Za obdobi 17.10.2011-21.3.2012 jsme dosahli: - Témeér 30 tisic unikatnich navstévnikd webu - 13275 mladych se aktivné zapojilo do
soutéze - 4953 ziskanych kontakt( na studenty, coz pfeplnilo celoroéni naborovy cil - 68 soutézicich kapel - 478% nar(st aktivnich
uzivatell facebooku - 100% narlist navstévnosti CEZu na studentskych veletrzich - Prvenstvi ve vyzkumu Ceské studentské unie, kterého
se zG&astnilo 7955 studentd. Podle n&j by studenti nejradgiji pracovali v CEZu - PFes 120 vystup( (tisk, TV, radio, web) v fadé médii
(regiondlni, hudebni, pro mladé, ekonomicka, HR, marketingova

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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