APPA CESTY K LIDEM

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Charitativni projekt CESTY K LIDEM unikatnim zpdsobem propojil potfeby Konta BARIERY s moznosti oslavit zajimavym zplisobem 15 let
plsobeni Globusu na trhu. Profesionalné vedena komunikace zajistila povédomi a motivovala vefejnost po celé republice k G¢asti. Hlavnim
cilem bylo béhem 15 tydnd (od poloviny Gervence do konce fijna 2011) vybrat ¢astku na pofizeni 15 specialné upravenych
velkoprostorovych automobildi pro pfepravu osob se zdravotnim postizenim. Tyto vozy byly uréeny pro neziskové organizace po celé CR,
které pecuji o handicapované a vzesly z vybérového fizeni Konta BARIERY. Cil se podafilo 100% naplnit a navic pfispé&l k dal3imu zvy3eni
povédomi Konta BARIERY.

Popis komunikacnich pfilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

PRILEZITOSTI: » vyvolani pocitu sounalezitosti mezi lidmi_kazdy mlZe pomoci, protozZe je to opravdu snadné » Konto BARIERY_zvy3eni
poveédomi o znacce ¢« Globus_originalni a interaktivni komunikace se zakazniky u pfilezitosti oslavy vyroci RIZIKA: ¢ potenciélni pasivni
pristup verejnosti k projektu_nutnost na chvili opustit svou oblibenou znacku ¢i dokonce obchod a koupit v Globusu jiny vyrobek, kterym
mohou pomoci ¢ pfipadné vagni reakce médii na charitativni projekt s velkym propojenim na komer¢niho partnera

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Na zakladé vyzkumi o chovani kliovych zakaznikd Globusu byli definovani hlavni vyrobci (a jejich produkty), ktefi se stali partnery projektu
CESTY K LIDEM.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

JEDNODUCHOST _Prioritou bylo, aby moznost pfispéni a zapojeni vefejnosti byla co nejjednodussi a aby bylo mozné pribézné sledovat a
komunikovat aktualni vybranou &astku. Aby lidé mohli pispét, stagilo zajit kdekoli v CR do Globusu a vybrat si produkty s oznaéenim CESTY
K LIDEM. Pfedem uvedena ¢astka z ceny vyrobkl se stfadala na nakup vozl. Globus kazdych 14 dni nabidku vyrobkd obménoval.
VYSLEDKY STALE NA OCICH_Aktualni vybranou &astku mohli lidé sledovat kazdy tyden na informacnich panelech v hypermarketech
Globus, v TV reklamé, v novinach nebo na www.cestyklidem.cz.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

CERVENEC_CESTY K LIDEM startuji. Novinafm predstavujeme na TK cely projekt a zastupce neziskovych organizaci, které na auta
Gekaji. Setkavaji se zde i s jejich klienty - budoucimi uzivateli voz(. JelikoZ je Globus vyhlaSen pfedevsim pro své uzeniny, cela TK je pojata
jako grilovaci party a Lucie Bila, hlavni tvaf kampané, se zastérou okolo pasu zru¢né obsluhuje gril, aby mohla posléze osobné nabidnout
dobroty handicapovanym hostlim. Vybizi k tomu také novinaie a néktefi se opravdu zapojuji. SRPEN_ TV spoty b&Zi nasledujicich 15 tydn(
na TV NOVA, celkem 169x, a po celé republice visi 780 billboardd (WMC Grey). Kazdych 14 dni dostavaji novinari aktualni TZ (Ogilvy PR) a
Globus svym zakaznikdm rozesila celkem 6 specialnich pfiloh novin o projektu CESTY K LIDEM. MF DNES nam vénuje 2x specialni
Ctyfstrankovou pfilohu a 7 nadacnich inzerci. Hned prvni tyden trvani kampané pfinasi skvély vysledek: 724 tisic korun. ZARI_K dosazeni
ambicidzniho cile_ziskani financi na nakup 15 specialnich voz( béhem 15 tydni_se pfipojuje 15 osobnosti: Miroslav Taborsky, Jan Jiran,
Karel VoFisek, Markéta Fialova, Tereza Kostkova, Lukas Konegny, Dalibor Gondik, Adéla Gondikovéa, Lenka Smidovéa, Tomas Sedlagek,
Senta Cerméakova, Iva Hittnerova, Ljuba Krbova, Tatana le Moigne a Jan Miihlifeit. RIJEN_Zapojuji se i organizace, které ¢ekaji na
automobily, a ve svych méstech komunikuji s navstévniky hypermarketl Globus. Ti maji moZnost poznat osobné jejich klienty, kterym vozy
pomohou. LISTOPAD_PfinaSime velkou radost vSem zuc¢astnénym, kdyZ po 15 tydnech pfedavame 15 vytouzenych aut a jesté jedno navic
vénuje Globus jako pfekvapeni. Ambiciézni cil spinén!

Prehled dosaZenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Za 15 tydnd jsme s pomoci zakaznikd Globus vybrali 10 866 296 K¢ a pfedali 15 aut + 1 navic. Celkova navstévnost www.cestyklidem.cz
dosahla 37.894, coz je na Uplné novy projekt v NGO dobry vysledek. Priib&zna publicita zajistila 109 vystup(li v TV, tisku a on-line s
celkovych zasahem pres 21 milionl ¢tenard/divaki. O Gsp&chu kampané vypovida i meziroéni srovnani postoje obyvatel CR k darcovstvi a
positioningu Konta BARIERY, které pravidelné provadi Factum Invenio. Spontanni znalost charitativnich projektd v porovnani s lofiskym
rokem poklesla, popf. stagnovala (Kapka nad&je_pokles o 19%, Pomozte détem_pokles o 6%), Konto BARIERY naopak zaznamenalo
narlist o 1%. Navozena znalost Konta BARIERY v porovnani s rokem 2010 vzrostla o 5%. Projekt CESTY K LIDEM pomohl upevnit i
vnimani lidi Lucie Bilé jako dlouhodobé patronky Konta BARIERY. Mezi lidmi, ktefi znaji Konto BARIERY, si ji spontanné vybavuje 29%
osob, mezi pfispévateli 76%.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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