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Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Cilem projektu PressOffice 365 je zviditelnit prostfednictvim prestiznich médii s velkym dopadem softwarovy balik Microsoft Office 365 a tim
podpofit obchodniky a partnery pfi jeho prodeji. Diky tomuto inovativnhimu konceptu a vyuziti i dalSich osvéd¢enych metod, jako jsou
vypraveéni pfibéhd a individualni spoluprace, se projekt setkal u novinait s velkym Gspéchem, ktery se projevil jak v dosazené publicité, tak i
v slibované podpofe prodejniho tymu, diky které se prodeje Office 365 zvysily o vice nez 60 procent. Cesky projekt jiz ziskal i interni ocenéni
Microsoftu v rdmci regionu Evropy, Stfedniho Vychodu a Afriky.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Projekt spoc€ivéa ve vytvoreni specialniho prostredi ,tiskové kancelare* s vyuzitim produktu Office 365, které je dostupné exkluzivné jen
pfedem vybranym redaktorlim. V ramci PressOffice365 si mohou jednotlivi novinafi nejen otestovat viechny Office 365 (fe3eni pro firemni
e-maily, kalendar, adresar, Glozisté dokumentd a dat, chat, videokonference a dali nastroje dostupné za mésiéni poplatek jako online
sluzba), ale vyuZzit toto prostiedi diky veskerym dostupnym podkladd@m i pro samotnou redaktorskou praci. Diky telefonim, které byly
redaktorlim v rdmci projektu zapdjéeny, tak mohou ¢init dokonce odkudkoliv, ¢imz byla podtrzena jedna z vyhod Office 365.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

V dobé spusténi projektu PressOffice365 byl centrélou spoleénosti Microsoft zrealizovana mezi ¢eskymi firmami priizkum tykajici se
ekonomickych dopadti krize na tuzemské podnikani a vyuzivani technologii. Ceska pobocka tak nemusela realizovat vlastni priizkum, ale
rozhodla se v rdmci projektu PressOffice365 vyuzit vysledky tohoto. Zacileni na prestizni, ale relevantni média (zamérena kv(li Sirokému
pokryti na rGizny cilové skupiny, tedy zakazniky, partnerskou komunity a IT pracovniky).

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Obsah projektu PressOffice365 byl definovan snahou o naplnéni t&chto cild: 1) Vytvoreni zajimavého piibéhu a exkluzivity (vyuZiti
prdzkumu o vyuziti technologii mezi ¢eskymi firmami, scénéaie vyuziti, piiklady zakaznikd, vypocet redlnych Uspor; pocet médii omezen) 2)
Zvoleni nejvhodné&jsiho postupu pro osloveni vybranych redaktor(l (individualni komunikace, setkani v mensich skupinkach nebo
individualné) 3) Maximalni usnadnéni prace novinaflim (testovaci prostfedi PressOffice365 umozniujici si nejen vyzkouset produkt, ale
vyuzit jej k prozkoumani i vdech dostupnych textovych podkladd, pfipadovych studii, obrazkd, videi i optani se odbornikd — od toho ,press

office” v ndzvu; moznost testovat i pies zapGjceny telefon)

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Projekt je z externiho i interniho pohledu povazovan za velmi Uspésny. Do PressOffice365 se zapojilo 11 prestiznich médii z rdznych oblasti
(CT24, Ekonom, Euro, E15, Hospodarské noviny, Zive.cz, CHIP, Computer, CIO BusinessWorld, Computerworld, Reseller Magazine). Diky
jejich reportazim a élankim se dosud podafilo oslovit pfes pll milionu divak( a étenard, potencialnich uzivatell Office 365. Prodeje licenci
Office 365 se od ledna i diky tomu zvysSily o0 61 procent.

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.

Stranal/1



