APPA Mistr Kutil

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

budovat pozitivni vztah ke znacéce u souéasnych a zvyseni vizibility znacky u potenciélnich zakaznik(. Soutéz je vedena neformalné a v
pratelském duchu, avSak s apelem na pozadovanou zru¢nost a ,kutilskou naladu®. Diky tomu si Hornbach buduje poveést pratelského, avSak
velice profesionalniho partnera pro vdechny kutily. Uspé&3nost soutéZe Ize vypozorovat i diky stoupajicimu zajmu soutéZicich, do posledniho
ro¢niku se napfiklad prihlasilo dvakrat vice kutild, tedy na vice nez 5 000 Gcastnika.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Na zakladé pozadavkl spoleénosti Hornbach na zvyseni navstévnosti prodejen i poétu zakaznikd a profilaci Hornbachu v celospoleéenskych
a specializovanych médiich, navrhla Native PR koncept soutéZe Mistr Kutil. Ta je zaloZena na zru€nosti, vtipu a vynalézavosti a hleda
nejsympatictgjsiho kutila z celé Ceské republiky a Slovenska. Registrace je mozna online na ,microsite" soutéze www.mistrkutil.cz nebo
osobné na prodejnach Hornbach. Hlasovani poté probiha ve dvou kolech. V prvnim kole probiha online hlasovani, ve kterém kutily hodnoti
Siroka vefejnost. Hlasujici zvoli 12 finalistd, ktefi se v rdmci druhého kola utkaji nazivo v hobbymarketu Hornbach. Béhem finale je nutné
splnit nékolik dovednostnich i znalostnich tkold. Na zakladé dosazenych bod( uréi odborna porota vitéze, jenz vedle titulu Mistr &i Missis
Kutil obdrzi také hodnotnou cenu. V poslednim, jiz tfetim, rocniku byla soutéz poprvé pfistupna také pro zeny. Unikatnost letoSniho ro¢niku
vSak spocivala i v hodnotnych cenach, které spole¢nost Hornbach ziskala z velké ¢asti od svych partnerd, ktefi byli v rdmci soutéze také
komunikovani. Vitéz obdrZel rodinny diim, nasledoval automobil a zahraniéni dovolené. Koncepce komunikace posledniho roéniku byla
smeéfovana zejména na novou kategorii pro Zeny, ktera byla velice dobfe komunikovatelna smérem k médiim. V médiich se agentura Native
PR také vénovala témattim, zda jsou Zeny kutilky, kdo dnes v domacnosti privrtava policky, jak se co déla - navod a vhodné nafadi pro zeny
atd.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Agentura Native PR iniciovala priizkum na reprezentativnim vzorku CR, ktery vznikl na zékladé spoluprace s agenturou Data Collect. Ten se
zaméfil pfedevsim na téma ,Zeny a kutilstvi®. Tento préizkum byl publikovan v nékolika cilovych médiich, napf. v exkluzivné v celostatnim
vydani regionalnich denik( VLP, dale v lifestylovych ¢asopisech &i na internetovych serverech.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

V rdmci komunikace soutéZe vyuziva spoleénost Hornbach vice komunikacénich kanald. Jedna se pfedevsim o média, socialni sité a také
komunikaci na prodejnach Hornbach &i v reklamnich letacich. Ve vztahu k médiim uzavfel Hornbach nékolik medialnich partnerstvi, jednalo
se napriklad o Blesk Hobby ¢i radio Blanik, jejichZ ¢tenafi a posluchaci zcela odpovidaji cilové skupiné soutéze. Na zakladé spoluprace s
témito médii byly pravidelné uvefejiiovany informace o priib&hu soutéze, rozhovory s pfedchozim Mistrem Kutilem apod. V ramci socialnich
siti byla soutéz podpofena predevsim na strance Hornbach CZ na socialni siti Facebook. Pomoci postl a komentar( iniciovala spole¢nost
Hornbach diskuzi na téma, zda se i Zeny mohou stat vitézem v soutézi Mistr Kutil, jaké prace jsou pro né vhodnéjsi atd. V prlibéhu hlasovani
reagovali spravci stranky pfedevsim na dotazy hlasujicich a také nabadali k hlasovani. Soucasti komunikace na Facebooku bylo i
piedstaveni finalistd a online reportaz z finale. Jak jiz bylo zminéno vy3e, soutéz byla komunikovana také v prodejnach Hornbach. V dobé
registraci byla na kazdé prodejné pfitomna hosteska, ktera zakazniklim poskytovala zakladni informace, a také registrovala pfimo do
soutéze. Hornbach také vyuZzil své propagacni letaky a obrazovky umisténé na prodejnach.

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

V rdmci tfetiho rocniku soutéze Mistr Kutil se potvrdilo, Ze zakazniky Hornbachu tato soutéz zajimé a také je motivuje k akci - k vlastnim
kutilskym projektdm. | diky tomu zajem verejnosti o Gcast stale roste, v letoSnim roce stoupl pocet registrovanych Géastnikd o 100 % na 5
049 registrovanych, z nichz 12 % tvorily Zeny. Vedle zajmu vefejnosti vSak také sledujeme vysokou podporu médii, v ramci posledniho
ro¢niku bylo napfiklad publikovano 102 ¢lanku v tisténych i online médiich &i v ramci reportazi v radiu. Zaroven je patrné, Ze tato soutéz je
zajimava také pro obchodni partnery Hornbach, ¢imz se poméhaji budovat i B2B vztahy.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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