APPA IKEA PS kolekce pro blogery

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Spoluprace s blogery u prilezitosti pfedstaveni nové designové fady nabytku IKEA PS 2012 byla snahou odliSit se a moZnosti ukazat, Ze se
IKEA neboji experimentovat, nejen ve vyrobé nabytku, coZz dokizala PS kolekci, ale také néstroji komunikace. Sdzka na blogery se ukazala
jako dobré volba a pro IKEA to znamenalo velky posun ve vnimani znacky, nejen ze strany zakaznik(, ale také ze strany designérd.

Popis komunikacnich pfilezitosti nebo rizik, které projekt resil:

V prvni fadé bylo potfeba provést vybér blogerd. Zajimali nas blogefi, ktefi se na svych blozich zabyvaji tématem bydleni a interiérovym
designem, cozZ byla praveé cilova skupina pro planovanou akci. Vybrani blogefi byli osloveni, zda by méli zajem podilet se na aktivitach
pofadanych IKEA. Témé&F vSichni osloveni se k nabidce stavéli pozitivné, limitujici byla pouze vzdalenost pro ty, ktefi nebydli v dojezdové
vzdalenosti obchodnich domi IKEA. | tito blogefi oviem projevili zajem byt o akcich IKEA informovani.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Pred spusténim projektu jsme oslovili vybrané blogery a na zakladé rozhovorl s nimi jsme poté akci pripravili dle jejich ¢asovych moZnosti a
celkové se snazili cely koncept akce co nejvice prizplsobit jejich ocekavani.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Blogefi jsou mnohdy opomijenou skupinou, mnozi z nich jsou v3ak verejnosti, ale i odborniky uznavani jako opinion leadefi a jejich blogy se
névstévnosti daji srovnat s oborovymi médii. Navic jsou to lidé, ktefi jsou kreativni a neboji se novych véci.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

P¥i prilezitosti pfedstaveni nové designové fady IKEA PS 2012 bylo uspofadano specialni setkani pro blogery, ktefi méli jedine¢nou
prilezitost seznamit se s novymi vyrobky z PS kolekce jesté pied jejich uvedenim na trh. Vybranym blogerdim byly zaslany vyrobky z PS
kolekce s zadosti, aby je doma vyuzili dle jejich uvazeni a zaslali nam fotografie, jak si s vyrobky z fady PS poradili. Nasledné bylo
pfipraveno setkani blogert v OD IKEA, kde jim byla PS kolekce exkluzivné predstavena jesté pred zahajenim jejiho prodeje. Na setkani se
diskutovalo také o potizenych fotografiich a celé PS kolekci, blogefi navic ziskali jako jedni z mala unikatni karténovy digitalni fotoaparat
KNAPPA, kterého bylo vyrobeno pouze omezené mnozstvi kusti a ihned se stal shératelskym kouskem.

Prehled dosaZenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

O uspéchu PS kolekce u bloger( svéd¢i nejen jejich kreativni vyuziti vyrobkd PS kolekce pfimo u nich doma, které na svych blozich uvedli,
ale také jejich zajem i nadale s IKEA spolupracovat. Ze zajmu o moznost zapUjéeni IKEA vyrobk( pro viastni foceni je zifejmé, Ze pohled na
IKEA se ze strany bloger( vyrazné zménil. Celkové bylo posileno vnimani IKEA jakoZto vyrobce nabytku, ktery kromé levného nabytku
dostupného pro co nejvice lidi, umi pfekvapit také s designové zajimavou kolekci, ktera je kreativni, hrava a obstoji i v konfrontaci s
vytiibenym vkusem blogerd. A nejen to, IKEA dokéazala, Ze pro vkusné a originalni vyrobky neni potfeba sahat hluboko do kapsy, coz blogefi
neopomneéli ocenit - IKEA lovers se tak rozrostli o dalsi ¢leny.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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