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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Transparentni-kraj.cz je ojedinély projekt politické strany TOP 09, ktery vznikl za ¢elem odhalit vefejnosti vyvoj hospodareni jednotlivych
krajskych vedeni. Navstévnik webu ma moznost zjistit stav hospodareni v kterémkoliv kraji, porovnat s ostatnimi kraji nebo zjistit, které kraje
jsou nejhorsi v kliGovych odvétvich. Dale si miize vyzkouset orientacné sestaveni vliastniho rozpoctu kraje a rovnéz zjistit, kolik z jeho pfijma
jde do krajského rozpoctu. Projekt transparentni-kraj.cz si klade za cil shromazdit vSechna open data o vefejnych rozpoctech a srozumitelné
je interpretovat. Ta, byt jsou bézné dostupnd, jsou bohuZel €asto v necitelné podobé. Nékteré kraje informace dokonce nezverejfiuiji.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Projekt vznikl v dobé kampané pred krajskymi volbami 2012 a jeho hlavni komunikaéni pfilezitosti byla osvéta ob&an( ve vztahu k rozpo&tim
krajd. Napfi¢ vefejnosti panovala vieobecna obliba krajskych vlad, piestoze zadluzeni za posledni dvé volebni obdobi vyrazné stouplo.
Podobné negativné v rliznych krajich vyznivaly i investice do kli¢ovych odvétvi — socialni véci, télovychova a sport, kultura, zdravotnictvi,
oprava silnic, platy Urednik(l a provoz verejné dopravy. Projekt mél jasné ukazat hospodareni kraj a interpretovat jejich stav. Diky dalSi
funkci webu mohli navstévnici zjistit, kolik z jejich platd jde do rozpoétl krajl. To mélo za cil zosobnéni celé problematiky pro navstévniky.
Ddlezitou Casti je ,naSe vize*, kterad popisuje zplsoby, jakymi by se mél kraj fidit dle TOP 09. V neposledni fadé projekt navtévnikim
umoziiuje sestaveni vlastniho rozpoétu kraje. Diky tomu si mohou uvédomit realistické moznosti sestavovani vefejnych rozpoGtd, napf. nejde
dat vSe na opravu silnic, protoZe by nezbylo na provoz nemocnic.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

analyza rozpo¢td krajd, shromazdéni open data, priibézné a detailni vyhodnocovani navazujicich reklamnich akci, analyza chovani
navstévnikd stranky, monitoring médii

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Primarnim cilem bylo zvefejnéni a jasna interpretace dostupnych dat o hospodareni vy33ich Gizemné spravnich celkd, tedy krajd. Data jsou
interpretovana pomoci osmi kli€ovych kategorii. K dispozici jsou samozfejmé i zdrojova data pro pfipad zajmu, nebo eventuélniho ovéreni
nasi interpretace. Vzhledem k zaméru interpretace dat jsme zvolili formu prehledné grafiky, ktera shrnovala informace o hospodareni vSech
13 krajti v Ceské republice. (Praha, jakoZto kraj, nebyla do projektu zahrnuta, protoze volby se nekonaji zarovef s ostatnimi kraji.) Udaje
jsou déleny do osmi klicovych odvétvi — socialni véci, télovychova a sport, kultura, zdravotnictvi, oprava silnic, platy, provoz vefejné dopravy
a zadluzeni. Hned na Gvodni strdnce ma navstévnik na vybér ze dvou moznosti. Bud' si vyhleda informace o konkrétnim kraji, nebo se
zaméfi na jedno z jiz zminénych kliCovych odvétvi. DalSi funkci webu je sestaveni vlastniho rozpoctu kraje. Tato funkce je navrzena co
nejvice realisticky, tzn. jsou dosazena skute¢na ¢isla a stanoveny maximalni odchylky. Navstévnik si mize také spoditat, kolik z jeho
vydélkl jde do rozpoctu kraje. Stranka rovnéz zahrnuje informace o idealnim hospodareni, podle politické strany TOP 09. V3echny
vysledky a zjisténi mohou navstévnici webu sdilet na socialnich sitich, véetné v8ech grafd, které interpretuji hospodareni. Sougasti toho jsou
pfedpfipravené komentare, coz napomaha k viralnimu potencialll celého projektu a motivuje dalsi uzivatele k zapojeni se.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

V Gvodni fazi byly analyzovany open data a moznosti komunikace. ShroméaZzdila se data — vysledky hospodafeni za obdobi od vzniku krajd,
algoritmus pro vypocet odvodu ze mzdy do rozpo&tu kraje, struktura rozpod&td krajd, dokument ,nase vize* aj. V dalsi fazi probéhl vybér
klicovych ukazatel( a odborné vypocéty, které zahrnovaly slouéeni jednotlivych poloZzek rozpoétd. Nasledné byl sestaven koncept webu a
provedeno testovani na uzivatelich a provedena optimalizace. Jednotlivé rozestaveni prvkl na strance bylo préib&zné sledovano a
upravovano.

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Béhem jednoho mésice, kdy byla kampari v hlavni fazi propagace, bylo naméreno 40.000 pouziti funkcionalit webu, 16.000 navstévnikd.
Medializace se projevila ve formé 16 medialnich vystup(, Gspéch byl zejména zaznamenam v radiové siti. Rovnéz byla zjisténa korelace
mezi nejvice navstévovanymi kraji v ramci webu a skute¢nym volebnim ziskem pro stranu TOP 09.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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