APPA Karel na Hrad

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

PR aktivity byly stéZejni soucasti prezidentské kampané Karla Schwarzenberga. Kampan eliminovala zékladni vychodiska, kdy byl kandidat
vnimén jako outsider voleb a jeho preference se pohybovaly kolem 5 procent (srpen/zafi 2012). Karel Schwarzenberg se navic odpovédné
vénoval svym dosavadnim aktivitdm (mistopfedseda vlady a ministr zahranici, pfedseda politické strany, poslanec). Integrovany
komunika¢ni proces vedl k vyraznému Uspéchu v prvnim kole voleb (23,4 procenta voli¢skych hlast), v druném kole pak Karla
Schwarzenberga volilo 2,24 milionu lidi (45,2 procenta hlas(). Vyuzili jsme vSechny komunika¢ni nastroje tak, abychom zvysili PR potencial
a viralitu kampané, mezi klicové patfilo porfadani setkani s volici, vyuziti socidlnich siti - s masivnim narlistem poétu fanouskdim (zisk 214
tisic fanouska).

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Prilezitosti: 1. Mezinarodné uznavana osobnost 2. Bojovnik za lidsk& prava 3. Moralni autorita, lidské kvality 4. Schopnost presvédcit lidi
v osobnim kontaktu 5. Financné zajistény kandidat, nepodléhajici korupénimu pokuSeni Rizika: 1. VyS$Si vék kandidata,zdravi
2. Dlouhodobé Zil v zahrani¢i, manZelka cizinka 3. Udajné usinani na jednanich 4. Clen nepopularni pravicové vliady 5. Kandidatura neni

myslena vazné KliGovy byl ispéch zakladni teze: Dllezity je samotny kandidat, jeho osobnost.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

Zadali jsme vyzkum na téma ,Co verejnost €eka od prezidenta“, na zakladé kterého jsme volili celkovou strategii kampané. Dale také jsme
koupili pravidelné medialni analyzy spole€nosti Semantic Visions, které méfi nalady v médiich a v realném case projektuji podle nich mozny
volebni vysledek. Analyzy ukazaly, Ze prezidentské volba bude aktualnim tématem az v lednu 2012 a diky tomu jsme vygradovali kampari
pred prvnim kolem voleb.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Zvoleny postup cilil na skupinu voli¢d, ktefi preferuji slusnost a férovost v politice. Cilem kampané bylo vytvofit pocit, Ze volbou
Schwarzenberga vyjadiuiji voli¢i i své obcanské postoje. Tuto velkou skupinu voli¢li ale oslovovalo nékolik kandidatl, proto se komunikovala
rovnéz potfeba mit za prezidenta profesionala. Zprostfedkovali jsme osobni zkuSenost s Karlem Schwarzenbergem a pfipravovali nejréizn&jsi
prilezitosti pro jeho vystupovani (virtualni prostfedi, média, eventy a setkani).

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Vytvorili jsme integrovany projekt, ktery propojoval réizné aktivity a vyuZival tak maximalizaci potencialu k osloveni co nejvétsi skupiny
voli¢d.: Kontaktni kampaii On-line Kampan Media relations na celostatni i lokalni Grovni (24 hod linka pro media, celkem 45 zajisténych
exkluzivnich rozhovort, na zakladé aktivnich krokl celkem 1025 medializaci, komunikace s medii ze zahrani¢i (zejm. Rakousko, Némecko).
23 ¢lanka v lifestyle médiich — pribéh Karla Schwarzenberga), 8 blogli na Aktualné.cz, opakované nejctenéjsi blog tydne). Spoluprace s VIP
osobnostmi Spolupréce s dobrovolniky a podporovateli (projekty Hospody voli Karla; Na cesté - dobrovolnici cestovali po celé CR a
presvédcovali lidi k volbé a zddraziovali kvality kandidata a dalsi) V ramci kampané jsme pracovali s vyznamnymi osobnostmi
odpovidajicimi profilu kandidata, které nam nejen vyjadiovaly podporu, ale také se G¢astnily vyjezdd s kandidatem, ¢i pofadaly své vyjezdy a
za UCelem debaty s vefejnosti. NejvyznamnéjSimi akcemi s VIP byly Klubové noci a Koncert za sluSného prezidenta. Koncert navstivilo cca
20 tisic lidi, klubova noc méla sledovanost v fadech nékolika tisict lidi. Vyznamné osobnosti jsme ziskali i pro spolupraci s call centrem -
hovofili s voli¢i v ramci telefonni kampané. Celkem obvolano cca 10 000 lidi za 3 tydny. Vyznamnou Ulohu v kampani hral online, kdy jsme
vytvorili integrovany a propojeny program online médii vyuzivajici web, socialni média, You tube a direct mailing. Ze stranek
www.volimkarla.cz jsme vytvorili zpravodajské médium a informovali o aktualitach v kampani, o Zivoté a nazorech Karla Schwarzenberga, o
aktivitach dobrovolnik(l a podporovateld. Webové stranky byly i nastrojem pro aktivni komunikaci s podporovateli.

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Z pozice outsidera s pavodnimi 4% hlas(i jsme porazili jednoho z favorit(i voleb a ve druhém kole prezidentskych voleb ziskali 45% hlas(. Po
dobu kampané jsme realizovali 90 setkani s Kandidatem. Ziskali jsme pres 25 tisic podporovateld na strankach volimkarla.cz, pres 214 tisic
fanouskd na facebooku, navstévnost webu se pfiblizila k 2 milionlim. V PR vystupech jsme dosahli AVE hodnoty 45 milion(l K&.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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