APPA Andie MacDowell: Because You’re Worth It

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Diky exkluzivni tiskové konferenci s americkou hereckou Andie MacDowell konané 27.2. 2013, kterou ve velmi kratkém Case zorganizovala
agentura PR.Konektor pro znacku L’'Oréal Paris, se podafilo propojit 3 klicova témata znacky L'Oréal Paris pro rok 2013, dosahnout jejich
Sirokého medialniho pokryti, v ramci socialnich médii zapojit aktivné jejich uzivatele a v ddsledku zvysit prode;.

Popis komunikacnich pfilezitosti nebo rizik, které projekt resil:

Zadani projektu znélo propojit 3 klicova témata znacky L'Oréal Paris pro rok 2013 v ramci jednoho uceleného eventu. Cilem bylo zajimavym
zplisobem pfipomenout a posilit vSeobecné povédomi o sloganu ,Because You're Worth It*, pfedstaveni nové produktové fady Revitalift
Laser Renew a limitované edice dekorativni kosmetiky Color Riche Cannes. Znacka L'Oréal Paris ve spolupraci s agenturou PR.Konektor
pfisla s navrhem prezentovat tato témata prostfednictvim svétoznamé hereCky a ambasadorky znacky L‘Oréal Paris — Andie MacDowell.
Tato vyznamnd Zena predstavila hlavni sdéleni na exkluzivni tiskové konferenci v centru Prahy, ktera se uskutecnila pro VIP novinare
prednich médii tfi zemi — Ceské republiky, Slovenska a Madarska. Velkym tspé&chem tohoto eventu bylo jeho zorganizovani v rekordnim
Case kratSim neZ mésic od zadani a nasledné Siroké medialni pokryti napfi¢ za¢astnénymi zemémi. Celé akce spocCivala v kompletnim
zajidténi cesty a pobytu MacDowell v Praze spolu s veskerym programem, zajisténi dopravy a ubytovani zahraniénich novinaid, s klicovymi
médii byly domluveny exkluzivni rozhovory. Zvoleny byly luxusni prostory restaurace Bellevue s vyhledem na HradCany v centru Prahy.
Zorganizovana byla téz veSkera produkce a technické zazemi. Samotného eventu bylo nasledné vyuzito v ramci komunikace L'Oréal Paris v
socialnich médiich, kdy byla 3 témata personifikovana MacDowell, véetné& specialnich videospotl, v nichz MacDowell vyzyva uzivatele k
aktivnimu zapojeni v kampani Revitalift Laser Renew. Pro ni byla vytvofena webova stranka www.revitaliftlaser.cz, kde se uzivatelé mohou v
interaktivni formé seznamit s touto produktovou fadou a stat se jejimi oficialnimi testery. Aktivni zapojeni uzivateld bylo dale podnécovano na
socialni siti Facebook.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Cilovou skupinou byli novinéafi z prednich lifestylovych médii z Ceské republiky, Madarska a Slovenska. V ramci socialnich médii potencialni
testefi a konzumenti produktd L'Oréal.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Rozhodnuti usporadat tiskovou konferenci s MacDowell vychazelo z faktu, ze here€ka excelentné reprezentuje 3 kliCova témata L'Oréal
Paris pro rok 2013. Jeji osobni i profesni kvality, Uspéchy a zkuSenosti komplexné ztélesnuiji filozofii znacky ,Because You're Worth It*, jako
celosvétové znama herecka se pravidelné Ucastni festivalu v Cannes a je stéZejni tvari produktové fady Revitalift. Cilem bylo prostfednictvim
sily jeji osobnosti tato témata vzajemné propojit a soucasné natolik zatraktivnit, aby byla upoutdna pozornost médii a bylo dosazeno
Sirokého medialniho pokryti. V rdmci socidlnich médii bylo cilem zvysit atraktivitu komunikovanych témat, pozornost uzivatel( a souc¢asné je
aktivné zapojit do testovani produktd.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Tiskovéa konference zaznamenala velkou G¢ast pozvanych novinafd. Celkem se zi&astnilo 34 prednich lifestylovych médii, 20 z CR, 6 z
Madarska a 8 ze Slovenska. Béhem eventu probéhlo 10 exkluzivnich rozhovor( -pro éesky a madarsky ¢asopis Elle, ¢asopis Jackie,
Harper’s Bazaar, Marie Claire, Cesky a madarsky InStyle, slovensky Madam Eva, TV Markiza a madarsky Cosmopolitan. Ve vysledku bylo
dosazeno Sirokého pokryti napfi¢ viemi typy (tisténa, online, tv) prednich lifestylovych médii vSech tfi zemi. V CR se jednalo o celkem 23
vystupd, napf. reportdz na TV Prima ve V.I.P zpravach, rozhovor v Jackie, Elle, InStyle, Moje Psychologie, ¢lanky v Ona Dnes,idnes.cz,
lidovky.cz, blesk.cz. Na Slovensku o 14 vystup(, napf. v hlavnich zpravach TV MARKIZA &i rozhovor v ¢asopise Madam Eva. Medialni
hodnota v CR a na Slovensku je k dne3nimu dni pfes 400 tisic Euro. 3 klicova témata znacky L'Oréal Paris béhem kratké doby ziskala
mimoradny prostor v pfednich lifestylovych médiich doprovazeny mnoZstvim audiovizualniho materialu. Od konani TK doslo k zhruba
trojnasobnému narlstu prodeje fady Revitalift Laser Renew. Kromé toho Ize predpokladat upevnéni filozofie znacky L'Oréal Paris ,Because
You're Worth It*. V rdmci socialnich médii bylo dosazeno aktivniho zapojeni uzivateld do kampané Revitalift Laser Renew, k dneSnimu dni je
registrovano vice nez 4 tisice testerd.

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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