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Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Projekt ,Osobnosti Economia ve 41 mega“ efektivné podpofil spole€nou komunikaci znacky Nokia a vydavatelstvi Economia. Nokia
komunikovala kvalitu fotoaparatu o rozliseni 41 MPx v modelu Nokia Lumia 1020 (a obecné kvalitu fotoaparatl Lumia), vydavatelstvi
Economia podpofilo znamost autordi/osobnosti, které spoluvytvareiji jeho image. Znacky spole¢né pripravily kampan, zalozenou na vydani
velkoforméatového kalendafe (1 000 ks) osobnosti Hospodarskych novin (Jindfich Sidlo, Julie Hrstkova), tydeniku Respekt (Jan Machéadek,
Jaroslav Spurny) a Ekonom (Milog Cermék, Robert Bfestan), foceného pristrojem Nokia Lumia 1020. Komunikace probihala planovité od
priprav kalendare pfes vyrobu az po krest a distribuci. Aktivné jsme zapojili fanousky na socialnich sitich obou znacek. Tvorbou wordcloud(
charakterizovali osobnosti Economia a rozhodli tak o podobé kalendare. Vysledkem byl silny pfedvanocni prodej modelu Nokia Lumia 1020
a jeho pokracujici prodejni popularita v roce 2014.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Vyuzili jsme kompatibilitu cilovych skupin Nokia a Economia. Pro Nokia Lumia 1020 jsou relevantni ¢tenafi Economia — stfedni a vySsi
prijem, vy3Si vzdélani, technicky zaloZeni, spiSe muzi. Economia oslovuje moderni cilovou skupinu se zajmem o spoleCenské déni a znacka
Nokia mé pravé takovéto slozeni fanouskd. Obé znacky patii mezi leadery svych obord v sociélnich sitich. Nokia za své projekty v minulosti
ziskala fadu ocenéni. Titullim jako Respekt nebo osobnostem typu Milog Cermék &i Jindfich Sidlo patfi nejsledovangji Géty v socialnich
sitich v ¢eském medialnim svété. Milos Cermak byl vyhlaSen osobnosti roku geského internetu, Jindfich Sidlo zase objevem roku eského
Twitteru.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Bylo provedeno srovnani slozeni fanouskd, dale byl projekt pfipraven na zakladé empirickych znalosti z predeslych projektl v socialnich
sitich.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

PFiprava kalendare od fotografa Radovana Subina (v portfoliu ma portréty osobnosti jako Jean Paul Belmondo, Michael York nebo Bill
Gates) predvedla, Ze s pfistrojem Lumia 1020 mliZze pracovat i profesionalni fotograf ve studiu stejné jako s profesionalni zrcadlovkou.
Z&kladnim nosiem komunikace byly socialni sité, v nichz mé silnou komunitu jak Nokia, tak tituly a osobnosti Economia. Pozvali jsme
fanousky, aby charakterizovali oblibené redaktory. Ze vzniklych wordcloudd jsme vytvorili témata fotografii do kalendare. Napfiklad u Milo3e
Cermaka hréala hlavni roli slova ,Bourbon* nebo ,Povidky z fleku* a byl na fotografii stylizovan jako spisovatel s oblibenou lahvi bourbonu.
Jindfich Sidlo byl zpodobnén se symboly oblibeného fotbalového klubu Arsenal, Jaroslav Spurny coby detektiv ,Phil Marlowe* potirajici
korupci, Julie Hrstkova pak jako ekonomick& odbornice s prvnim dilem Marxova Kapitalu. Kalendar a viibec cely projekt byl pojat tak, aby
piinesl nadhled a zabavu. Systém aktivniho zapojeni fanousk( se osvédéil v minulosti jak na strané Nokia (aktivni testovani telefond a dalsi
projekty, mimo jiné ocenéné cenami PR) tak na stran& Economia a jejich osobnosti — napf. projekt Milose Cerméka ,Povidky Z fleku®.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Ve facebookové aplikaci jsme shromazdovali reakce fanouskd a vytvareli wordcloudy. Zacala bézet 18.11.2013, podklady od fanouskd jsme
sbirali do 30.11.2013. Zarovei béZela podpora ve viech kanalech socialnich siti Nokia, osobnosti i tituld Economia. Od 1.12. do 15.12.
bézela produkce kalendafe (foceni, zlom), o niz jsme fanousky také informovali: pfinesli jsme napfiklad video- i fotoreportaz ze zakulisi
foceni kalendare. Vyhlasili jsme také vitéze soutézi: o tfi pfistroje Nokia Lumia 1020, 100 kust kalendare a Sest pfedplatnych titul(
Economia. Kazda osobnost dale pozvala jednoho fanouska na foceni kalendare. V lednu probéhl krest, ktery jsme komunikovali v socialnich
sitich. Nasledné byl kalendar rozeslan stovce vylosovanych fanouskd, online-ambasadorlim Nokia i obchodnim partnerim Nokia a
Economia.

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Investice do projektu Cinila pouze 10 000 Eur, které poslouZily na nafoceni, vytiSténi kalendafe a programovani aplikace v socialnich sitich.
Za tuto cenu jsme pfimo oslovili vice nez 200 000 fanou$k{ v socialnich sitich (55 000 pratel a followers osobnosti Economia, 80 000
fanouska titull Economia, 75 000 fanousk( Nokia) a aktivné jsme je zapojili do nadeho konceptu. Kromé toho informace o projektu pfinesly i
tisténé tituly Economia, o projektu dale napsaly tituly jako Mediar.cz nebo Smartmania.cz. Publicitu ndm ,poskytlo“ dokonce i konkurenéni
vydavatelstvi Mlada Fronta, kdyz fotku kalendafe na FB sdilel Séfredaktor E15 Tomas Skfivanek :).

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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