APPA Philips Multicooker

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Uvedeni kuchyriského spotfebice Philips Multicooker, kterym spole€nost Philips otevrela zcela novou kategorii ve svém portfoliu, bylo
ukézkou efektivni integrované komunikaéni kampané vedené PR agenturou FleishmanHillard. Philips Multicooker, ktery zastitil Zdenék

Pohlreich, se tak objevil nejen v agenturou navrzenych vizualech, ale i nové kucharce, v pofadu Sama doma nebo na nejctenéjSich Ceskych
food blozich. Klient kampari vyuzil v Ceské republice a na Slovensku.

Popis komunikac¢nich pfilezitosti nebo rizik, které projekt resil:

Cilem komunika¢ni kampané bylo pfedstavit doposud neznamy produkt a vytvofit propojeni mezi znackou Philips a produktem tak, aby si
cilova skupina pamatovala tfi hlavni atributy produktu: jednoducha pfiprava pokrmd, variabilita vyuziti a zdrava strava. Cilovou skupinu

kampané tvorili Zeny a maminky na matefské dovolené, které vari ¢asto, ale mohou vareni vénovat pouze omezeny ¢as, a mladi lidé bez
kulinarskych zkuSenosti, ktefi radi experimentuji, ale boji se pfipadného netspéchu s vafenim.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Z priizkumu spole&nosti Philips vyplynulo, Ze Cesi preferuji zdrava a rozmanita jidla, pficemz zdravé jidlo spojuji s doméci pfipravou. Z
ddvodu nedostatku ¢asu ale upfednostiiuji recepty, které jsou rychlé a jednoduché, aby nemuseli vafenim stravit pfili§ mnoho ¢as a
nezadpinili velké mnoZzstvi nadobi. Prizkum také prokazal, Ze ochota cilové skupiny seznamit se s novym produktem vyrazné vzroste, pokud
je jim doporuceny jejich znAmymi nebo vSeobecné akceptovanou osobou.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Na zakladé informaci z vyzkumu navrhla agentura tfi hlavni pilife komunikacni strategie: Identifikace osobnosti, ktera se stane tvari
Multicookeru a zastfeSi komunikaci ve vSech kanalech. Pfiprava obsahu komunikace s pfihlédnutim na lokalni specifika. Integrovana
komunikace napfic¢ v8emi online i offline kanaly.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Agentura identifikovala Ceského Séfkucharfe Zderka Pohlreicha jako idedlni osobnost pro zastfeSeni komunika¢ni kampané. Zdenék byl
vybran z toho dlivodu, Ze je (izce spjaty s vafenim a je znamy u nas i na Slovensku. Spoluprace se Zdefikem Pohlreichem byla nasledné
domluvena na dobu 1 roku. ¢ Logo, claim a vizual — agentura navrhla logo pro Philips Multicooker a claim produktu ,Zatracené vSestranny,
pekelné jednoduchy”. Claim vystihoval hlavni atributy nového produktu a byl také v souladu s vyjadfovacim stylem Zdefika Pohlreicha.
Agentura zaroven navrhla vizualy, které byly spolecné s doporu€enim Zderika vyuzity na vSech POS materialech, které poté také pfipravila —
od informacnich letakd, pres produktové nalepky, bannery, elektronicky newsletter az po billboardovy vizual. Kuchatka — ve spolupraci se
Zdenkem Pohlreichem pripravila agentura specialni kucharku 15 receptl pro ¢eské a slovenské spotfebitele. Kucharka obsahovala riizné
recepty od polévek pres hlavni chody, téstoviny a pfilohy az po moucniky, a tim ukazovala, jak vyuZit vSestrannost Philips Multicookeru v
praxi. Kucharka byla vyuZita online na mikrostrance Multicookeru a také v tiSténé podobé jako soucéast baleni produktu. « Tiskova
konference — oficialni pfedstaveni novinky pro food blogery, novinare z kulinarskych a lifestylovych médii probéhlo formou tiskové
konference za GcCasti Zderika Pohlreicha v holeSovickém Chefparade. Akce méla podobu produktové demonstrace, kde si novinafi spole¢né
se Zdeiikem mohli vyzkous$et podle kucharky pfipravu pokrmd v Multicookeru. « Food blogefi, produktové testy a ¢tenarské soutéze —
agentura zajistila sérii produktovych testd a étenarskych soutézi v pfedvanoénim obdobi ve vybranych online a tisténych médiich a food
blogech. Ctenafi mohli zasilat své recepty vhodné pro vafeni v Multicookeru a vyhrat tento produkt. + Vareni v Sama Doma — agentura
zajistila vafeni s produktem provazané se soutézi v poradu Sama Doma. « Video recepty — agentura natocila sérii video receptl se
Zdenkem Pohlreichem, které byly umistény na YouTube, na produktové mikrostrance a sdileny pfes facebookovy profil klienta.

Prehled dosazenych vysledkl s dlirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Béhem necelych dvou mésicl v predvanoénim obdobi generovala kampari vice nez 40 vystupd v online i titénych kulinafskych,
lifestylovych a Zenskych titulech. Celkovy dopad kampané i diky vysilani v pofadu Sama Doma na CT presahl 5 miliond impresi Kampari
byla doprovazena sponzorovanymi vzkazy v TV Nova a TV Prima, diky ¢emuZ se zasah rozsifil o dalsi prijemce v Cechach i na Slovensku.
Propojeni Multicookeru s osobnosti Zderika Pohlreicha se ve spojeni s dlivérou ke znaéce Philips ukazalo jako dobry krok pfi pfekonavani
nedlvéry k neznamému produktu. Na prvni etapu kampané nyni navazuje v obou zemich druha na digitalnich kanalech.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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