APPA Pear Vodka

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Projekt "Pear Vodka" vznikl s cilem uvést na trh zcela novy produkt neotfelym a kreativnim zplsobem. Kampaii pro cilovou skupinu 18+
méla zvySit povédomi o produktu, ziskat feedback, podpofit informovanost o prodejnich mistech a pfedevSim nastartovat prodej. Aktivity na
poli digitalni komunikace mély klientovi pfinést minimalné 1 500 novych fanousk( na Facebooku, 25 000 navstévnik( microsite, oslovit 300
000 lidi a pfedevsim prodat nejméné 30 000 lahvi Pear Vodky. Pro zaujeti cilové skupiny jsme vyvinuli mobilni aplikaci — hru. Vysli jsme z
tradicni teenagerskeé hry flaSka a vytvorili jeji mobilni verzi. Hragi tocili virtualni flaSkou a plnili nejrozmanitéjsi ukoly z kategorii vevnit¥, venku
a sexy. Fanousci si navic hru sami vylepSovali o rGizné Gkoly a sami nataceli virani videa. Aplikaci jsme doplnili aktivni komunikaci na
facebooku a microsite, kde bylo mozné zakoupit omezeny pocet Pear Vodky za akéni cenu. VSechno jsme podpofili PPC reklamou.
Vysledek: pfes 50 000 prodanych lahvi za dané obdobi.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Komunikaéni pfilezitosti, ale zaroven i rizikem bylo zcela inovativni vyuziti mobilni herni aplikace jako marketingového nastroje. Tato
jedine€na strategie umoznila navazéani dlouhodobého vztahu s cilovou skupinou a komunikaci s ni netradi€nim, nenasilnym a kreativnim
zpUsobem. Rizikem byla hranice mezi vyuzivanim aplikace cilovou skupinou a nakupem produktu. Toto riziko se v3ak diky vyladéni celé
kampané podafilo naprosto eliminovat a kampari byla vzhledem k prodejim maximalné efektivni a navic zajistila klientovi pozitivni publicitu a
posileni image.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

Pfi pfipravé kampané byly vyuzity predevsim stavajici prizkumy a znalost cilové skupiny. Zasadnim predpokladem pro Gisp&$nost kampané
bylo propojeni znalosti a zkuSenosti z oblasti mobilnich aplikaci a digitalni komunikace s marketingem a public relations.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Zvolenym komunikaénim nastrojiim vévodila mobilni aplikace doplnéné o komunikaci na Facebook profilu, microsite a viraini video. Diky
tomu, Ze byla mobilni aplikace UpIné poprvé vyuZzita k vytvoreni povédomi o novém produktu na trhu a navic $lo o aplikaci zabavnou,
postavenou na hre, kterou zna kazdy ze svého dospivani, jsme se setkali s velmi pozitivni odezvou. Oslovili jsme mladou cilovou skupinu
18+, na kterou jsme se chtéli zaméfit. V rdmci rozpoctu, ktery by pfi vyuziti offline médii znamenal naprosto zanedbatelny dosah, jsme
prostfednictvim digitalu prodali témeérf dvakrat vice lahvi, nez byl nastaveny cil. Kampani jsme primarné bavili a az nasledné prodavali, coz
pomohlo vytvofit skupinu fanouskd, vybudovat povédomi o produktu a vztah ke zna¢ce. Nakup uz byl jen logickym vyasténim.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Pro uvedeni nového produktu na trh jsme zvolili vyhradné digitalni komunikacni kanaly. Od ¢ervence 2013 zacala on-line kampan na Pear
Vodku cilit na mladé spotrebitele a fungovala nejdfive jako teaser k novému produktu. Jesté pred oficialnim uvedenim do prodeje v srpnu
2013 se Pear Vodka objevovala na hudebnich festivalech, na Facebooku, specialni Microsite i v mobilni aplikaci.

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Diky perfektné vyladéné digitalni kampani a inovativnimu vyuZiti mobilni aplikace pro G¢ely marketingu a nastartovani prodeje jsme témeér o
dvojnasobek predcili cilové prodeje. Zaroven naSe aplikace "Pear Vodka" figurovala mezi tfemi nejstahovanéjSimi aplikacemi v app store po
nékolik tydnd. Spotrebitelé se pobavili a zadavatel slavil skvélé prodeje, publicitu a posileni image.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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