APPA Stratocaching

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Stratocaching je svétové unikatni Cesky koncept geolokacni hry spojené s vypusténim stratosférického balénu. Iniciovala jej agentura Taktiq
Communications (dfive DataConsult CZ) a autofi projektu, sdruZzeni Zadna véda, ve spolupraci s redakci Technet.cz. Do hry se pfihlasilo
13.300 lidi, start bal6nu 16. listopadu 2013 sledovalo 220.000 divakd v pifimém pifenosu na serveru ldnes.cz. Projekt ziskal ocenéni
Kristalova lupa (v mimofadné kategorii Zvlastni cena serveru Lupa.cz) a asopisem Ekonom zafazen mezi 25 TOP ¢eskych napadu roku.
Novinar Jan Kuznik z Technet.cz byl diky svému zapojeni do projektu nominovan na Novinafskou cenu 2013. Hlavni i vedlejSi partnefi
ziskali zna¢nou publicitu diky neotfelému zplsobu komunikace svych znacek a produktd.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Stratocaching spoéiva ve vypusténi stratosférického baldnu, z néjz se vysype 12 létajicich GPS moduld, takzvanych Stratocache. Kapsle
maji tvar velkého javorového seminka a po dopadu na zem se stanou pfedmétem geolokacni hry. Let 16. listopadu 2013 byl odstartovan v
Praze-Libusi, vitr pak balén (s kamerou zivé streamujici na internet) zanesl smérem na zapad. Gondola balénu (Dropion) spadla za
pfitomnosti televiznich kamer na soukromou zahradu v Cerhovicich u Rokycan a tisice lidi nasledné hledalo "seminka" kolem Chrastu u
PIzné. Podrobné informace najdete v pfilozené brozure, videa a ¢lanky pak zde:http://hledej.idnes.cz/clanky.aspx?g=stratocaching nebo
zde:http://www.zadnaveda.cz/stratocaching-1/

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Stratocaching patfi do série projekt(, kterym sdruZeni Zadna véda Fika "kouzelné experimenty". Jedna se vlastné o novy kulturni zanr
(spojeni védy, uméni a hry), ktery ma potencial oslovit Sirokou skupinu modernich muzd a Zen se zajmem o technologie, design, védu a
sport. Projekt Stratocaching jsme spustili po hlubsim seznameni s fenoménem geocachingu v Cechéach. Komunita, ktera v CR ¢ita téméf
100.000 aktivnich hraci, totiz na podobné napady vylozené ¢eka. Kombinace pfitazlivého védecko-popularniho tématu, estetiky a
gamifikace vSak slibovala jeSté SirSi zasah. Stratocaching pfinaSel mnoho rizik, nebot’ Slo o experiment, ktery dosud nikdo nevyzkousel.
Zapojeno bylo mnoho dobrovolnikd a akce méla misty Zivelny charakter. Podafilo se v§ak dosahnout idealni synergie mezi komerénimi
partnery a nad$enymi komunitami geocacher(, radioamatér(i, studentskych krouzkd a fanousk( védy a technologii. Dslednou komunikaci
projektu jako "experimentu” jsme zabranili i mnoha negativnim reakcim poté, co technicky nebylo vSe zvladnuto. Vysledkem tak byly z
naprosté vétsSiny pozitivni ohlasy, vznik nové stratocachingové komunity a nebyvale silny PR pfinos pro partnery.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Event jsme uvedli pod mottem "Experiment na dotek vesmiru". DalSimi komunika&nimi tématy byla "Krasa" (Zemé a designu) "Véda"
(technologie a poznani o planeté) "Hra" (geolokacni hon na seminka z vesmiru) a "Spoluprace" (zapojeni komunit). Vznikl tak pfirozeny
prostor pro pfedstaveni riznorodych partnerd. Klicovym komunika¢nim kanalem byl server Technet.cz diky partnerstvi v ramci sdruzeni
Zadna véda. V ramci kampané byl projekt pfedstaven na vystavach Designblok (instalace Dropionu) a Tyden védy (pfednaska streamovana
Stenarlim Technet.cz a instalace). Pro partnery jsme také pfipravili doprovodné PR kampané a témata na miru, coz umoznilo vyuzZiti
socialnich siti partner(l (napf. tipovaci soutéz na FB strance ESET Nemame radi viry) a komunikaci s $ir§im spektrem médii (tiskové zpravy
BASF, ESET, pfipadova studie AXIS o uspéSném provedeni videostreamu, atd.) Projekt byl samozfejmé komunikovan samostatnou tiskovou
zpravou, u testl i ostrého startu pak byla pfitomna zpravodajska média véetné televize a rozhlasu.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Byl uskute&nén prvni pfimy prenos videa ze stratosféry v CR, ktery sledovalo 220.000 divak( online na Idnes.cz. Do stratoachingové hry se
pfihlasilo 13.300 lidi, z nichz se tisice skutecné vydaly na misto hledat Stratocache. Kazda Stratocache nesla unikatni jméno svého
sponzora - jednalo se pfitom o kultovni trofeje, tedy idedalni reklamni nosi¢. Hlavni partner ESET mél logo v zabéru zaznamové kamery, coz
skvéle korespondovalo s kampani ESET Go Explore. Sestfih z letu tak obletél firemnimi kanaly a socialnimi sitémi cely svét. Spole¢nost
Citroen dala najevo, Ze projekt mél pfimy dopad na prodeje jejich aut. DalSi partner AXIS, jehoZ kamera zajistila pfimy pfenos ze stratosféry,
vytvoril z projektu pfipadovou studii, kterou komunikoval b&hem nasledujicich mésict na ceském i mezinarodnim poli.

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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