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Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Opel handy cyklo maraton je jediny projekt svého druhu v CR ale i v Evropé&. Projekt byl navrzen pro spole¢nost Opel Ceskéa a Slovenska
republika. Primarnim cilem bylo rozsifit mezi uzavienou komunitu handicapovanych povédomi o novém programu spolecnosti Opel
Handycars - komplexni program mobility handicapovanych v CR a SR. Sekundarnim cilem se stalo posileni CSR znacky Opel v CR a SR,
vytvoFeni image odpovédné a filantropicky zaloZené spole¢nosti. OHCM je nejdelsi cyklisticky zavod v CR otevieny jak pro profesionaly, tak
pro hobby cyklisty. Stafeta tym( o dvou, &tyfech nebo osmi lenech na trati 2222 km napfic Ceskem a Slovenskem non-stop v dasovém
limitu 111 hodin. Unikatnost tkvi ale hlavné v nutnosti vytvaret smigené tymy zdravych a handicapovanych cyklistd. Toto neméa v CR zatim
obdoby. V roce 2014 se OHCM zGcastnilo 29 tymi o 214 cyklistech. Se zdravymi zde jeli v jednom tymu vozi¢kari, amputafi, DMO,
roztrouSena skleréza, nevidomi nebo neslySici. Projekt je také unikatni tim, Ze trasu si voli kazdy tym sam, je vSak nutné projet 24

kontrolnich bod(i -Rehabilitacni Gstavy, spinalni jednotky, specidlni centra nasledné pomoci v CR a SR.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Media Plan — celostatni tisk — televize — rozhlas. Dale pak sportovni, zdravotni a socialni média + média se zamé&Fenim na motorismus. Start
kampané 2 mésice pied startem — bylo vytvofeno 29 video medailonkl — Zivotnich pfib&hd ve 2 minutach — osob kratce po Urazu nebo
nemaci, z rehabilitaénich Gstava a spinal. Jednotek. Cyklo tymy se staly patrony téchto lidi a jeli pro né. Videa se §ifila virdlné na internetu a
nasledné byla pouZivana pfi hostovani na CT1, CT2, CT24, CT4. CT 5 vstup(i ze zavodu a celodenni pfitomnost CT24 v cili - 4 Zivé vstupy.
Ve spolupraci s CRo bylo natoéeno 29 rozhovori s kaZzdym jednotlivym tymem. Rozhovory pak kolovaly na stanicich CRo spolu se spoty
45", Kazdy den 5 Zivych vstupd. Tiskovy partner VLP DENIKy — kampari celorepublikova + regionélni. Celorepublikovou vedla prazska
centrala. Regionalni — 9 krajskych $éfredaktord, kazdy s 3 — 6ti regiony. Regiony se zaméfily na tymy z daného kraje. Vy3lo 90 ¢lankd ve
stovkach mutaci. Stejné jako u CRo Regiony. Dalsi partnefi 100+1, Velo, Cykloturistika, Vozickar, Mosty.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Pred startem projektu probéhly besedy a pfednasky na dané téma ve vSech rehabilitatnich Ustavech, spin. jednotkach a SPC.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Jako unikéatni komunikani kanal byl vytvoren web www.111hodin.cz — vystavén jako malé sociélni sit, kde tymy i zavodnici méli své profily a
mobhli spoluvytvaret obsah = navratnost uzivateld a velky narlist obsahu. Originalnim e-feSenim se staly GPS trackery. Kazdy tym dostal
GPS vyhledavani, které na webu v realnim Case zobrazovalo jejich polohu a dalSi daje. V obdobi zavodu tak web a on-line sledovani
zaznamenal 263 660 navstév!

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

O projektu OHCM vznikl celovecerni dokumentarni film 111 hodin, ktery pfijala a 3 x odvysilala CT. Televizni premiéfe pfedchazel Gala
vecer v Hotelu Pyramida v Praze s premiérou filmu pro 500 vyznamnych hostd z oblasti business, sport, zdravotnictvi, neziskovy sektor,
kultura http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/11060619869-111-hodin/215471290251001 Soucasti projektu byl Zazitkovy vikend v YMCA
Sobésin pro 250 ucastnikl zavodu spolu s ¢erstvymi vozickari, pro které jeli.

Prehled dosazenych vysledkd s dirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Podle analyzy zpracované agenturou NEWTON media dosahla PR kampari OHCM 2014 v obdobi Cervenec 2014 az zari 2014 témér 80
bod& GRP, 7,2 milionu moZnych osloveni. AVE tak doséahla ¢astky ,2 743 421 K& — bez vefejnopravnich CT a CRo, tedy pouze tisk a
internet. Podle HAVAS PR poget osob zasaZenych televizni kampani na CT &ini 2 045 000 s celkovym vysilacim €asem 148 minut! CRo 1
660 000 moznych oslovenych osob. 45" spot celkem 308 x, celkem délka 231 minut. Infoservery ziskaly 10,73 GRP bod0, téméF jeden
milion osob starSich 15 let. Facebook- placené pfispévky 67 100 osloveni. Nesponzorované 23 800 osloveni. Vysledek pro klienta — prodeje
voz{ pro OZP v druhé polovingé 2014 o 50% vy$3i neZ bylo planovano. Opel dosahl vyssich prodejt OZP neZ Skoda s programem Car Club.
Program Opel Handycars ziskal v 2014 hlavni cenu MOSTY Narodni rady OZP CR za program roku. Dealefi Opel Handycars zagali pfimo
spolupracovat s rehabilitaénimi Gstavy a spin. jednotkami v CR i SR, do té doby automobilkam uzaviené. Projekt byl vedenim spole&nosti
OPEL v Némeckém Risselsheimu oznacen jako nejoriginalnéjsi v ramci koncernu v roce 2014. Finanéni vstup Opel CS do projektu OHCM
Cinil pouze 400 000KE. Projekt byl schvélen i na rok 2015 s navySenym budgetem.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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