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Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Filantropicky projekt Nakopni to s KiKem zaméFeny na amatérské fotbalisty v CR se fadi k jedné z nejvyznamnégjsich akci podobného razeni
za poslednich 10 let. V ramci projektu jsme distribuovali na 35 000 kompletnich dresovych sad fotbalovym oddiliim se statusem amatéfi.
Cilem intenzivni tfimési¢ni akce bylo upozornit na problém amatérskych klubd s nedostatkem financi, kdy si hragi si musi platit dresy ze
svého. Do projektu se béhem tfidenniho registraéniho procesu zapojilo 770 Eeskych fotbalovych oddilll. Kluby se registrovaly pfes webové
stranky www.nakopnitoskikem.cz. Diky dikladné pfipravé a potvrzenému medialnimu zajmu pred zahajenim projektu se podafilo informace
o projektu medializovat ve v8ech regionech s potencialni &tenosti okolo 6 miliont étenafl. Obdrzeli jsme také pres 500 pozitivnich reakci a
cca 50 nabidek na spolupréci a prezentaci znacky KiK na fotbalovych stadionech. Logo na dresech b&hem zapas( uvidi dle nasich odhadd
na 2 az 4 miliony lidi ro¢né.

Popis komunikacnich pfileZitosti nebo rizik, které projekt fesil:

Rizika: Fotbalové prostfedi je mnohymi vnimano jako korupéni, proto musely byt v ramci projektu jasné definované podminky darovacich
smluv. Nezajem klubl o akci a nedostatek relevantnich kontakt(l pro jejich osloveni. Nezajem médii o filantropické projekty. Prilezitosti: KiK
je vnimany jako diskontni fetézec s cenové dostupnym zbozim. Snahou projektu bylo poukazat na kvalitu pouzivanych material(, posileni
povédomi o znacce ve vech okresech CR a pfibliZit znacku nové cilové skuping.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Pfed zahajenim projektu byla vypracovana medialni analyza. Vysledky poskytly vstupni data z hlediska medialniho pokryti podobného
projektu. Vznikla tak medialni mapa a databaze kontaktii na viechny relevantni novinafe v okresech CR. Z pohledu projektu bylo také
dulezité zjistit hlavni kontaktni osoby amatérskych klubl. Stejné tak potvrzeni zajmu o kompletni sady. Smysluplnost celého projektu pak
jesté pred jeho spusténim potvrdil FACR na sjednané konzultaéni schiizce.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Média se filantropickym akcim spoleénosti v CR vénuji pouze zfidka a nereflektuji je v pIném rozsahu. Proto jsme upozorfiovali klienta, Ze
medialni dopad nemusi byt az tak velky, jak oCekava. Zajem o akci predcil veSkera o¢ekavani a to i navzdory tomu, Ze domluvena
spoluprace a mediélni podpora FACR selhala 14 dni pfed zahajenim projektu. Prioritou pro projekt se stala komunikace v regionech, ve
kterych se nachazi 185 filidlek. Rozhodli jsme se jit cestou medialni spoluprace s tydenikem 5plus2, ktery ma velmi dobré pokryti na okresni
urovni. V rdmci medialni podpory probéhl i rozhovor s jednatelem KiKu o projektu a obchodnich vysledcich. Podafilo se také angazovat
zaméstnance a podpofit start projektu. Diky vytvofeni detailni databaze na vedouci a trenéry klub( se podafilo zkratit proces registrace z
planovaného mésice na pouhé 3 dny. Soucasti pfihlaseni byla i anketa pro kluby. Z jejich zavérd jsme Cerpali data pro medialni komunikaci.

Po konci projektu jsme medializovali také pocty prihladenych tym( napfic kraji.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Z medialniho dopadu bylo pfed zahajenim akce nutné potvrdit si zdjem regionalnich médii. Jednalo se o medialni spolupréaci s 5plus2,
spontanni medializace probéhla diky MF Dnes a Deniku VLP. Pro Ucely registrace byly vytvofené webové stranky Nakopnitoskikem.cz.
Vzhledem k abnormalné vysokému zajmu o darované fotbalové sady KiK byla na startu registracniho procesu zfizena hot linka pro
komunikaci s kluby. Za tii dny v srpnu 2014 byla registrace Gspé3né uzaviena z divodu vyGerpani 35 000 drestl. Nasledoval proces baleni a
expedice oddiliim. Od zaii také probihala intenzivni medialni komunikace v regionech.

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Za obdobi tfi mésicl se podafilo dosahnout 182 ryze pozitivnich medialnich vystupl (64 % v ramci medialni spoluprace s 5plus2, 36 % diky
spontanni komunikaci). Informace o projektu o podpofe amatérského fotbalu ze strany spolecnosti KiK se podafilo v asovém Useku zafi az
listopad 2014 komunikovat ve v$ech okresech CR. Potencialni &tenost projektu se pohybovala na hranici 6 milion(i &tenaf(l. Realné dresy
KiK obléka okolo 2 000 tymd. Vizibilitu loga béhem zapast jsme odhadli na 2 aZ 4 miliony lidi roéné&. V prib&hu projektu jsme obdrzeli pres
500 pozitivnich reakci a cca 50 nabidek na spolupréaci a prezentaci znacky KiK na fotbalovych stadionech (umisténi plachty KiK, loga na
webovych strankach apod.). Oddily poslaly vice jak 600 tymovych fotek v dresech KiK, se kterymi jsme pracovali pfi medializaci. Vyfidili jsme
vice jak 2 000 telefonatl s jednotlivymi zastupci kluby a odpovédéli jsme na vice jak 3 000 dotazd.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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