APPA Velaa Private Island

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Agentura béhem roku 2014 zajiStovala komunikaci Ceského architektonického ateliéru ADR v souvislosti s jeho dokon€enou realizaci resortu
Velaa Private Island na Maledivach. Cilem komunikace bylo na pfikladu resortu prezentovat zadavatele v mezinarodnim mediélnim prostfedi
jako globalniho hrace, ktery realizuje Spickové projekty v nadnarodnim méfitku. K dispozici jsme méli minimalni rozpocet, ktery jsme vyuzili
na jeden jediny press trip pro jednoho novinare. Ziskany prostor v celosvétovych médiich v pfepoctu na inzerci mél hodnotu nékolika desitek
milionG korun. Naklady se vesly do dvou stovek tisic korun. Povazujeme to za nejlépe vyuzité finanéni prostiedky ve prospéch klienta. A
jesté se podaiilo u cilové skupiny vyzdvihnout image nejen ateliéru ADR, ale zd(raznit kvalitni a originalni praci dalSich ¢eskych firem, jez se
na projektu podilely, a to v celosvétovém méfritku.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt fesil:

ADR je dlouhodobé etablované na €eském trhu jako Spicka v oboru, komunikacni prilezitosti bylo posilit jeho image i v zahrani¢i komunikaci
mifenou na cilovou skupinu - tzn. potencialni klientelu ze zahrani¢i, ktera ma vysoké naroky. Prostfedkem byla konkrétni reference v podobé
dokonceného resortu Velaa Private Island, ktery ADR kompletné navrhlo a projektovalo. Jako komunika€ni riziko Ize oznacit to, Ze agentura

byla prostfednikem nejen mezi médii a klientem, ale musela komunikaci vyvazovat i s ohledem na investora projektu.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v pribéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Agentura nejprve identifikovala moznosti, jakym zplisobem medializovat ADR v zahrani¢nich médiich. Po dohodé s klientem zvolila formu
medializace v exkluzivnim magazinu Forbes, jehoZ cilova skupina je shodna s cilovou skupinou klienta. Navic ma magazin v Ceské
republice lokéalni zastoupeni, ale zarover globalni pokryti po celém svété diky mnoha zahrani€nim mutacim. Agentura si byla védoma, Ze je
nezbytné magazinu nabidnout pfilezitost pro vytvoreni exkluzivniho materialu, ktery zaujme i v zahrani¢i. RozpocCet na medializaci
neumoznoval jakékoliv reklamni plnéni, proto zadkladem konceptu byla nabidka press tripu pfimo na ostrov. Jako dalSi nastroj komunikace
agentura navrhla prihlasit projekt do mezinarodnich architektonickych soutézi. Tato forma byla zvolena z dlivodu, Ze cilovou skupinou jsou
mezinarodni ocenéni v renomovanych soutézich vniména jako prestizni prvek.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Nejprve agentura nabidla redakci Forbesu moznost press tripu pro vybraného novinarfe do resortu. Dle dohody s klientem i investorem
vyjednala podminky a zorganizovala pro novinare cestu v€etné ubytovani v jedné z vil ostrova. Novinare doprovazel zastupce agentury a
b&hem pobytu se mu vénoval zastupce klienta. Agentura zajistila vytvofeni exkluzivni sady fotografii ur€ené pouze pro Forbes, a tim mél
novinaf moznost vytvofit prestizni material. BEhem nasledné medializace v €eskych i zahrani¢nich médiich se vytvoril velmi pozitivni obraz
soustavné zddrazinovano, Ze na realizaci se podilelo mnoho ¢eskych firem, které odvedly Spi¢kovou praci a dokaZou obstat i v celosvétové
konkurenci. Dale agentura vytipovala prestizni mezinarodni soutéze The International Hotel & Property Awards a International Hotel
Awards. Priibézné komunikovala s organizatory a zajistila pfihlasky do soutézi. V obou soutézich dosahlo ADR nejvyssich ocenéni. Zastupci
klienta se zacastnili slavnostniho vyhlaSeni. Nasledna medializace ziskanych ocenéni byla podpofena i ze strany organizatord.

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Agenture se podafilo etablovat ADR na mezinarodni medialni scéné a ukazat, Ze jeho originalni projekty jsou na vysoké architektonické
Urovni a i pro naroénou zahrani¢ni klientelu spliiuji nejvy$si poZzadavky na kvalitu a funkénost dle individualnich poZadavkl. Medializace: V
magazinu Forbes Cesko a v jeho zahraniénich mutacich (Forbes Slovensko, Forbes Asia a Forbes Life US) vySla osmistrankova reportaz.
Ziskan& ocenéni: The International Hotel & Property Awards 2014 — vitéz kategorie Hotel Residence, International Hotel Awards 2014 —
vitéz v kategoriich Best Hotel Maldives a Resort Hotel Maldives. Klient ziskal medialni prostor v hodnoté (AVE) témé&r 39 miliond K&.
Naklady /na dopravu novinare do resortu a poplatky za pfihlaSky do soutézi a letenky/ €inily cca 220 000,-K¢.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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