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Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Chytra zafizeni se stavaji soucasti naSeho zivota. Chytré telefony, chytré televizory, chytré hodinky... k tomu nastava i €as chytrych aut. Je
tu ale zakladni problém: palubni systémy v autech nabizeji funkce, jejichz plné pochopeni €asto vyzaduje IT zazemi — a to tradicnim
automobilovym novinafm chybi. Navic, klasicka automédia dosud nejsou ochotna vénovat této strance automobil’ odpovidajici prostor:
stale je zajima pfedevsim design, motor, jizdni vlastnosti... Proto jsme se rozhodli v roce 2014 jednak pfesunout ¢ast rozpoctu a Usili na
praci s IT médii a novinafi, jednak vytipovat a vzdélavat vybrané autonovinare. Slo o netradiéni krok, jehoZ vysledkem (samozfejmé v
synergii s dalSimi aktivitami klienta) bylo zvy$eni procenta zakoupenych chytrych systému ve vozech Volkswagen Passat na dvojnasobek.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Nejvétsi rizikem komunikace je nepochopeni vyhod systému. Auta v médiich testuji motoristicti novinafi, ktefi se primarné orientuji na jiné
parametry vozu, ne? je infotainment. PfileZitosti naopak je oslovit tu skupinu novinaf(, ktera o autech nikdy nepsala, ale naopak je zajimaji
~Smart* technologie.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Strategie Sla dvéma cestami. Jednak jsme chtéli generovat samostatné vystupy pouze o chytrém systému v motoristickych magazinech,
druhym cilem bylo ziskat vystupy v médiich, ktera se auty dosud nezabyvala a primarné jsou uréena pro technologické nadSence. Obé cesty
byly Gspésné. V pripadé motoristickych ¢asopist se ndm podafilo redakce presvéddit, aby vybraly ze svého tymu (pfipadné z vydavatelstvi)
technicky zdatného redaktora, ktery bude schopen systém pfipojeny k internetu étenaflim predstavit. Tim jsme méli zajisténo, Ze motoristicka
verejnost uvidi, kdo je v soucasnosti leaderem chytrych komponent( ve voze. Dal$i vystupy mifily na média o technologiich. Redaktofi zde
bez problémd zvladali predstaveni systému svym &étenarlim, ¢asto nam zminovali, Ze je to viibec poprvé, co testuji auto. Popis automobilu v
tomto druhu média pak pfitahl velkou ¢tenafskou pozornost, od on-line médii mame zpétnou vazbu, Ze ¢lanky se Cetly velmi nadprimeérné.
Dalezitym krokem bylo vytvofeni 11 minut dlouhého instruktazniho videa pro novinare, na kterém jsme ukazali, co vSechno umi moderni
systém v auté. Toto video dostali novinéfi pfed testem vozu, aby méli mozZnost seznémit se s tim, co systém vlastné umi a pfipadné si mohli
udélat reSersi, jak je na tom konkurence. Nasledné jim byl na dobu jednoho tydne zapdjéen viz vybaveny chytrym systémem, aby si mohli
v&e na vlastni o¢i vyzkouset, pfipravit video, fotogalerii a viibec se modernim systémem seznamit.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

Prehled dosazenych vysledkd s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

Soustfedili jsme se jen na klicova média ve svém segmentu, abychom zajistili top vystupy velkého rozsahu. Vyslo 6 velkych reportazi v
klicovych médiich, které vénovaly prostor jen a pouze infotainmentu a dale nékolik desitek ¢lankd, kde byl infotainment zminény. Pokud
budeme podcitat jen ty velké a specializované &lanky, zasahli jsme vice nez 500 000 &tenafl (poditano tydenni étenosti — doba, kde je
¢lanbek zhruba na HP) + print.  On-line systém Car-Net je v tuto chvili dostupny pro nékolik vozt Volkswagen, nase hlavni komunikaéni
linka sméfovala k novému vozu Passat. Systém Car-Net je nedilnou sou€asti navigaci Discovery. Zatimco v roce 2014 tuto pfiplatkovou
vybavu zvolilo 28 % kupujicich vozu Volkswagen Passat Variant, v letoSnim roce, tedy v dobé s maximalni intenzitou komunikace, to bylo uz
56 %.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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