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II.1 Financni trh a sluzby

Komunikaéni nastroje:

1.6 Akce a udalosti, l1l.7 Tiskové konference, I11.10 Digital &

social media - spolupréce s influencery

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Lenka Molnarova

Firma/organizace: Raiffeisen stavebni spofitelna
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Struc¢né shrnuti projektu:

Jako prvni z finan¢nich instituci jsme origindlné upozornili na aktualni spolecensky problém nedostupného bydleni pro singles, mladé pary a rodiny s
détmi ve velkych méstech. Verejnost i novinare jsme pozvali na otevreni Startovaciho mésta na Karlinském nédmeésti, kde je prekvapilo nékolik
vybavenych designovych stanl. S nadsazkou jsme vyjadfili, Ze lidem kvili drahym najmdm a vysokym cendm nemovitosti mozna nezbyde nic jiného, nez
bydlet v takovych improvizovanych podminkéch.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem byla osvéta, vyvolani diskuse a podpora nasich produktd. Chtéli jsme netradi¢né upozornit na aktualni téma a navrhnout feseni ve formé 2 nasich
produktd pro mladé - stavebko do 26 let se zvyhodnénou Grokovou sazbou a Gvéry s mirné&jsimi podminkami pfi vyhodnocovani bonity pro mladé do 36
let. Zdlraznovali jsme nutnost véas zadit spofit na bydleni - bud sobé&, nebo svym détem. V ramci tiskové konference pro média jsme také predstavili
nové Uvéry pro mladé do 36 let, diky kterym maji mladi vétsi Sanci dosahnout na financovavani bydleni.

Cilovkou byli mladi lidé 18 - 36 let: singles, mladé pary a rodiny s détmi.

Strategie:

Nez na velkych a drahych efektech jsme akci postavili na origindini a netradi¢ni myslence s jasnym sdélenim. Nasimulovali jsme budouci bydleni ve
velkych méstech. Uz samotna myslenka, Ze by se jednou bydlelo ve stanech, v lidech i médiich vzbudila zajem. Nazorné jsme lidem ukazali, Ze je nutné
mit dostatecné nasporeno. Jako jedini jsme se pustili do tohoto zadvazného tématu, pojali jsme ho vsak originalné a s nadsazkou.

Nastroje a aktivity

K projektu jsme se prihlasili az v samotny den eventu. Nékolik dni pred nim jsme zahdjili guerrilovou kampan zaloZzenou na vyrazném vizualu a nadséazce.
V printu a na socialu se zacaly objevovat vtipné inzerce, na Karlinském namésti se objevil banner s ndpisem, ze na misté brzy vznikne startovaci bydleni
pro mladé. Spustili jsme specidlni microsite www.startovacimesto.cz a zahajili komunikaci pres influencery.

Novinafi TZ vydanou po konferenci v den akce opakované pouzili v dalim kontextu. V TZ jsme vyuZzili data z rozsahlého priizkumu na téma Bydleni
mladych, ktery ndm zpracovalo NMS Market Research. Pfimo na event jsme pozvali nékolik zajimavych hostl z oblasti bydleni, se kterymi navstévnici
mohli debatovat.

Vysledky:

Z hlediska tradi¢nich médii jsme ztrojnasobili nas bézny mésicni pocet vystupl. Doséhli jsme kumulovaného zésahu 25 mil. precteni, 65 celostatnich
vystupl + 58 regionalnich. Na socidlnich sitich jsme zasahli pres pdl mil. uzivatell, na Facebooku vysoka proklikovost 3,9 % (agenturni priimér 0,3 %),
velmi nizké CPC na 1,60 K¢ (agenturni primér 7,80 K¢&), engagement témér 60 tisic. Stories influencerd na Instagramu zaséhly kolem 25 tisic uzivateld.
Influencefi o eventu referovali nad rdmec smluvené spolupréace.

Z obchodniho hlediska jsme v meziro¢nim srovnani za mésic zafi sjednali 0 60 % smluv o stavebnim sporeni vice a tento rdistovy trend pozorujeme i v
dal$ich mésicich. Témér 50 % vSech nasich poskytnutych Gvérd bylo pro mladé Zzadatele do 36 let.

Weblinky:
www.startovacimesto.cz, https://m.youtube.com/watch?v=m_pBJfnjFlo
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