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PRIHLASKA do 15. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

VIRALNI VIDEO S BASEBALLISTY NA SBIRKU POTRAVIN V
OBCHODECH TESCO

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Tesco

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Tesco

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
I.1 Firemni komunikace, 1.4 Business-to-Consumer, 1.8

Integrovana komunikace

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Bily Medvéd Public Relations

Firma/organizace: Bily Medvéd Public Relations
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Struc¢né shrnuti projektu:

Do Shirky potravin se kazdoro¢né zapojuji hypermarkety po celé Ceské republice. Od Narodni potravinové shirky se Sbirka potravin li3{ tim, Ze se koné na
jaFe. Probiha ve spolupraci s Ceskou federaci potravinovych bank. Lidé mohou v hypermarketech Tesco nakoupit trvanlivé potraviny a drogistické zboi a
vénovat ho pfimo na misté lidem v nouzi. Vybrané potraviny a drogerie putuji prostfednictvim regionalnich potravinovych bank piimo do vice nez 600
odbératelskych neziskovych organizaci.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Podpora a motivace zékaznik Tesco k tomu, aby nakoupili (bud pfimo v obchodech v den Potravinové sbirky nebo online) trvanlivé potraviny a
drogistické zbozi, a vénovali ho potrfebnym.

Strategie:

Tesco v kampani vyuzilo zndmé tvare a sportovce - jako Baseballovy tym Draci Brno ¢i priméatorka Brna Markéta Varkova, kterd pfrisla do obchodniho
centra Tesco Brno-Krélovo Pole nakoupit trvanlivé potraviny a sama je vénovala potrfebnym a lidem v nouzi. Fotografie a video se sdilelo na Facebooku a
zaroven tak motivovalo zékazniky k pomoci.

Ndstroje a aktivity

K vét&i popularizaci sbirky samotné poslouzilo vtipné video, které natocilo Tesco spole¢né s mnohonasobnymi mistry CR v baseballu tymem Draci Brno.
Bézny zapas se na ném postupné proménuje ve hru s potravinami a konci v obchodé u pIného koSe darovanych potravin. Trvanlivé potraviny létaly
vzduchem, hraci srseli vtipem, méli spoustu kreativnich ndpad(, a tak se natacelo cely den. Jak v brnénském obchodé Tesco, tak na jejich domacim hristi
v Komarové.

Vysledky:

Pozitivni zpétna vazba od zakaznikd spole¢nosti Tesco. Video se sdilelo na socialnich sitich Facebook a YouTube. Samotni hraci a aktéfi klipu se do sbirky
skute¢né zapojili, a to v roli dobrovolnikl v brnénském obchodé Tesco, kde rozdavali letdky a pomahali zékazniklim s trvanlivymi potravinami a
drogistickym zboZim do ko$ik{. Shirka byla Gspésnd, spole¢nost Tesco jen za minuly rok vénovala potravinovym bankam témér 1 000 tun prebytkovych
potravin a snazi se tato Cisla stéle zvySovat. Organicky zésah na Facebooku 26 470, placeny 37 421.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=cLokJgmfloA&feature=youtu.be
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