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1.7 Sluzby

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
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Jméno: Jakub Splavec
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Struc¢né shrnuti projektu:

Regionalni letisté jsou specifickou disciplinou v mnoha smérech, PR nevyjimaje. Ukol znél jasn&. Zménit image a zvysit viditelnost letisté Brno-Tufany a
ukézat, e je tim nejlepsim v CR. Intenzivni media relations, specialni kampaf s Kiwi.com i hodiny vysvétlovéni toho, jak tento byznys funguje a pro¢ je
pravé ta brnénska cesta tou spravnou. Vysledek? Stovky pozitivnich vystupl, kampari se zasahem pres tfi miliony uzivatel( po celém svété, ale
predevsim, otevieni tématu, které jen tak neutichne!

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Nasim hlavnim cilem je zlepSovat obraz Letisté Brno jako provozovatele brnénského letisté Brno-Turfany. A to nejen u novinard a verejnosti, ale také u
predstaviteld mésta Brna a Jihomoravského kraje, ktery letidté vlastni. Celostatné totiz téma regiondlnich letist doposud existovalo jen v negativni
konotaci, protoze ve spolecnosti toho prazského, vypadaji vSechna ostatni jako chudi pribuzni...

Strategie:

Nardstajici poCet pasazérd, hospodareni v ¢ernych ¢islech, investice do modernizace, intenzivni jednani s dopravci, nova linka do Mildna a zavedeni linky
do Berlina, silna letni sezéna a pozice kli¢ové infrastruktury druhého nejvétiiho mésta v CR. Mezi regionalnimi letisti naprosty unikat. Strategie byla tedy
jasna. Otevfit téma regionalnich letidt s pfidanou hodnotou pro brnénské letiété. To je totiZ jiné neZ véechny ostatni regionaini letiété. CR ma letisté
v Praze a jedno regionalni, v Brné. Ostatni nemaji smysl. Plus spojeni s nadnarodnim regionalnim hra¢em a domacim start up Sampiénem Kiwi.com.

Nastroje a aktivity

Mimo tradi¢nich nastroji media relations a public affairs smérem k médiim a klicovym zastupclim kraje jsme se rozhodli netradi¢ni formou ukazat, Ze jizni
Morava se dé dobfe prodat i mimo CR a navic se daji ztakovéto kampané ziskat unikatni data, ktera se pozdé&ji vyuziji pro rozvoj samotného byznysu.
Spojili jsme se tedy se Spic¢kou v oboru, Kiwi.com a vytvorili ,brnénské story”. Zasah skrze socialni sité a internet byl neuvéritelny a pribéh ze statlu
obletél cely svét. Navic jsme v prlibéhu roku sbirali data o vyhledavani cest z/do Brna a vytvorili komplexni obraz o tom, jakym smérem postupovat nejen
v marketingu a propagaci Brna a Jihomoravského kraje, ale také vkomunikaci smérem k dopravcim. Vrcholem pak byla prezentace vysledkd a ziskanych
dat na srpnové konferenci s Kiwi.com a pfedstaviteli kraje, které naplno odstartovala téma sou¢asného stavu a budouciho rozvoje regionalnich letit v CR.

Vysledky:
Reti &isel. Zaznamenali jsme vice nez 300 pozitivnich vystupd véetné desitek minut v celostatnim zpravodajstvi, nade ,brnénské story” zasahlo pres 3
miliony lidi po celém svété, zahrnujici 49 000 unikatnich precteni a 1279 sdileni samotného ¢lanku. | diky ndm narostl pocet pasazérli mezirocné 08,5 %

které jen tak neutichne a brnénské letisté je nyni prdvem povazovéno za klenot mezi ¢eskymi regionalnimi letisti!
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