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Ufednici vyjeli na Colours
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Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

AMI Communications

Pfihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.1 Firemni komunikace

Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika, neziskovy sektor
Komunikaéni nastroje:

1.9 Digital & social media - social media

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Tereza Skacalova

Firma/organizace: AMI Communications

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Jak se spojit s kulturni akci roku a nebyt ,,nudarem” a ,nepfitelem”, kterym je u verejnosti nas klient a partner Colours, Zastoupeni Evropské komise? U
prilezitosti Colours jsme zrealizovali ,out of the box“ online i offline kampan. Teaser video z nasi dilny, spolupréce sinfluencery i aktivity presahujici do
online prostredi - to vSe se spojilo vkampani s motivem #spolecneladime. Jen udélost na FB za maly budget oslovila pfes 17 000 lidi a do naseho stanu
pomohla naldkat 7 000 lidi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

ZEK se na Coloursech prezentoval jiz ponékolikaté, se zazitym konceptem. Na informace o EU, vyhody i moznosti EU navstévniky pravidelné lakali do
stanu #barvyevropy. Ten rok co rok nabizel prakticky to samé. Védomostni kvizy, jazykové kvizy, letdcky o programech EU, reklamni predméty a par
zdbavnych aktivit bez napojeni na EU. Mistu i claimu bylo tfeba dodat novou stavu a propojit jej s novymi aktivitami na misté i na socidlnich sitich.

Strategie:

Do kampané jsme zapojili zndmé osobnosti, které pomohly s Sifenim zprav o akci. Starsi koncept akce #barvyevropy jsme oZivili novym motivem
#spolecneladime, ktery se nesl celou kampani a spojil veSkeré aktivity. Navic symbolizoval vztah ,barev” a ,Evropy” (rozdilnost, souznéni, spole¢né
ladéni nazord). Navstévnikim jsme zprostiedkovali ,ladici” zazitky, které je donutily #barvyevropy sdilet. Novy byl nejen zébavny obsah, ale i forma: hra,
umeni a samozrejmeé socidlni sité/videa.

Nastroje a aktivity

Kampan jsme vykopli na socidlnich sitich - videem za nulové naklady, jak #spolecneladime u nas v agenture. Dilem, na némz se coby herci podileli
kolegové a jejich babicky i dédové, jsme odstartovali soutéz o listky na Colours. Soutézici méli za Ukol vytvorit vlastni kreativni dilko na téma
#spolecneladime a zaroven jsme tak ziskali dalsi obsah pro sdileni.

Pro festival jsme pfipravili interaktivni aktivity, jako malovani vlastnich festivalovych Capek, airbrush tetovani s originalnim motivem od slavné Mily
Furstové, jamovani. Pro turistické fajnSmekry jsme zorganizovali historicky prvni Honest Guide z Colours od Janka Rubese, ktery jej odvysilal na nasem
profilu. Déni ve stanu jsme propojili také s kampani na socialnich sitich. Tam se totiz kromé videi, fotek, zachycujicich déni ve stanu a navstévy zndmych
osobnosti, objevovaly i soutézni dila ndvstévnikd, ktefi se uchazeli o listky na dalsi ro¢nik Colours.

Vysledky:

Uspé&sné se ndm povedlo propoijit offline i online ¢ast kampané. V udalosti na FB jsme za minimalni budget oslovili pFes 17 tisic lidi a stovky pak b&hem 14
denni kampané projevily pfimy zajem o udalost. Celkovy dosah 12 postli v udalosti se vy3plhal na 205 878 lidi. Ziskali jsme 33 originalnich soutéznich
prispévkl v rdmci soutéze o listky a 10 tisic zhlédnuti historicky prvniho Honest Guide livestreamu. Do stanu na Colours dorazilo 7 000 tisic lidi. Usp&énost
celé kampané potvrzuje i 300 pomalovanych Cepic, které byly rozebrané béhem prvnich dnd, obrovsky zajem o airbrush tetovani a desitky soutéznich
fotek v ¢apkach i s tetovanim na IG pod #barvyevropy.

Weblinky:

https://www.facebook.com/397919187215/vide0s/3579913368692992/ ,
https://www.facebook.com/events/408176566578332/permalink/411555486240440/,
https://www.facebook.com/events/408176566578332/permalink/426442218085100/ ,
https://www.facebook.com/397919187215/videos/2478047775644529/

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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