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PRIHLASKA do 15. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Rekonstrukce roku!

Projekt byl navrzen a proveden pro:
SAPELI, a.s.

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

FleishmanHillard

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

I.1 Firemni komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Lenka Karlikova

Firma/organizace: FleishmanHillard
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Struc¢né shrnuti projektu:

Co se vam vybavi ve spojitosti s interiérovym designem? Nabytek? Urcité. Barva stén? Ano. Dvere? Ne? A prave to jsme chtéli zménit. Dvere jsou
dlleZitou soucésti kazdého prostoru a podcenovani vybéru neni na poradku dne. Pod zastitou Sapeli jsme usporadali soutéz, ktera spojovala ty, ktefi
pravé ziji jen a pouze rekonstrukci. Co bylo cilem? Bavit, motivovat i edukovat. Oslovili jsme pies 1,5 milionu nadsencd, Sapeli na soutéz odborné
dohlizelo, radilo a predavalo soutézicim prakticka reseni.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Chtéli jsme, aby se z dvefi stalo jedno z hlavnich témat. Sapeli ma mezi svymi zékazniky dobrou povést, avsak mnozi si s nim nespojuji exkluzivni servis,
ktery nabizi. Cilem nasi spoluprace bylo toto smysleni zménit a ukdzat, ze pro komplexnost designového interiéru nestaci pouze objednat dvere z
katalogu. Soutéz ndm navic poskytla 100% zasazeni cilové skupiny, se kterou jsme prosli celym procesem promény obydli.

Strategie:

Chtéli jsme ukdzat, Ze rekonstrukce nemusi byt pind prekazek a se spravnymi informacemi a kvalitnimi vyrobky si ji mGZe kazdy uzit. A hlavné -
soutézivost kazdy zazitek jeSté umocni, proto jsme volili pravé formu soutéze maximalné podporenou na socialnich sitich. Jejim prostfednictvim jsme
Gcastniky, ale i sledujici provedli celym procesem vybéru dvefi - od online konfiguratoru, pres ndvstévu showroomu s moznosti poradenstvi az po finaIni
instalaci. VSechno bylo mozné sledovat na IG a FB v ,,pfimém prenosu” a spolecné sbirat inspiraci.

Nastroje a aktivity

Soutézici jsme oslovili tam, kde to funguje v sou¢asné dobé nejlépe - na Instagramu a Facebooku. Vyuzily jsme i pravidelny newsletter a tematické
¢lanky, které radily s vybérem dvefi na klic. A jak cely projekt jesté vic podporit? Za nas videi na Youtube kanalu. Postup pfi vybéru dvefi, jak na online
konfigurator, zkratka vsechny door tutorials a pribéhy jednotlivych soutézicich na jednom misté. V neposledni radé jsme davali rady i pfimo na web
soutéze.

Vysledky:

Soutézici si uzili pfi rekonstrukci zabavu i finan¢ni vyhry, které ulehdily jejich rozpo¢tdim. Sapeli rozsitilo své know-how mezi potencidlni zékazniky a
celkova akce se dostala do popredi déni na socidlnich sitich. Fanousci na sitich nabrali inspiraci a prehled, jak vybrat interiérové dvere. Meziro¢né vzrostl
pocet prihldsenych na dvojnasobek (402). Z medialniho pohledu méla Rekonstrukce roku vice nez 35milionovy zasah. Pocet fanouskl meziro¢né vzrostl
na Facebooku 0 114 % a na Instagramu o 165 %. A Sapeli se dafrilo vic prodavat kvalitni interiérové dvere - obrat meziro¢né vzrostl 0 5 %.

Weblinky:
https://www.rekonstrukceroku.cz/
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