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Struc¢né shrnuti projektu:

Pracovnici na silni¢nich stavbach jsou vystavovani vysokému nebezpeci. Kampan , Uz nikdy" apeluje na fidice, aby si uvédomili, jaké Skody mohou
napéchat svoji neohleduplnou jizdou. Cilem kampané bylo zdGraznit, ze EUROVIA CS dba o bezpedi svych lidi pfi praci, proto byla plvodné planovana
pouze pro Ucely interni komunikace. Protoze ale méla kampan mezi zaméstnanci mimoradné pozitivni ohlas, rozsifila ji firma i do externi komunikace. Jen
bé&hem Iéta kampan oslovila pfes 3,5 milion( ¢eskych Fidi¢a.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim bylo efektivnim zplsobem pfispét k vyssi bezpecnosti pracovnikli na stavbach spole¢nosti EUROVIA CS. Cilem informaéni kampané smérované
primarné na zaméstnance bylo zvysit povédomi o rizicich pfi praci na stavbach a rekonstrukcich. V dalsi viné kampané urcené pro Sirokou verejnost pak
bylo primarnim cilem pfimét aktivni fidi¢e k zamysleni nejen nad vlastni bezpec¢nosti pfi cestovani autem, ale i nad bezpecnosti pracovnikd na stavbach,
kolem nichz projizdé&ji. Cilovymi skupinami kampané byli zaméstnanci EUROVIA CS (interni kampan) a Siroké verejnost - aktivni fidici (externi ¢ast
kampané).

Strategie:

Telefonovani a psani textovych zprav za jizdy, Gnava, nerozhodnost i nejistota fidi¢d - to vée maze ohrozit pracovniky EUROVIA CS pfi préaci na silni¢nich a
dalni¢nich stavbach. Na téchto faktech jsme zalozili myslenku kampané. Pouzili jsme jasny a vystizny claim , Uz nikdy” a obsahové i produkéné pripravili
emotivni video. To jsme zvolili za klicovy néstroj a nasledné s nim pracovali v obou fazich kampané. Pribéhem i ladénim a ténem videa jsme chtéli

.....

jednoduse prispét a eliminovat tragicka zranéni pracovnikd na silni¢nich stavbach.

Nastroje a aktivity

Interni komunikace: video Uz nikdy - Intranet spole¢nosti EUROVIA CS, plakatova ,teaser” kampan (avizovala blizici se Mezindrodni den bezpecnosti),
samolepky (distribuce v rdmci interniho zpravodaje)

Externi komunikace : TZ a individudIni media relations - komunikace tématu ve vybranych médiich, socialni sité - adaptované video na FB, YouTube
kanal - sponzorované video Uz nikdy, varovné cedule - umistény pfimo na probihajicich silni¢nich stavbach

Vysledky:

Kampani jsme zaujali stanovené cilové skupiny a naplnili i nase komunikacni cile. Interné zhlédlo video UZ nikdy 2 000 zaméstnanct EUROVIA CS. Video
do svého planu interni komunikace prebraly i zahrani¢ni pobocky EUROVIA CS (Polsko, Litva, Slovensko), véetné pobocky v Kanadé. Na YouTube kanalu
mélo video Uz nikdy 2000 zhlédnuti a celkem pres 3 miliony impresi, na Facebooku pak 150 000 zobrazeni. Oslovili jsme exponovanou cilovou skupinu
Castych ridi¢l - 56 % muzd ve vékové skupiné 24-34 let. Podafilo se nam vzbudit i zdjem relevantnich médii, celkem 11 vystupd se vénovalo kampani,
priblizovalo problematiku nebo zobrazovalo video. Kampar jsme podpofili i v $irsim kontextu ve formé rozhovorl s generalnim reditelem EUROVIA CS v
televizi i radiu.

Weblinky:

https://www.youtube.com/watch?v=rTLe0A_GQUQ, https://www.youtube.com/watch?v=QCX4jZbWvgc,
https://doporucujeme.denik.cz/doporucujeme/eurovia-cs-apeluje-na-ridice-bezpecnostni-kampani-uz-nikdy-20190822.html,
https://www.blesk.cz/clanek/radce-auto/612578/eurovia-cs-apeluje-na-ridice-bezpecnostni-kampani-uz-nikdy.html,
https://sdeleni.idnes.cz/auto/eurovia-cs-apeluje-na-ridice-bezpecnostni-kampani-uz-nikdy.A190709_144449 auto-sdeleni_rest,
https://www.televizeseznam.cz/video/byznys/kolik-stoji-jeden-kilometr-ceske-dalnice-150-milionu-nebo-take-miliardu-rika-sef-eurovie-63979701
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