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Struc¢né shrnuti projektu:
Tretina svétové produkce jidla se znehodnoti. Zbytecné. O problému zvaném food wasting se proto znacka Hellmann'’s rozhodla mluvit a prinesla ¢eskym

zékaznikdm inspiraci, jak plytvani potravin snadno minimalizovat. Pravé ta chybi Cechdm v kuchyni nejvice. Co véak v témé&r zadné ¢eské doméacnosti
zpravidla nechybi, je produkt znacky Hellmann'’s. Recept byl jasny - relevantni data jako zéklad, porddna dévka rad a tipC a unikatni pop-up restaurace,

kde se vafilo ,ze zbytk(" jako tiesnicka na zavér.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Hnuti za vice chuti a méné plytvani je globalni iniciativou znacky Hellmann’s. Edukativni kampan upozorfiujici na celosvétovy problém plytvéani
potravinami odstartovala po Kanadé&, Spojenych statech ¢i Brazilii poprvé i na evropském kontinentu - v Ceské republice. Cilem bylo informovat o
problému Sirokou verejnost a zaroven poskytnou inspirativni ndvod, jak utvaret lepsi spole¢nost v jednoduchych krocich a pritom chutné. Hravou formou
jsme tak méli predstavit i filozofii znacky Hellmann’s zastavajici se jidla, které je pfilis dobré na to, aby se jim plytvalo.

Strategie:

Komunikace byla rozdélena do tfi fazi. Prvni spocivala v edukativnim a nebrandovaném contentu. Vychazel z celorepublikového prizkumu mapujiciho
pristup Cech(i k plytvani. Protoze Cechlim chybi kreativni ndpady, jak proménit réizné ingredience z lednice v chutné jidlo, nésledovala pfiznané
komunikace znacky skrze inspirativni recepty. Tém jsme priradili tvar food waste blogerky Lucie Grigové, coz ndm pomohlo dostat obsah i na TV
obrazovky. Treti fazi predstavovala pozvénka do unikatni pop-up restaurace, ktera doslova ztélesnila pfedchozi komunikaci. Lifestyle redaktordm a food
waste influencerm jsme hlavni chod servirovali z ingredienci, které si sami pfinesli ze svych lednic a spizi. Pfimo na misté tak spontanné vznikla dalsi
varka originalnich receptd - samoziejmé sdilend s relevantnimi médii.

Nastroje a aktivity

Ceské statistiky a data jsme médiim predali formou tiskové zpravy. Na edukativni ¢ast navazal soubor inspirativnich receptfl s vlastnimi fotografiemi,
které vznikly ve spolupraci s food stylistou. Ty ve spojeni s tvari Lucie Grigové pomohly ziskat si zajem lifestyle médii v€etné verejnopravni i online TV.
Inspiraci pro vareni bez plytvani jsme predali i osobné navstévnikdim kulindrského eventu, kde sami pozvani novinafi a influenceri pfiloZili ruku k dilu diky
ingrediencim v podobé vlastnich zbytkovych potravin. Zkuseni Séfkuchari z nich vykouzlili v nékolika minutach celkem 25 personalizovanych jidel, ktera si
ziskala obdiv, instagramové lajky i nemaly medidlni zésah.

Vysledky:
V pribéhu 4 mésicl intenzivni komunikace se ndm podafilo predat poslani znacky Hellmann's v celkem 58 medidlnich vystupech a 2 Zivych vstupech v

pofadu Sama doma na Ceské televizi a pofadu Rodinka Televize Seznam. Celkovy kumulativni mediélni zésah dosahl témé&r 24 miliond. Originalni
kucharska show oslovila nejen pozvané influencery, ale i jejich 350 tisic sledujicich na Instagramu.

Weblinky:
https://youtu.be/j2losLy2p6A

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.

Strana 2 /2



